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PHẦN MỞ ĐẦU 

1. Lí do chọn đề tài 

Hẳn ai trong chúng ta đều đã khá quen thuộc với những tiếng rao trên những con 

đường làng hay ngõ nhỏ. Nó dường như ăn sâu vào trong tâm trí của mỗi người 

và những tiếng rao đó, những món quà quê đó càng hiện lên thật rõ nét mỗi khi 

ta xa quê hương, xa những con đường. Quả thật nó đã trở thành một nét đẹp 

không những của các làng quê Việt Nam, mà nó còn hiện hữu ngay trên các 

thành phố lớn như ở Hà Nội, nơi có nhiều ngõ ngách quanh co. Chính từ những 

gánh hàng rong đó mà ta cảm nhận được nét bình dị của người dân Việt, nét yên 

bình của làng quê Việt, của luỹ tre, của giếng làng, cảm nhận được sự mộc mạc, 

hiền lành của những người bán hàng rong, nhưng lại có nét ung dung, tự tại, 

không vội vàng hay đua tranh với cuộc sống. 

Bên cạnh đó, bán hàng rong cũng là một nghề của một lực lượng khá đông 

những người dân lao động nghèo từ các vùng quê lên thành phố kiếm kế sinh 

nhai. Nó mang lại thu nhập để nuôi sống chính bản thân họ và gia đình. Nhưng 

ngày nay gánh hàng rong có nhiều biến tướng khác xưa, có ảnh hưởng nhất định 

đến đời sống văn hoá xã hội, nên ngày 09/01/2008 Uỷ Ban Nhân Dân thành phố 

Hà Nội ban quyết định số 02/2008/QĐ – UBND về quản lý hoạt động bán hàng 

rong trên địa bàn thành phố Hà Nội, theo đó thì 62 đường phố chính, các di tích 

lịch sử văn hoá đã xếp hạng, các danh lam thắng cảnh sẽ là khu vực cấm bán 

hàng rong. Bởi lẽ Hà Nội ngày càng phát triển, dần dần các nhà cao tầng sẽ mọc 

lên, đất đai ngày càng thu hẹp dần, một thành phố văn minh thì hàng rong với 

tình trạng nhếch nhác, ô nhiễm sẽ không còn tồn tại. Hiểu và thông cảm được 

với nỗi lo của những người quản lý cũng như những người bán hàng rong chỉ có 
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nghề đó để sinh sống và lo cho gia đình, em muốn tìm một số giải pháp góp phần 

giải quyết công ăn việc làm cho những người bán rong. Đó là điều không chỉ có 

em mà hết thảy mọi người đều mong muốn. Mặt khác, gắn những người bán 

rong với du lịch không chỉ có ích cho đất nước mà còn cho riêng từng cá nhân 

tham gia trực tiếp hoặc gián tiếp. Gắn những người bán hàng rong với du lịch để 

họ được giao lưu, học hỏi, gặp gỡ mọi người từ mọi miền trái đất, để những 

người nông dân quanh năm “bán mặt cho đất, bán lưng cho trời” được mở mang 

tầm nhìn với văn hoá và con người nước bạn. Phát triển du lịch chính là phát 

triển bền vững cả về tài nguyên, xã hội và con người. 

Đó là lý do em chọn đề tài xây dựng chương trình “trải nghiệm bán hàng rong 

cho du khách” tại một số điểm du lịch ở Hà Nội làm khóa luận tốt nghiệp của 

mình.  

2. Đối tượng và khách thể nghiên cứu. 

Trong phạm vi nghiên cứu của đề tài em tập trung nghiên cứu về chương trình  

trải nghiệm bán hàng rong cho du khách tại một số điểm du lịch ở Hà Nội.  

Khách thể nghiên cứu: Nghề bán rong, và người bán rong trên địa bàn thành phố 

Hà Nội, Việt Nam.  

3. Phương pháp nghiên cứu 

Trong quá trình làm đề tài em sử dụng chủ yếu hai phương pháp: phương pháp 

khảo sát thực tế tại thành phố Hà Nội và phương pháp phỏng vấn trực tiếp. Bên 

cạnh đó là phương pháp nghiên cứu tài liệu. Do kiến thức của em còn hạn hẹp 

chắc chắn còn nhiều thiếu sót. Em mong nhận được ý kiến đóng góp của các 

thầy cô và các bạn. 
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4. Lịch sử nghiên cứu vấn đề  

Đây là một vấn đề xã hội  được dư luận rất quan tâm trong thời gian gần đây, vì 

nó khá mới mẻ nên chưa có một công trình khoa học nào nghiên cứu, ngoại trừ 

những tờ báo, hay những bài viết ngắn giới thiệu, khảo sát về gánh hàng rong ở 

Hà Nội. Vì vậy hiện nay chưa có tài liệu nào khẳng định chính xác thời gian xuất 

hiện, sự phát triển của nghề bán rong  ra sao và ngay cả định nghĩa chính xác về 

hàng rong cũng chỉ dừng lại ở “hiện tượng bán rong”. 

5. Giới hạn và phạm vi nghiên cứu của đề tài  

Giới hạn nghiên cứu của đề tài: 

Đề tài đi vào tìm hiểu về những tác động của gánh hàng rong đối với đời sống 

văn hoá xã hội, qua đó thấy được thực trạng và đề xuất một số giải pháp có gắn 

với du lịch tại địa bàn thành phố Hà Nội. 

Phạm vi nghiên cứu của đề tài: Địa bàn nội thành HN 

6. Bố cục của đề tài  

Ngoài phần mở đầu, phần kết luận, tài liệu tham khảo, phụ lục, khóa luận được 

chia làm 3 chương. 

Chương 1: Hàng rong và ảnh hưởng của nó tới xã hội 

Chương 2: Thực trạng của việc bán hàng rong và tác động đến ngành du lịch Hà 

Nội     

Chương 3: Một số mô hình đưa người bán rong tham gia chương trình du lịch. 
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