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PHẦN MỞ ĐẦU 

 

1. Lý do chọn đề tài 

                                    Ai về thăm đất Hà Nam 

                          Sông Hồng sông Đáy sông Giang nối bờ 

                                    Đi qua Phủ Lý nên thơ 

                          Viếng làng Ninh Thái thờ Lê Đại Hành… 

       Theo kết quả khảo sát của các thành viên Hiệp hội Điều hành du lịch Mỹ 

(USTOA-US Tour Operators Association) cho thấy xu hƣớng đi du lịch nổi bật 

của du khách hiện nay là lựa chọn kiểu du lịch thân thiện với môi trƣờng, thiên 

nhiên và du lịch văn hóa. Hà Nam là nơi có nền văn minh lúa nƣớc lâu đời và 

nền văn hóa dân gian phong phú, thể hiện qua nhiều điệu chèo,hát chầu văn, hầu 

bóng, ả đào, đặc biệt là hát dặm. Là tỉnh cửa ngõ của thủ đô Hà Nội, thành phố 

Phủ Lí là trung tâm văn hóa ,chính trị,kinh tế của tỉnh. Tỉnh tuy nhỏ nhƣng có 

khá nhiều di tích lịch sử văn hóa và danh lam thắng cảnh nhƣ núi Cấm, Ngũ 

Động Sơn, chùa Bà Đanh, chùa Đọi Sơn, núi Ngọc…Tỉnh cũng có nhiều lễ hội 

truyền thống trong đó hội vật võ Liễu Đôi đã nổi tiếng cả nƣớc, lễ hội Tịch điền, 

hay là lễ hội Đền Trúc.. Bên cạnh đó, Hà Nam cũng là mảnh đất đã sản sinh ra 

rất nhiều  anh hùng dân tộc, những danh nhân văn hóa mà tiếng tăm của họ qua 

bao năm tháng thăng trầm của lịch sử vẫn vang vọng mãi tới ngày hôm nay, là 

tấm gƣơng sáng cho bao đời con cháu noi theo nhƣ cụ Tam nguyên Yên đổ 

Nguyễn Khuyến hay nhà văn Nam Cao… 

      Là một sinh viên khoa Văn hóa Du lịch – trƣờng đại học Văn hóa Hà Nội, 

đƣợc sinh ra và lớn lên ở mảnh đất tƣơi đẹp này, cùng với mong muốn tìm hiểu 

sâu hơn về các giá trị tự nhiên và văn hóa , tôi muốn mời mọi ngƣời trên khắp 

mọi miền đất nƣớc đến với quê hƣơng mình. Đồng thời, dƣới sự gợi ý, hƣớng 

dẫn của TS Hà Văn Siêu, Viện trƣởng Viện nghiên cứu và phát triển du lịch tôi 

đã chọn đề tài “Khai thác phát triển các sản phẩm du lịch văn hóa tại Hà Nam”  
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làm Khóa luận tốt nghiệp của mình. Đây là một đề tài khá mới mẻ, chƣa có 

nhiều ngƣời khai thác, tìm hiểu nên tôi mạnh dạn xin đƣợc đề xuất đề tài này, 

vừa để thể hiện lòng yêu quê hƣơng, đất nƣớc, vừa có thể góp một phần công 

sức nhỏ bé nào đó trong việc phát triển nghành du lịch của Tỉnh. Với những ƣu 

thế riêng của mình, cùng với sự cố gắng gìn giữ và phát huy các giá trị văn hóa 

của con ngƣời nơi đây, tôi tin rằng du lịch Hà Nam sẽ ngày một phát triển và 

đƣợc mọi ngƣời tìm đến, một vùng đất không quá rộng lớn nhƣng luôn khiến 

những ngƣời con khi đi xa phải nhớ về. 

        Trong những năm gần đây và những năm tới, tỉnh Hà Nam sẽ tập trung chỉ 

đạo đầu tƣ xây dựng, thực hiện nhiều dự án phát triển du lịch của tỉnh. Với tiềm 

năng du lịch phong phú, hấp dẫn, nếu đƣợc đầu tƣ thích đáng chắc chắn du lịch 

Hà Nam sẽ ngày càng phát triển, mở rộng với nhiều các loại hình dịch vụ phục 

vụ khách du lịch và tạo ra nhiều sản phẩm du lịch hấp dẫn nhƣ du lịch sinh thái, 

du lịch văn hóa, du lịch nghỉ dƣỡng, du lịch tham quan lễ hội tín ngƣỡng, văn 

hoá thể thao,… 

2. Mục đích nghiên cứu 

         Đề tài “ Khai thác phát triển các sản phẩm du lịch văn hóa tại Hà Nam” 

muốn đi sâu vào tìm hiểu, khai thác tối ƣu các tiềm năng và nguồn lực du lịch tại 

Hà Nam, qua đó có thể định hƣớng, đầu tƣ, xây dựng và góp phần thúc đẩy phát 

triển các tiềm năng này một cách hiệu quả nhất. Liệu Hà Nam có thể trở thành 

một điểm du lịch, đặc biệt là du lịch văn hóa đƣợc hay không ? Thông qua 

những nghiên cứu thực tế , phân tích điều kiện và thực trạng phát triển du lịch ở 

Hà Nam, đề tài nhằm trả lời câu hỏi trên và đề xuất một số giải pháp và kiến 

nghị để cùng đƣa du lịch Hà Nam vào nhịp đập du lịch của cả nƣớc.Với đề tài 

này, tôi muốn tìm hiểu nhiều hơn về quê hƣơng đất nƣớc mình, gìn giữ , khai 

thác và phát huy những giá trị truyền thống tốt đẹp đã đƣợc lƣu truyền qua các 

thế hệ và có thể giới thiệu, quảng bá hình ảnh tƣơi đẹp nơi đây đến với du khách 

trên mọi miền Tổ quốc. 
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3. Đối tƣợng và phạm vi nghiên cứu 

      Cũng nhƣ nhiều tỉnh thành khác trên khắp cả nƣớc, Hà Nam cũng là nơi hội 

tụ khá nhiều các tài nguyên du lịch văn hóa có nhiều ý nghĩa, tuy nhiên, trong 

khuôn khổ hạn hẹp, tôi không có tham vọng đi sâu vào nghiên cứu tất cả các 

tiềm năng để phát triển du lịch của Hà Nam ( cơ sở vật chất kỹ thuật hạ tầng, 

nguồn nhân lực, con ngƣời..) mà chỉ tập trung đi sâu nghiên cứu một số tài 

nguyên du lịch văn hóa có giá trị về du lịch và có sức hấp dẫn, thu hút đƣợc du 

khách, làm sao để có thể khai thác và phát triển chúng phục vụ cho ngành du 

lịch của cả nƣớc nói chung và tỉnh Hà Nam nói riêng.  

4. Phƣơng pháp nghiên cứu 

       “ Khai thác phát triển các sản phẩm du lịch văn hóa tại Hà Nam”  là đề tài 

đƣợc nghiên cứu  kết hợp các phƣơng pháp nghiên cứu truyền thống trong 

nghiên cứu khoa học cũng nhƣ nghiên cứu xã hội học hay các ngành khoa học 

xã hội khác. Trong đó đặc biệt sử dụng các phƣơng pháp sau: 

- Phƣơng pháp khảo sát, quan sát . 

- Phƣơng pháp tổng hợp, phân tích định tính và định lƣợng. 

- Phƣơng pháp thu thập dữ liệu, điều tra, phỏng vấn 

- Phƣơng pháp chuyên gia. 

5. Bố cục của Khóa luận 

        Ngoài phần mở đầu, kết luận, danh mục tài liệu tham khảo và phụ lục, nội 

dung của Khóa luận gồm 3 chƣơng : 

Chƣơng I : Cơ sở lí luận về phát triển sản phẩm du lịch văn hóa. 

Chƣơng II : Thực trạng về các sản phẩm du lịch văn hóa tại Hà Nam. 

Chƣơng III : Định hƣớng và giải pháp phát triển các sản phẩm du lịch văn hóa 

tại Hà Nam. 
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