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PHẦN MỞ ĐẦU 
 

1. LÝ DO CHỌN ĐỀ TÀI 

Như chúng ta có thể nhận thấy, đối với mỗi doanh nghiệp du lịch thì việc 

tạo ra các sản phẩm du lịch có hiệu quả thu hút khách là điều vô cùng quan 

trọng, điều đó quyết định sự thành công cũng như  thất bại đối với mỗi doanh 

nghiệp. Trong xu thế toàn cầu hoá, hội nhập quốc tế và phát triển thì việc tạo 

ra sản phẩm du lịch thu hút được khách là rất khó, không đơn giản chỉ là ở 

chất lượng, số lượng mà điều đặc biệt là phải tạo ra được các sản phẩm luôn 

độc đáo, mới lạ và đặc thù. 

Cũng như các điểm du lịch khác, Làng Văn hoá - Du lịch các dân tộc 

Việt Nam  là một khu du lịch tổng hợp, bắt đầu đưa vào sử dụng từ năm 2009. 

Do mới được thành lập cùng với vốn đầu tư vào dự án là rất lớn mà hiện tại 

gần như các sản phẩm du lịch chưa có hoặc chưa hoàn thiện, dẫn tới lượng 

khách đến tham quan còn thấp do không đáp ứng được các nhu cầu chung 

nhất như ăn uống, nghỉ ngơi, vui chơi giải trí, đồ lưu niệm cho khách. 

Trước tình hình đó, một vấn đề đặt ra trước Ban quản lý Làng Văn hoá - 

Du lịch các dân tộc Việt Nam là cần phải nghiên cứu, tìm những giải pháp 

thiết thực  khắc phục tình trạng trên để ngày càng thu hút nhiều khách du lịch 

tới tham quan.  

Xuất phát từ lý do trên tác giả chọn đề tài: “Phát triển sản phẩm du lịch 

tại Làng Văn hoá - Du lịch các Dân tộc Việt Nam” làm khóa luận tốt nghiệp 

của mình. 

2. MỤC ĐÍCH NGHIÊN CỨU 

  Đề xuất các giải pháp phát triển sản phẩm du lịch tại Làng Văn hoá - Du 

lịch các dân tộc Việt Nam. 
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3. ĐỐI TƯỢNG, PHẠM VI NGHIÊN CỨU 

 Đối tượng nghiên cứu: Đề tài tập trung nghiên cứu phát triển sản phẩm 

du lịch cho Làng văn hóa – Du lịch các dân tộc Việt Nam. 

  Phạm vi nghiên cứu: Nghiên cứu giải pháp phát triển các sản phẩm du 

lịch trong phạm vi Làng Văn hoá - Du lịch các dân tộc Việt Nam. Tôi đã tiến 

hành điều tra khảo sát nghiên cứu khách du lịch tới tham quan tại Làng, về 

phía các doanh nghiệp do Làng chưa tiến hành quảng bá rộng rãi nên còn rất 

ít doanh nghiệp tổ chức tour tới đây. Do đó chưa thể tiến hành việc khảo sát 

nghiên cứu đối tượng này để đánh giá. 

4. PHƯƠNG PHÁP NGHIÊN CỨU 

Trong quá trình nghiên cứu thực hiện đề tài, sử dụng những phương 

pháp nghiên cứu sau: Phương pháp tiếp cận, thu thập tài liệu, nghiên cứu, lựa 

chọn, so sánh, đối chiếu tài liệu; phương pháp khảo sát thực tế, chụp hình tư 

liệu; phương pháp điều tra bảng hỏi. 

5. BỐ CỤC  

 Ngoài phần mở đầu, nội dung và kết luận, bài khóa luận được chia thành 

3 chương. 

Chương 1:  Khái quát chung về Làng Văn hoá - Du lịch các dân tộc    

Việt Nam. 

Chương 2: Thực trạng phát triển sản phẩm du lịch tại Làng Văn hoá - 

Du lịch các dân tộc Việt Nam. 

Chương 3:  Định hướng và giải pháp phát triển sản phẩm du lịch tại 

Làng Văn hoá - Du lịch các dân tộc Việt Nam. 
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 [4]  http://www.vinaculto.vn/vn/html/13/detail/19/khu-trung-tam-van-hoa-

vui-choi-giai-tri.asp 
 [5]  http://www.vinaculto.vn/vn/html/13/detail/23/khu-cong-vien-ben-

thuyen.aspx 
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