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LỜI MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài.  

Trong những năm gần đây, các hiện tượng hiệu ứng nhà kính, 

ELNino...liên tục xảy ra và theo như báo cáo của đài khí tượng thủy văn, tình 

hình môi trường nói chung đang là vấn đề được toàn thế giới quan tâm. Các 

hiện tượng đó đầu chịu tác động của các ngành công nghiệp, các ngành kinh 

tế. Nền kinh tế trên thế giới nói chung và của Việt Nam nói riêng đang trên đà 

phát triển, trong đó ngành du lịch cũng là một trong những ngành kinh tế mũi 

nhọn của các nước có nguồn tài nguyên du lịch phong phú, đặc biệt trong đó 

có Việt Nam. Do vậy, việc phát triển kinh tế nói chung và du lịch nói riêng 

phải gắn với bảo vệ môi trường, phát triển du lịch theo hướng bền vững, trách 

gây ảnh hưởng xấu tới môi trường và làm cạn kiệt nguồn tài nguyên. Xã hội 

ngày càng phát triển, cuộc sống của con người còn nhiều lo toan, công việc 

mệt nhọc. Đời sống xã hội ngày càng cao, do vậy, nhu cầu đi du lịch cũng 

ngày một tăng, con người đi du lich thường có mục đích nghỉ ngơi sau những 

ngày làm việc mệt mỏi. Phát triển du lịch được xem như là một hướng đi mới, 

một xu thế phát triển và là sự quan tâm của nhiều người. 

Việt Nam được đánh giá là quốc gia có tiềm năng về tài nguyên du lịch, 

đặc biệt là tài nguyên du lịch tự nhiên. Với lợi thế đường bờ biển dài 3260km, 

lại nằm trong vùng khí hậu nhiệt đới, Việt Nam có rất nhiều bờ biển đẹp với 

những bãi cát trắng, chạy dài dọc theo bờ biển. Bên cạnh đó là nhiều hang 

động, với dạng địa hình núi đá vôi và Karst mang tính đặc thù cao, tạo nên sự 

kỳ thú và kích thích sự tò mò cho du khách. Một trong những dạng địa hình 

như vậy phải kể đến vịnh Bái Tử Long, thuộc huyện Vân Đồn, tỉnh Quảng 

Ninh, nàm ngay sát kỳ quan thiên nhiên thế giới vịnh Hạ Long, đây vẫn là 

một trong những điểm du lịch còn mới và rất giàu tiềm năng. Tuy nhiên hoạt 
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động du lịch cũng như những sản phẩm du lịch tại đây mới chỉ ở giai đoạn 

đầu của sự phát triển, chưa được quy hoạch và đầu tư nên việc khai thác các 

tài nguyên cũng như tiềm năng du lịch còn mang lại hiệu quả kinh tế chưa cao, 

chưa tương xứng được với tiềm năng và vị thế sẵn có của mình. Vấn đề đặt ra 

cho vịnh Bái Tử Long  là làm cách nào để phát triển du lịch, tạo ra được nhiều 

sản phẩm du lịch mới mẻ để mang lại hiệu quả kinh tế cao, cải thiện đời sống 

cho người dân; đồng thời vẫn có thể bảo vệ được hiện trạng, bảo tồn các giá 

trị tự nhiên của nó.  

Do vậy, khóa luận với đề tài: "Phát triển sản phẩm du lịch tại vịnh 

Bái Tử Long" góp phần nhấn mạnh về tiềm năng du lịch tại vịnh Bái Tử 

Long, đồng thời nêu rõ thực trạng phát triển các sản phẩm du lịch tại đây và 

đề xuất một số giải pháp để góp phần phát triển các sản phẩm du lịch cho vịnh 

Bái Tử Long. 

2. Mục tiêu và nhiệm vụ 

- Nhận thức rõ ràng về các tài nguyên du lịch để phát triển các sản phẩm 

du lịch tại vịnh Bái Tử Long. 

- Hệ thống hóa các tiềm năng du lịch có thể khai thác để đa dạng hóa và 

phát triển các sản phẩm du lịch tại vịnh Bái Tử Long. 

- Đánh giá được thực trạng khai thác các sản phẩm du lịch tại vịnh Bái 

Tử Long. 

- Đưa ra một số đề xuất, kiến nghị góp phần phát triển và nâng cao hiệu 

quả khai thác các sản phẩm du lịch tại vịnh Bái Tử Long. 

3.Đối tượng và phạm vi nghiên cứu. 

- Đối tượng nghiên cứu: giá trị tài nguyên để phát triển các sản phẩm du 

lịch. 
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- Phạm vi và không gian nghiên cứu: nghiên cứu thực tế các hoạt động 

khai thác sản phẩm du lịch tại khu vực vịnh Bái Tử Long và một số khu 

vực lân cận. 

4. Phương pháp nghiên cứu. 

- Phương pháp thu thập nguồn dữ liệu, bao gồm: 

+ Thu thập nguồn dữ liệu thứ cấp thông qua các tài liệu đã công bố 

+ Thu thập nguồn dữ liệu sơ cấp thông qua điền dã, khảo sát và lấy ý 

kiến chuyên gia 

- Phương pháp phân tích, tổng hợp nguồn dữ liệu 

5. Cấu trúc khóa luận 

Ngoài các phần mở đầu, kết luận, phụ lục, tài liệu tham khảo; nội dung 

khóa luận gồm 3 chương: 

Chương 1: Cơ sở lý luận chung về du lịch và sản phẩm du lịch. 

Chương 2: Thực trạng và tiềm năng phát  triển sản phẩm du lịch 

tại vịnh Bái Tử Long 

Chương 3: Định hướng và giải pháp phát triển sản phẩm du lịch 

tại vịnh Bái Tử Long  
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