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MỞ ĐẦU 

1. LÝ DO CHỌN ĐỀ TÀI 

Ở hầu hết các quốc gia trên thế giới đều có những không gian để diễn 

ra các hoạt động trao đổi hàng hóa mà phương Tây người ta gọi là “Market”, 

còn ở Việt Nam thì gọi là chợ. Chợ Việt không chỉ có ý nghĩa về mặt buôn 

bán, trao đổi hàng hóa mà còn mang những giá trị về lịch sử, văn hóa đối với 

đất nước và con người nơi đây. 

Xưa kia, với lối sản xuất tự cung, tự cấp, lấy cộng đồng làng làm trọng 

thì chợ của người Việt không quy mô, không đồ sộ mà nhỏ lẻ trong phạm vi 

làng là chủ yếu. Ban đầu, người ta gặp nhau bên các con kênh, con suối, bờ 

ao,…trò chuyện và trao đổi một vài sản vật, dần phát triển rộng rãi và đa dạng 

hơn. Nhà nào có sản vật gì nhiều thì mang ra trao đổi những cái mà mình 

chưa có. Ra chợ, người ta có thể gặp gỡ được rất nhiều cá nhân trong cộng 

đồng, thậm chí là người từ nơi khác tới. Người ta trò chuyện, giao lưu với 

nhau. Chính vì vậy mà các nhà nghiên cứu cho rằng chợ là nơi phản ánh rõ 

nhất phương thức sống, lối sống, phong tục, tập quán, cách ứng xử của con 

người tại địa phương đó. 

Trong tâm thức của người Việt truyền thống bởi ghét sự buôn gian bán 

lận, tha hương cầu thực của những con buôn mà luôn đặt bậc sĩ lên hàng đầu, 

rồi đến hàng nông, hàng công và hàng thương thì ở hạng cuối cùng. Nhưng có 

điều ngược lại là người Việt khi xa quê, bên cạnh “Cây đa, bến nước, sân 

đình” thì họ lại nhớ da diết những phiên chợ quê. Với mớ rau lang, rau 

muống, quả cà, chén tương, mớ tôm, mớ tép, hàng quà, hàng bánh, những mái 

tranh quây thành chợ,…Đàn ông bắn điếu thuốc lào. Đàn bà đội nón lá, quẩy 

quang gánh, thúng mủng trên vai, trên đầu. Hơn nữa, chợ còn là nơi giao 

duyên, hò hẹn, tâm tình của người dân trong một cộng đồng, của những đôi 
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trai gái vì chợ xưa không họp thường xuyên như bây giờ mà phải lâu lâu mới 

có phiên tùy vào nội dung và điều kiện sinh hoạt của địa phương đó, hay các 

sinh hoạt văn hóa cộng đồng (chiếu phim, biểu diễn văn nghệ của các đoàn 

văn công,…. Ngày nay, chợ Việt truyền thống đã đi vào tác phẩm văn học 

dân gian, thơ, họa,…và trong sâu thẳm ký ức của những người đã từng gắn bó 

với chợ quê. 

Từ năm 1896, Đảng và Nhà nước thực hiện chính sách Đổi mới – Xây  

dựng nền kinh tế thị trường định hướng xã hội chủ nghĩa, phá bỏ chế độ bao 

cấp, phát triển kinh tế hàng hóa nhiều thành phần, khuyến khích tư nhân làm 

kinh tế, mở cửa hội nhập theo xu hướng toàn cầu hóa với thế giới, dưới sự 

lãnh đạo của Đảng và Nhà nước theo định hướng chủ nghĩa xã hội. Việt Nam 

từ đây có nhiều biến đổi bởi chính sách này trên tất cả các lĩnh vực trong đó 

có văn hóa. 

Sau hơn hai mươi năm đổi mới, hiện nay, với sự phát triển của xã hội 

hiện đại, trong lòng các đô thị mọc lên các siêu thị thay thế cho vai trò thương 

mại của chợ quê truyền thống. Có nhiều ý kiến được đưa ra, có người muốn 

tiếp tục duy trì nguyên bản chợ truyền thống, có người muốn lưu giữ chợ 

truyền thống nhưng có sự biến đổi cho phù hợp, có người thì đưa ra bản thiết 

kế siêu thị không có sự xuất hiện của yếu tố chợ quê, nghĩa là Tây hóa hoàn 

toàn,…Vậy muốn lưu giữ thì phải lưu giữ trong hoàn cảnh nào? Muốn vừa 

lưu giữ, vừa biến đổi thì biến đổi thế nào? Hủy bỏ nó thì hủy ra sao? Suy cho 

cùng, chúng ta phải đi từ hiện thực cuộc sống, phải nghiên cứu kỹ điều kiện, 

hoàn cảnh sống, nhu cầu của người dân tại địa phương đó rồi mới quyết định 

được ở đây sẽ xây dựng chợ hay là siêu thị. 

Chợ Mọc – Thị trấn Cao Thượng – huyện Tân Yên – tỉnh Bắc Giang, ra 

đời khoảng cuối thế kỷ XIX, từng bị chính quyền thực dân Pháp đô hộ. Đây là 

chợ lớn nhất huyện Tân Yên. Hiện nay chợ vẫn tồn tại và phát triển mạnh mẽ. 
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Bên cạnh những nét đặc trưng của chợ Việt truyền thống thì chợ Mọc hiện 

nay cũng đã hòa nhập cùng xu thế hiện đại trên cả phương diện thương mại và 

văn hóa. Đề tài đặc biệt quan tâm và nghiên cứu sâu về phương diện văn hóa 

vật chất và văn hóa tinh thần tại chợ Mọc để tìm hiểu những giá trị văn hóa 

truyền thống và bức tranh chợ Mọc trong giai đoạn kinh tế thị trường định 

hướng xã hội chủ nghĩa, nhằm tìm ra những vấn đề liên quan tới biến đổi văn 

hóa chợ quê và xu hướng tồn tại, phát triển của chợ Mọc. 

Hiện nay xu hướng nghiên cứu văn hóa tập trung nhiều vào khía cạnh 

biến đổi văn hóa, nghiên cứu đề tài “Sự biến đổi văn hóa chợ Mọc – Thị trấn 

Cao Thượng – huyện Tân Yên – tỉnh Bắc Giang trong cơ chế kinh tế thị 

trường định hướng xã hội chủ nghĩa” góp phần bổ sung vào bức tranh nghiên 

cứu biến đổi văn hóa hiện nay thêm toàn diện. 

Chợ quê là nơi thể hiện rõ những phong tục tập quán của người Việt ở 

làng xã với nền kinh tế nông nghiệp lúa nước thô sơ, lạc hậu nhưng cũng vì thế 

mà chợ quê không chỉ mang tính kinh tế thương mại mà còn có những giá trị văn 

hóa gắn bó sâu sắc với người nông dân ngày xưa. Ngày nay, chợ Việt đã và đang 

biến đổi, chúng ta cần phải tìm hiểu về các giá trị văn hóa chợ quê để có định 

hướng cho sự tồn tại của chợ trong giai đoạn hiện nay và  thời gian sắp tới. 

2. TÌNH HÌNH NGHIÊN CỨU  

Nghiên cứu đề tài từ góc độ lý thuyết: Văn hóa, văn hóa chợ, biến đổi 

văn hóa,…Khảo sát các giá trị văn hóa chợ Mọc (trước năm 1986) và từ năm 

1986 đến nay. 

Về mặt cơ sở lý luận, đã có những công trình nghiên cứu, viết sách về 

văn hóa chợ như:  

Sách viết về chợ Việt: 

* “Chợ búa, chợ bến” (Nguyễn Đức Nghinh) viết về các loại hình 

chợ Việt. 
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* “Chợ Việt” , của tác giả Huỳnh Thị Dung, nhà xuất bản từ điển bách 

khoa 2011: Cuốn sách tổng hợp số lượng và hình thức, nội dung và ý nghĩa 

của các phiên chợ nổi tiếng ở cả ba miền Bắc – Trung – Nam. 

Các công trình nghiên cứu: 

* “Chợ và văn hóa chợ ở thành phố Hồ Chí Minh”: Luận văn thạc sĩ 

của Nguyễn Vĩnh Thiện và Nguyễn Minh Tường: Đề tài nghiên cứu về văn 

hóa, ứng xử văn hóa giữa người với người, chủ yếu giữa người mua và người 

bán. Văn hóa trong nghề thương mại. 

* “Chợ các tỉnh miền núi phía Bắc trung tâm sinh hoạt văn hóa toàn 

vùng”: Đề tài nghiên cứu thực tiễn hoạt động văn hóa, văn hóa chợ. Nhu cầu 

văn hóa của người dân miền núi và hình thức sinh hoạt văn hóa chợ. 

Những bài viết, công trình nghiên cứu này cung cấp những thông tin cơ 

bản về nguồn gốc, phân loại, đặc trưng của chợ Việt truyền thống. 

Chợ Mọc:  

Ngoài các bài tập tiểu luận về nguồn gốc và văn hóa ứng xử của các 

bạn sinh viên trường Đại học văn hóa Hà Nội các năm trước thì chưa có đề 

tài, công trình nghiên cứu nào nghiên cứu, khảo sát về “Sự biến đổi văn hóa 

chợ Mọc – Thị trấn Cao Thượng – huyện Tân Yên – tỉnh Bắc Giang trong cơ 

chế kinh tế thị trường định hướng xã hội chủ nghĩa”. 

3. MỤC ĐÍCH VÀ NHIỆM VỤ NGHIÊN CỨU CỦA ĐỀ TÀI 

3.1. Mục đích của đề tài 

Nghiên cứu nhằm tìm hiểu về các giá trị văn hóa của chợ quê nói chung 

và chợ Mọc nói riêng. Ngoài ra, còn tìm hiểu về quá trình tồn tại của chợ 

truyền thống giao thoa với thời kỳ hiện đại ở chợ Mọc – Thị trấn Cao Thượng – 

huyện Tân Yên – tỉnh Bắc Giang. Trên cơ sở đó, đưa ra những nhận định, đánh 
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giá về xu hướng phát triển các hình thức trao đổi buôn bán ở địa phương trong 

tương lai. 

3.2. Nhiệm vụ của đề tài 

Nhiệm vụ của đề tài là nghiên cứu các giá trị văn hóa chợ Mọc truyền 

thống, tìm hiểu sự biến đổi văn hóa chợ Mọc trong cơ chế kinh tế thị trường 

định hướng xã hội chủ nghĩa, dự kiến xu hướng phát triển của chợ Mọc và đề 

xuất kiến nghị nhằm xây dựng môi trường văn hóa chợ Mọc – Thị trấn Cao 

Thượng – huyện Tân Yên – tỉnh Bắc Giang. 

4. ĐỐI TƯỢNG VÀ PHẠM VI NGHIÊN CỨU CỦA ĐỀ TÀI 

4.1. Đối tượng nghiên cứu của đề tài 

Đối tượng nghiên cứu của đề tài là “Sự biến đổi văn hóa chợ Mọc – Thị 

trấn Cao Thượng – huyện Tân Yên – tỉnh Bắc Giang trong cơ chế kinh tế thị 

trường định hướng xã hội chủ nghĩa”, cụ thể là: 

- Sự biến đổi trong chức năng của chợ Mọc. 

- Sự biến đổi trong văn hóa vật chất của chợ Mọc như : Quy mô – kiến 

trúc, cơ sở vật chất trang thiết bị, hàng hóa,…  

- Sự biến đổi trong văn hóa tinh thần của chợ Mọc như : Văn hóa tâm 

linh, nhận thức của người dân địa phương về nghề buôn bán, cách ứng xử 

của người mua và người bán, cách ứng xử với môi trường tự nhiên xung 

quanh chợ,…  

4.2. Phạm vi nghiên cứu của đề tài 

 Đề tài nghiên cứu toàn bộ các giá trị văn hóa vật chất và tinh thần của 

chợ Mọc – Thị trấn Cao Thượng – huyện Tân Yên – tỉnh Bắc Giang, lấy năm 

1986 làm mốc thời gian để phân chia chợ Mọc trước và sau đổi mới, từ đó 

làm rõ sự biến đổi văn hóa chợ Mọc trong giai đoạn kinh tế thị trường định 

hướng xã hội chủ nghĩa. 
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5. CƠ SỞ LÝ THUYẾT VÀ  PHƯƠNG PHÁP NGHIÊN CỨU CỦA ĐỀ TÀI 

5.1. Cơ sở lý thuyết 

Đề tài “Sự biến đổi văn hóa chợ Mọc – Thị trấn Cao Thượng – huyện 

Tân Yên – tỉnh Bắc Giang trong cơ chế kinh tế thị trường định hướng xã hội 

chủ nghĩa” có hai phạm trù lý thuyết cần phải làm sáng tỏ: 

Thứ nhất là phạm trù văn hóa, trên cơ sở đọc và nghiên cứu các tài liệu 

định nghĩa và nghiên cứu về văn hóa để có cơ sở xây dựng đề cương lý thuyết 

cho văn hóa chợ (văn hóa chợ truyền thống và văn hóa chợ trong cơ chế kinh 

tế thị trường). 

Thứ hai là phạm trù biến đổi văn hóa, tìm hiểu về các vấn đề bản 

chất xoay quanh biến đổi văn hóa vì trọng tâm của đề tài là sự biến đổi văn 

hóa chợ. 

5.2. Phương pháp nghiên cứu của đề tài 

Để nghiên cứu đề tài, tôi chọn và sử dụng các phương pháp sau đây: 

a. Phương pháp nghiên cứu tài liệu thứ cấp 

 Lập danh sách các danh mục tài liệu tham khảo: mạng Internet, sách, 

báo, các công trình nghiên cứu theo trình tự chủ đề đã phân loại từ đề tài 

chính để tìm hiểu các thông tin về văn hóa và văn hóa chợ truyền thống. 

b. Một số phương pháp trong điền dã nhân học 

Văn hóa học là môn học có tính chất liên ngành nên trong quá trình 

nghiên cứu có thể sử dụng các phương pháp nghiên cứu của các bộ môn liên 

quan, nhất là các phương pháp nghiên cứu trong nhân học văn hóa. 

Do đặc trưng của không gian văn hóa chợ là đa dạng các đối tượng và 

phức tạp về giao tiếp nên các phương pháp điền dã được sử dụng đó là: 
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*Phỏng vấn 

Vận dụng các kỹ năng, phương pháp phỏng vấn (phỏng vấn thân mật, 

phỏng vấn phi cấu trúc, phỏng vấn bán cấu trúc, phỏng vấn cấu trúc) để khai 

thác thông tin của thông tín viên, thông tin từ nhiều đối tượng khác nhau về 

các vấn đề của văn hóa chợ Mọc truyền thống và hiện đại. 

*Quan sát 

Sử dụng phương pháp này để trực tiếp tiếp cận với đối tượng nghiên 

cứu, từ đó có thể mô tả lại được tình huống, sự vật, hiện tượng xung quanh 

vấn đề nghiên cứu. 

6. BỐ CỤC CỦA KHÓA LUẬN 

Ngoài Mở đầu, Kết luận, Tài liệu tham khảo, Chú thích và Phụ lục, nội 

dung chính của Khóa luận được chia làm 03 chương: 

Chương 1: Cơ sở lý luận về văn hóa, văn hóa chợ và sự tác động của 

cơ chế kinh tế thị trường tới văn hóa – xã hội  

Chương 2: Chợ Mọc – Thị trấn Cao Thượng – huyện Tân Yên – tỉnh 

Bắc Giang từ góc nhìn văn hóa  

Chương 3: Những nhận định, đánh giá về sự biến đổi văn hóa, xu 

hướng phát triển và đề xuất kiến nghị nhằm xây dựng môi trường văn hóa chợ 

Mọc – Thị trấn Cao Thượng – huyện Tân Yên – tỉnh Bắc Giang trong cơ chế 

kinh tế thị trường định hướng xã hội chủ nghĩa  
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