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BẢNG CHỮ CÁI VIẾT TẮT 

 

 

XBP: Xuất bản phẩm 

VHP: Văn hoá phẩm 

NXB: Nhà xuất bản 

PHXBP: Phát hành xuất bản phẩm 

TNHH: Trách nhiệm hữu hạn 

PHS: Phát hành sách 

UBND: ủy ban nhân dân 
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LỜI MỞ ĐẦU 

1.Tính cấp thiết của đề tài 

Đất nước ta đang ngày càng tham gia mạnh mẽ vào quá trình hội 

nhập kinh tế quốc tế. Trong quá trình hội nhập chúng ta đã dành được 

những thành tựu to lớn cả trên lĩnh vực kinh tế và chính trị. Đến nay Việt 

Nam đã là thành viên chính thức của tổ chức thương mại quốc tế( WTO), 

tham gia diễn đàn hợp tác Châu Á Thái bình Dương( APEC), tham gia khu 

vực mậu dịch tự do ASEAN( AFTA), kí kết các hiệp định song phương với 

Hoa Kì, Nhật Bản...Giai đoạn mới này luôn được các doanh nghiệp quan 

tâm, chú trọng. Nó đặt ra không ít cơ hội và thách thức đối với các doanh 

nghiệp, bất cứ doanh nghiệp nào muốn tồn tại và phát triển thì phải làm tốt 

tất cả các khâu nghiệp vụ, đặc biệt là khâu tạo nguồn và mua XBP. Song 

song với việc đó, doanh nghiệp cần làm tốt công tác quản trị: hoạch định, 

tổ chức, chỉ huy, kiểm soát hoạt động tạo nguồn và mua XBP. 

Quản trị tức là sự tác động có hướng, có tổ chức của các nhà quản trị 

lên các đối tượng quản trị nhằm phát huy ưu thế của hệ thống và sử dụng 

hiệu quả các nguồn lực, tận dụng các cơ hội và thời cơ trên thị trường nhằm 

đạt được lợi nhuận trong hoạt động kinh doanh. Kinh doanh xuất bản phẩm 

cũng không nằm ngoài quy luật đó. Hoạt động kinh doanh XBP giữ vai trò 

quan trọng trong việc phổ biến đường lối, chính sách, chủ trương của Đảng 

và nhà nước, phổ biến tri thức đến mọi đối tượng. 

Để thị trường XBP thật sự lành mạnh và làm cho kinh doanh XBP 

làm tròn nhiệm vụ phổ biến và truyền bá những tri thức, những tinh hoa 

nhân loại và khoa học đến với quảng đại quần chúng, góp phần nâng cao 

dân trí xã hội và đặc biệt để hoạt động kinh doanh có hiệu quả thì quản trị 

tạo nguồn và mua XBP đóng vai trò rất quan trọng. Nó là khâu đầu tiên của 

hoạt động lưu thông XBP và tác động trực tiếp đến các khâu nghiệp vụ 

khác trong kinh doanh XBP. 
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Chính vì những lí do trên mà tôi đã chọn đề tài: “Quản trị tạo nguồn 

và mua XBP tại công ty TNHH nhà nước 1 thành viên sách Hà Nội 

trong 2 năm 2007- 2008” làm đề tài khoá luận tốt nghiệp Đại học ngành 

Phát hành xuất bản phẩm của mình. 

2. Tình hình nghiên cứu của đề tài 

Nghiên cứu hoạt động quản trị tạo nguồn và mua XBP là một đề tài 

mang tính thực tiễn cao vì đây là một nghiệp vụ quan trọng, mang tính tiên 

quyết trong hoạt động kinh doanh. 

Quản trị tạo nguồn và mua XBP là một đề tài khá mới mẻ mà trước 

đó chưa có sinh viên nào ở khoa PHXBP trường Đại học Văn hóa Hà Nội 

tham gia nghiên cứu. Do đó, với đề tài này tôi chỉ bước đầu tìm hiểu về 

hoạt động quản trị tạo nguồn và mua XBP ở công ty TNHH nhà nước một 

thành viên sách Hà Nội. 

3. Mục đích nghiên cứu 

 Trong quá trình thực hiện đề tài đi sâu vào phân tích, đánh giá thực 

trạng hoạt động quản trị tạo nguồn và mua XBP của công ty sách Hà Nội. 

Trên cơ sở nghiên cứu về thực trạng hoạt động của công ty sách Hà Nội, 

khoá luận sẽ đề xuất một số giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả hoạt động 

quản trị tạo nguồn và mua XBP tại công ty. 

4. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

 Đề tài tập trung nghiên cứu hoạt động quản trị tạo nguồn và mua 

XBP tại công ty sách Hà Nội trong 2 năm 2007- 2008. 

5. Phương pháp nghiên cứu 

 Trong quá trình nghiên cứu tôi có sử dụng các phương pháp sau: 

- Phương pháp thống kê tổng hợp 

- Phương pháp phân tích 

- Phương pháp so sánh 

- Phương pháp hệ thống 

6. Kết cấu của đề tài 
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 Nội dung của bài khoá luận ngoài phần mở đầu và kết luận được chia 

làm 3 chương. 

Chương 1: Khái quát chung về quản trị tạo nguồn và mua xuất 

bản phẩm và vai trò đối với công ty trách nhiệm hữu hạn một thành 

viên sách Hà Nội 

Chương 2. Hoạt động quản trị tạo nguồn và mua xuất bản phẩm 

tại công ty trách nhiệm hữu hạn nhà nước một thành viên sách Hà Nội 

Chương 3: Một số giải pháp hoàn thiện hoạt động quản trị tạo 

nguồn và mua xuất bản phẩm tại công ty trách nhiệm hữu hạn nhà 

nước một thành viên sách Hà Nội 

Mặc dù đã có nhiều cố gắng để thực hiện đề tài nghiên cứu nhưng do 

trình độ, kinh nghiệm và khả năng còn nhiều hạn chế, bài khoá luận chắc 

chắn còn nhiều thiếu sót. Vì vậy, rất mong nhận được ý kiến đóng góp của 

các thầy cô và các bạn sinh viên để bổ sung cho bài khoá luận được hoàn 

thiện hơn. Tôi xin chân thành cảm ơn sự hướng dẫn, chỉ bảo tận tình của 

Thạc Sĩ Trần Dũng Hải trong suốt quá trình thực hiện đề tài cùng các thầy 

cô giáo trong khoa PHXBP đã cung cấp cho tôi những kiến thức cần thiết 

để tôi hoàn thành khoá luận này. 
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