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PHẦN MỞ ĐẦU 

 

1. Tính cấp thiết của đề tài. 

Sự phát triển như vũ bão của khoa học kĩ thuật trong thế kỷ XXI đã tác 

động đến mọi mặt, mọi lĩnh vực của đời sống xã hội trong đó có hoạt động 

kinh doanh xuất bản phẩm. Có thể nói thị trường xuất bản phẩm hiện nay rất 

phát triển, ngày càng có nhiều thành phần kinh tế tham gia vào quá trình sản 

xuất và kinh doanh xuất bản phẩm. Nhất là sau khi luật xuất bản sửa đổi năm 

2004 ra đời cho phép cả thành phần kinh tế tư nhân tham gia vào hoạt động 

xuất bản, khiến cho thị trường xuất bản phẩm trở nên sôi động hơn.  

Các mặt hàng sách phong phú, đa dạng nên sự cạnh tranh cũng ngày 

càng quyết liệt hơn. Do đó để đứng vững được trong nền kinh tế thị trường có 

sự cạnh tranh gay gắt hiện nay, đòi hỏi các doanh nghiệp kinh doanh nói 

chung, các doanh nghiệp kinh doanh xuất bản phẩm nói riêng phải phấn đấu, 

nỗ lực hết mình, nhạy bén với thị trường, có những phương pháp nhằm nâng 

cao hiệu quả kinh doanh cho doanh nghiệp mình. Một trong những phương 

pháp nhằm hỗ trợ nâng cao hiệu quả kinh doanh cho doanh nghiệp đó là xúc 

tiến tiêu thụ xuất bản phẩm. Xúc tiến tiêu thụ là hoạt động giúp các doanh 

nghiệp đưa ra các hình thức kinh doanh, có chiến lược về sản phẩm, giúp các 

doanh nghiệp tiếp cận nhanh nhất với khách hàng thông qua hàng hoá từ đó 

thúc đẩy khách hàng mua hàng và góp phần nâng cao doanh thu cho doanh 

nghiệp kinh doanh xuất bản phẩm. Vì vậy, xúc tiến tiêu thụ như thế nào để 

bán được hàng hoá nhanh nhất, nhiều nhất và đáp ứng được nhu cầu của 

khách hàng tốt nhất là vấn đề đặt ra cho các doanh nghiệp kinh doanh xuất 

bản phẩm hiện nay, trong đó có Công ty Sách Hà Nội.  

Nhận thức rõ tầm quan trọng của hoạt động xúc tiến tiêu thụ xuất bản 

phẩm, sau một thời gian nghiên cứu thực tế, em đã lựa chọn đề tài “Hoạt động 

xúc tiến tiêu thụ xuất bản phẩm của Công ty Sách Hà Nội từ năm 2005 – 

2008” là đề tài khoá luận tốt nghiệp Đại học ngành Phát hành Xuất bản phẩm.  
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2. Mục đích nghiên cứu đề tài.  

Đề tài đi sâu tìm hiểu hoạt động tiêu thụ xuất bản phẩm của Công ty 

Sách Hà Nội từ năm 2005 – 2008 nhằm hiểu rõ hơn hoạt động xúc tiến tiêu 

thụ của một trong các doanh nghiệp phát hành xuất bản phẩm hiện nay. Từ đó 

có những nhận xét, đánh giá về những mặt tích cực và hạn chế trong hoạt 

động tiêu thụ sách và đưa ra đề xuất những giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả 

hoạt động và đẩy mạnh tiêu thụ xuất bản phẩm của Công ty Sách Hà Nội.  

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu. 

Đối tượng nghiên cứu: Hoạt động xúc tiến tiêu thụ xuất bản phẩm của 

Công ty TNHH Một thành viên Sách Hà Nội. 

Phạm vi nghiên cứu: Bài khoá luận đi sâu tìm hiểu hoạt động xúc tiến 

tiêu thụ xuất bản phẩm của Công ty Sách Hà Nội trong bối cảnh nền kinh tế 

hội nhập của Việt Nam hiện nay.   

4. Phương pháp nghiên cứu. 

Trong quá trình nghiên cứu đề tài đã sử dụng các phương pháp nghiên 

cứu sau:  

+ Phương pháp khảo cứu.  

+ Phương pháp so sánh. 

+ Phương pháp phân tích, miêu tả.  

+ Phương pháp thống kê.  

+ Phương pháp phân tích, tổng hợp.  

5. Kết cấu của đề tài.  

Ngoài phần mở đầu, kết luận, khoá luận của em được trình bày trong 3 

chương như sau:  

Chương 1: Nhận thức chung về hoạt động xúc tiến tiêu thụ xuất bản 

phẩm trong nền kinh tế thị trường. 

Chương 2: Thực trạng hoạt động xúc tiến tiêu thụ xuất bản phẩm ở 

Công ty Sách Hà Nội trong bốn năm ( 2005 - 2008). 

Chương 3: Một số giải pháp nhằm thực hiện hoạt động xúc tiến tiêu 

thụ xuất bản phẩm ở Công ty Sách Hà Nội. 
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Mặc dù đã rất cố gắng nhưng khả năng lý luận và thực tiễn còn hạn chế, 

thời gian nghiên cứu đề tài chưa nhiều nên bài khoá luận không tránh khỏi 

những thiếu sót nhất định. Kính mong các thầy cô giáo trong khoa, các cô 

chú, anh chị tại các doanh nghiệp cùng các bạn sinh viên đóng góp ý kiến để 

bài khoá luận được hoàn thiện.  

Qua đây em xin bày tỏ lòng biết ơn sâu sắc đến Thầy giáo Nguyễn 

Xuân Thanh người trực tiếp hướng dẫn, chỉ bảo, giúp đỡ em hoàn thành bài 

khoá luận này. Em xin chân thành cảm ơn sự giúp đỡ của các thầy cô giáo 

trong khoa phát hành xuất bản phẩm! 

Em xin chân thành cảm ơn! 

                                                                                  Sinh viên 

                                                                                    Lê Thanh Quý 
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