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LỜI NÓI ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài. 

Tại Đại hội lần thứ VI (năm 1986), Đảng ta đã đưa ra chủ trương hội 

nhập kinh tế của Việt Nam trên cơ sở đổi mới, “mở cửa” nền kinh tế và trên 

cơ sở chính sách, quan hệ đối ngoại của Việt Nam với phương châm đa dạng 

hóa quan hệ quốc tế. Hội nghị Ban chấp hành Trung ương 3 (khóa VI) chỉ rõ: 

Việt Nam sẵn sàng mở rộng quan hệ hợp tác với các nước, các Công ty nước 

ngoài trên cơ sở cùng có lợi. Đại hội Đảng VI đã đánh dấu việc chuyển đổi từ 

nền kinh tế quan liêu, bao cấp sang nền kinh tế thị trường theo định hướng xã 

hội chủ nghĩa và mở ra một bước ngoặt lớn cho nền kinh tế Việt Nam.  

 Thực tế cho thấy, không chỉ dừng lại ở Đại hội Đảng VI, tại Đại hội 

Đảng VII (năm 1991), Đại hội Đảng VIII (năm 1996), Đại hội Đảng IX (năm 

2001) tiếp tục khẳng định: Việt Nam sẵn sàng là bạn, là đối tác tin cậy của các 

nước trong cộng đồng quốc tế, phấn đấu vì hòa bình, độc lập, và phát triển. 

Điều này được khẳng định khi Việt Nam đã thiết lập quan hệ ngoại giao với 

hơn 170 nước và có quan hệ kinh tế - thương mại với trên 160 nước và các 

vùng lãnh thổ, với hầu hết các tổ chức quốc tế, khu vực quan trọng như: tổ 

chức Hiệp hội các nước Đông Nam Á - “ASEAN”, diễn đàn Á – Âu - 

“ASEM”,  diễn đàn hợp tác kinh tế Châu Á – Thái Bình Dương – “APEC” và 

gần đây nhất chính thức là thành viên của Tổ chức thương mại thế giới - 

“WTO”. Hội nhập kinh tế quốc tế đã mở ra rất nhiều cơ hội và cũng không ít 

khó khăn cho nền kinh tế Việt Nam nói chung cũng như cho ngành Xuất bản 

– In - Phát hành nói riêng – một ngành kinh doanh trong lĩnh vực văn hóa tư 

tưởng. 

 Hội nhập kinh tế quốc tế là cơ hội để chúng ta học hỏi, tiếp thu những 

kiến thức kinh doanh xuất bản phẩm, là điều kiện để ngành  Xuất bản – In - 

Phát hành có thêm đối tác, bạn hàng thông qua việc hiểu biết lẫn nhau, chia sẻ 

và hợp tác trên cơ sở bình đẳng. Bên cạnh đó nền kinh tế hội nhập cũng tạo ra 

không ít khó khăn cho các đơn vị Xuất bản – In - Phát hành  là phải nâng cao 
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khả năng tiếp cận và xâm nhập thị trường thế giới, làm sao để có hàng hóa 

phù hợp với lợi ích của quốc gia tránh làm cho thị trường có nhiều xuất bản 

phẩm độc hại không đúng theo định hướng quốc gia và làm phương hại đến 

nhu cầu, sở thích, thị hiếu văn hóa của xã hội. 

Trong những năm vừa qua hoạt động kiên kết xuất bản đã phát triển 

mạnh mẽ về tốc độ, quy mô, số lượng và chất lượng góp phần thực hiện tốt 

nhiệm vụ tuyên truyền đường lối, chính sách của Đảng, thực hiện tốt hai mục 

tiêu kinh tế và chính trị. Thực tế cho thấy liên kết xuất bản đang trở thành xu 

hướng chính trong hoạt động xuất bản ở Việt Nam. Hiện nay chúng ta đã và 

đang được hưởng thụ rất nhiều những tác phẩm văn học có giá trị từ nhiều 

quốc gia, nhiều châu lục trên thế giới. Chính nhờ có liên kết xuất bản mà 

những đầu sách văn học hay của thế giới nhanh chóng đến được tay bạn đọc ở 

Việt Nam một cách dễ dàng. 

 Từ thực tế trên cho thấy, việc nghiên cứu tình hình liên kết trong hoạt 

động xuất bản ở Việt Nam hiện nay là rất cần thiết để các Nhà xuất bản, các 

Công ty tư nhân có thể nhìn thấy những thành quả đạt được cũng như những 

hạn chế cần khắc phục để đưa ra những giải pháp hiệu quả cụ thể cho mình, 

góp phần nâng cao hiệu quả kinh tế cho toàn ngành  Xuất bản – In - Phát hành 

và cho nền kinh tế chung của đất nước. 

2. Mục đích của đề tài. 

Công ty Cổ phần Văn hóa và Truyền thông Nhã Nam là một đơn vị tiêu 

biểu trong lĩnh vực liên kết xuất bản khi đã khẳng định được vị thế của mình 

trong ngành  Xuất bản – In - Phát hành dù Công ty chỉ mới thành lập từ năm 

2005. Sau một thời gian tìm hiểu về Công ty qua tài liệu cũng như trong thực 

tế người viết khóa luận tốt nghiệp đã lựa chọn đề tài: “Hoạt động liên kết 

xuất bản sách văn học dịch tại Công ty Cổ phần Văn hóa và Truyền thông 

Nhã Nam trong hai năm 2007 – 2008”. Với đề tài này trước tiên người viết 

muốn giới thiệu rõ nét về bộ máy hoạt động của Công ty sau đó sử dụng các 

kiến thức đã học được trong nhà trường để áp dụng nghiên cứu tình hình hoạt 
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động liên kết xuất bản của Công ty trong hai năm 2007 – 2008. Qua việc 

nghiên cứu tình hình hoạt động của Công ty, có thể tìm ra được những thuận 

lợi và khó khăn của Công ty trong nền kinh tế hội nhập để đưa ra những giải 

pháp hợp lý góp phần nâng cao hiệu quả hoạt động liên kết xuất bản cho 

Công ty nói riêng và cho ngành  Xuất bản – In - Phát hành nói chung. 

3. Phạm vi và đối tượng nghiên cứu.  

 Hoạt động liên kết xuất bản ở Việt Nam những năm gần đây diễn ra rất 

sôi động và mạnh mẽ trong cả ba khâu Xuất bản – In – Phát hành. Các Nhà 

xuất bản và các đơn vị tư nhân trong khắp cả nước đều tham gia vào hoạt 

động liên kết vừa đáp ứng được nhu cầu của bạn đọc, vừa đem lại hiệu quả 

kinh doanh cho Công ty và quan trọng hơn cả là thực hiện được nhiệm vụ 

chính trị, xã hội mà Nhà nước chỉ đạo. Đây là một lĩnh vực rất rộng nhưng 

mới chỉ là sinh viên năm cuối chuyên ngành phát hành xuất bản phẩm với 

kiến thức thực tế còn ít nên người viết chỉ nghiên cứu tình hình liên kết xuất 

bản tại Công ty Cổ phần Văn hóa và Truyền thông Nhã Nam. Cụ thể là nghiên 

cứu tình hình liên kết xuất bản sách văn học dịch trong hai năm 2007 – 2008 

bởi Công ty Cổ phần Văn hóa và Truyền thông Nhã Nam là một đơn vị chủ 

yếu liên kết xuất bản các đầu sách văn học dịch. 

4. Phương pháp nghiên cứu. 

Bài nghiên cứu đã sử dụng kết hợp những phương pháp nghiên cứu khoa 

học sau:  

  - Phương pháp điều tra xã hội học: thu thập thông tin. 

 - Phương pháp thống kê: ghi chép lại thông tin đã thu thập được. 

 - Phương pháp phân tích, tổng hợp: sử dụng phương pháp này để phân    

tích và xử lý số liệu đã điều tra, đồng thời kế thừa những tài liệu nghiên 

cứu trước về vấn đề đề cập trong bài. 

 - Phương pháp so sánh: sử dụng đối chiếu thông tin nghiên cứu.  
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5. Bố cục đề tài. 

Ngoài phần mở đầu và kết luận, bài nghiên cứu được kết cấu bố cục 

thành 3 phần: 

Chương 1: Tổng quan về liên kết trong hoạt động xuất bản ở Việt Nam 

hiện nay.   

Chương 2: Thực trạng hoạt động liên kết xuất bản sách văn học dịch 

tại Công ty cổ phần Văn hóa và Truyền thông Nhã Nam trong hai năm 2007 – 

2008. 

Chương 3: Những giải pháp nâng cao hiệu quả hoạt động liên kết xuất 

bản sách văn học dịch tại Công ty Cổ phần Văn hóa và Truyền thông Nhã 

Nam. 

Trong thời gian hoàn thành khóa luận tốt nghiệp, em xin cảm ơn sự 

hướng dẫn tận tình của cô giáo Ths Phan Tuyết Nga – Trưởng phòng quản lý 

xuất bản – Cục xuất bản, các thầy cô trong khoa Phát hành xuất bản phẩm 

trường Đại học Văn hóa Hà Nội cùng với sự giúp đỡ của các anh chị trong 

Công ty Cổ phần Văn hóa và Truyền thông Nhã Nam. 

 Do kinh nghiệm thực tế và lý thuyết còn hạn chế nên khóa luận không 

tránh khỏi những thiếu sót. Vì vậy em xin nhận được những ý kiến đóng góp 

của các thầy cô giáo cùng các bạn sinh viên để khóa luận được hoàn thiện 

hơn. 

 Em xin chân thành cảm ơn! 
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