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LỜI MỞ ĐẦU 

 

Để triển khai thuận lợi và thực hiện thành công sự nghiệp công nghiệp 

hoá - hiện đại hoá chúng ta phải có những tiền đề cần thiết, và một trong 

những tiền đề cần thiết đó, chính là nguồn nhân lực có đức và tài là yếu tố cơ 

bản của sự phát triển nhanh và bền vững. Khẳng định vài trò của nguồn nhân 

lực, Đại hội Đảng toàn quốc lần thứ 7 đã nêu: “ Sự nghiệp phát triển kinh tế 

đặt con người vào trung tâm”. Vì vậy, hoạt động giáo dục đào tạo giữ vị trí, 

vai trò quan trọng góp phần thực hiện mục tiêu trên. Hiện nay, sự nghiệp này 

được Đảng và Nhà nước coi là “ Quốc sách hàng đầu” 

Cùng với bộ sách giáo khoa thống nhất trong cả nước, sách tham khảo 

cũng góp phần không nhỏ vào việc dạy và học. Nhất là khi nền kinh tế hội 

nhập, nhu cầu học tập nâng cao kiến thức của còn người ngày càng cao thì 

nhu cầu sử dụng sách tham khảo càng trở nên bức thiết. 

Thủ đô Hà Nội, là trung tâm chính trị - kinh tế, văn hoá – xã hội của cả 

nước. Chính vì thế thị trường sách nói chung và thị trường sách tham khảo nói 

riêng hết sức sôi nổi.Tuy nhiên, dưới những tác động của các quy luật kinh tế 

thì thị trường sách tham khảo cũng đang có diễn biến phức tạp mà chúng ta 

cần tìm hiểu và khắc phục. Chính vì thế em đã chọn đề tài  “Thực trạng thị 

trường sách tham khảo trên địa bàn Hà Nội hiện nay” làm khoá luận tốt 

nghiệp của mình. 

1. Mục tiêu đề tài 

Tìm hiểu thực trạng thị trường sách tham khảo ở địa bàn Hà Nội hiện 

nay nhằm đưa ra được những đánh giá khách quan để từ đó có thể đề xuất một 

số giải pháp giúp thị trường sách tham khảo trên địa bàn Thủ đô phát triển ổn 

định. 

 2. Phạm vi nghiên cứu đề tài 

Đề tài tập trung nghiên cứu thị trường sách tham khảo ỏ thủ đô trong 

hai năm gần đây là 2007-2008. Trong đó tập trung khảo sát ở một số đơn vị 
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tiêu biểu như: Nhà xuất bản Giáo dục, Nhà sách Sư Phạm, Công ty Sách và 

thiết bị trường học 

3. Phương pháp nghiên cứu 

Trong bài khoá luận có sử dụng các phương pháp sau: 

Phương pháp thống kê 

Phương pháp tổng hợp 

Phương pháp so sánh 

Phương pháp điều tra tại hiện trường 

4. Bố cục bài khoá luận 

Ngoài lời mở đầu và kết luận, bài khoá luận còn được chia là 3 phần 

Chương 1: Nhận thức chung về sách tham khảo và trường sách tham 

khảo 

Chương 2: Thực trạng của thị trường sách tham khảo trên địa bàn thủ 

đô Hà Nội hiện nay 

Chương 3: Một số giải pháp nhằm phát triển thị trường sách tham khảo 

trên địa bàn thủ đô Hà Nội 
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