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LỜI MỞ ĐẦU 

 

1.  Tính cấp thiết của đề tài.   

Trong xu thế hội nhập kinh tế quốc tế hiện nay, các doanh nghiệp đang 

đứng trước những khó khăn và thuận lợi rất lớn. Doanh nghiệp muốn tồn tại và 

phát triển thì phải luôn nhạy bén, biết xây dựng cho mình những sách lược, 

chiến lược kinh doanh phù hợp với từng hoàn cảnh cụ thể. Doanh nghiệp nào 

chậm trễ, có các chiến lược, sách lược không phù hợp sẽ dần bị đào thải. Để 

hoạt động kinh doanh của mình có hiệu quả, hoàn thành các mục tiêu đã đề ra 

đòi hỏi các nhà lãnh đạo doanh nghiệp phải luôn tiến hành xem xét, phân tích 

và đánh giá các quyết định kinh doanh của mình nhằm thấy rõ các ưu điểm và 

hạn chế trong việc thực hiên các quyết định kinh doanh đó. Từ đó, kịp thời điều 

chỉnh hoạt động kinh doanh của mình đi đúng hướng, phù hợp và đạt hiệu quả. 

Phân tích hoạt động kinh doanh có vai trò đặc biệt quan trọng đối với 

các doanh nghiệp nói chung và các doanh nghiệp kinh doanh XBP nói riêng 

trong việc ra quyết định kinh doanh, kiểm tra các quyêt định và tìm ra các giải 

pháp kinh doanh tối ưu. Với ý nghĩa đó, qua thực tiễn tiếp cận với hoạt động 

kinh doanh tại công ty TNHH văn hoá và truyền thông Trí Việt kết hợp với 

những kiến thức đã được học tập ở trường Đại học Văn hoá Hà Nội, tôi đã lựa 

chọn đề tài : “ Phân tích hoạt động kinh doanh tại công ty TNHH văn hoá và 

truyền thông Trí Việt năm 2008” làm bài luận văn tốt nghiệp cho mình. 

2. Mục đích và nhiệm vụ nghiên cứu 

Bài luận văn đi sâu làm rõ một số vấn đề sau: 

- Cơ sở lý luận về phân tích hoạt động kinh doanh XBP, trong đó đi sâu 

vào phân tích vai trò đặc biệt của phân tích hoạt động kinh doanh đối với 

công ty TNHH văn hoá và truyền thông Trí Việt. 



- Phân tích một số chỉ tiêu về tình hình kinh doanh của công ty trong 

hai năm 2007 và 2008 cụ thể là : Chi phí lao động, tiền lương, tình hình tiêu 

thụ và lợi nhuận, tình hình tài chính . 

- Từ đó đề xuất một số giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả kinh doanh 

đối với công ty trong thời gian tới. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

- Đối tượng nghiên cứu: Bài khoá luận đi sâu vào phân tích diễn biến 

và tình hình kinh doanh XBP cùng với đó là kết quả kinh doanh XBP. 

- Phạm vi nghiên cứu: Nghiên cứu về tình hình kinh doanh XBP của 

công ty TNHH văn hoá và truyền thông Trí Việt trong năm 2008. 

4. Phương pháp nghiên cứu 

Trong quá trình nghiên cứu tôi có sử dụng một số phương pháp nghiên 

cứu sau:  

Phương pháp duy vật biện chứng Mác- Lênin là nền tảng nghiên cứu 

chung của các phương pháp 

Phương pháp chi tiết 

Phương pháp  so sánh 

Phương pháp thống kê, phân tích, tổng hợp… 

5. Kết cấu của khoá luận 

Nội dung của bài khóa luận ngoài phần mở đầu và kết luận được trình 

bày qua 3 chương lớn: 

Chương I : Nhận thức chung về phân tích hoạt động kinh doanh XBP 

và ý nghĩa của nó đối với công ty TNHH văn hoá và truyền thông Trí Việt . 

Chương II : Phân tích hoạt động kinh doanh XBP tại công ty TNHH 

văn hoá và truyền thông Trí Việt năm 2008. 



Chương III : Phương hướng phát triển của công ty và một số đề xuất 

nhằm nâng cao hiệu quả kinh doanh tại công ty TNHH văn hoá và truyền 

thông Trí Việt. 

6. Đóng góp của khoá luận 

Về lý luận : Đã đưa ra được những cơ sở lý luận, tính tất yếu khách 

quan của phân tích hoạt động kinh doanh và ý nghĩa của nó đối với công ty 

TNHH văn hoá và truyền thông Trí Việt. 

Về thực tiễn : Phân tích hoạt động kinh doanh tại công ty về môi trường 

kinh doanh các yếu tố về lao động, tiền lương, tình hình tiêu thụ, lợi nhuận và 

tài chính của công ty. Qua đó đánh giá được ưu điểm và hạn chế của công ty 

đồng thời đưa ra các giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả kinh doanh trong thời 

gian tới. 

Trong quá trình thực hiện đề tài do còn có hạn chế về mặt lý luận và 

kinh nghiệm thực tiễn nên không thể tránh khỏi các thiếu sót. Tôi rất mong 

nhận được sự giúp đỡ, hướng dẫn và đóng góp ý kiến của thầy cô và các bạn 

để bài viết được hoàn thiện hơn. 

Cũng qua bài khoá luận này, tôi xin gửi lời cảm ơn sâu sắc tới ban lãnh 

đạo công ty TNHH văn hoá và truyền thông Trí Việt, cảm ơn các thầy cô giáo 

trong khoa Phát hành XBP - Trường Đại học Văn hoá Hà Nội, đặc biệt là Th.s 

Phạm Văn Phê đã tận tình giúp đỡ tôi hoàn thành bài khoá luận này. 
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