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LỜI MỞ ĐẦU 

 

Tại Ðiều 3 Luật Xuất bản năm 2005 có quy định vị trí, mục đích của 

hoạt động xuất bản: "Hoạt động xuất bản thuộc lĩnh vực văn hóa, tư tưởng, 

thông qua việc sản xuất, phổ biến những xuất bản phẩm đến nhiều người 

nhằm giới thiệu tri thức thuộc các lĩnh vực của đời sống xã hội, giá trị văn 

hóa dân tộc và tinh hoa văn hóa nhân loại, đáp ứng nhu cầu đời sống tinh 

thần của nhân dân, nâng cao dân trí, xây dựng đạo đức và lối sống tốt đẹp 

của người Việt Nam, mở rộng giao lưu văn hóa với các nước, phát triển 

kinh tế - xã hội, đấu tranh chống mọi tư tưởng và hành vi làm tổn hại lợi 

ích quốc gia, góp phần vào sự nghiệp xây dựng và bảo vệ Tổ quốc Việt 

Nam xã hội chủ nghĩa". Như vậy, chúng ta có thể thấy hoạt động xuất bản, 

phát hành có vai trò to lớn trong đời sống xã hội và có ảnh hưởng, tác động 

tới sự phát triển chung của đất nước. Một trong những lực lượng cơ bản 

tham gia vào hoạt động xuất bản phát hành là các Nhà xuất bản. Hiện nay, 

các Nhà xuất bản không còn phụ thuộc vào Nhà nước như trong thời kỳ 

bao cấp chỉ hoạt động hoàn toàn vì mục tiêu xã hội nữa. Bước vào thời kỳ 

hội nhập trong nền kinh tế thị trường với nhiều thời cơ cũng như thách 

thức, các Nhà xuất bản đã có những thay đổi để thích nghi trong điều kiện 

mới . Xác định tham gia vào thị trường XBP với tư cách một nhà sản xuất – 

kinh doanh đồng nghĩa với việc NXB phải coi trọng công tác nâng cao 

năng lực kinh doanh để có thể tồn tại và phát triển. Nâng cao năng lực kinh 

doanh sẽ giúp hoạt động kinh doanh có hiệu quả tức là không chỉ đạt mục 

tiêu kinh tế mà còn đem lại hiệu quả to lớn về mặt xã hội thông qua lượng 

XBP đến được tay người sử dụng thuộc mọi tầng lớp nhân dân.  

Trước ý nghĩa và vai trò của hoạt động nâng cao năng lực kinh 

doanh đối với hoạt động xuất bản – phát hành, người viết quyết định chọn 

đề tài: “Thực trạng nâng cao năng lực kinh doanh của Nhà xuất bản Chính 

trị quốc gia – Sự thật trong hai năm 2007 – 2008” – một trong những NXB 

lớn nhất của cả nước, cơ quan ngôn luận của Đảng. 



Tiến hành khảo sát thực trạng nâng cao năng lực kinh doanh của Nhà 

xuất bản Chính trị quốc gia hai năm 2007 – 2008 nhằm góp phần đưa ra sự 

nhận xét đánh giá những thành tựu, hạn chế đã đạt được làm cơ sở để đưa 

ra các biện pháp thúc đẩy, nâng cao hiệu quả kinh doanh, hiệu quả xã hội 

cũng như thực hiện chức năng nhiệm vụ của NXB trước tình hình thế giới 

có nhiều biến động như hiện nay.  

Trong phạm vi khóa luận, người viết chỉ nghiên cứu thực trạng hoạt 

động nâng cao năng lực kinh doanh của Nhà xuất bản trong hai năm 2007 – 

2008. 

             Quá trình nghiên cứu, người viết có sử dụng các phương pháp quan 

sát, thống kê, so sánh, phân tích tổng hợp trên cơ sở phương pháp luận của 

chủ nghĩa duy vật biện chứng. 

Ngoài phần mở đầu và kết luận, khóa luận được chia thành 3 chương: 

Chương 1: Năng lực kinh doanh và ý nghĩa của việc nâng cao năng 

lực kinh doanh đối với nhà xuất bản Chính trị quốc gia hiện nay. 

Chương 2: Thực trạng hoạt động nâng cao năng lực kinh doanh của 

Nhà xuất bản Chính trị quốc gia trong hai năm 2007 – 2008. 

Chương 3: Một số ý kiến đề xuất nhằm nâng cao năng lực kinh 

doanh của Nhà xuất bản Chính trị quốc gia trong điều kiện hiện nay. 

            Trong quá trình thực hiện khóa luận, do thời gian và trình độ còn hạn 

chế nên bài viết không tránh khỏi những thiếu sót. Vì vậy, tôi rất mong nhận 

được sự đóng góp, giúp đỡ của các thầy cô và các bạn để bài khóa luận được 

hoàn thiện hơn. Qua đây, tôi xin chân thành cảm ơn sự hướng dẫn tận tình 

của Thạc sĩ Phạm Văn Phê, các thầy cô trong khoa Phát hành xuất bản phẩm 

- Trường Đại học Văn hoá Hà Nội cùng tập thể cán bộ nhân viên Nhà xuất 

bản Chính trị - Quốc gia đã giúp đỡ, tạo điều kiện cho tôi hoàn thành bài 

khoá luận này. 
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