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PHẦN MỞ ĐẦU 

1. Lý do chọn đề tài nghiên cứu 

Việt Nam đang gấp rút chuẩn bị các bước cho hội nhập, toàn cầu hóa.  

Trước thềm hội nhập, các doanh nghiệp, đơn vị tổ chức Việt Nam liệu đã sẵn 

sàng, coi đây cơ hội tốt để mở rộng thị trường, cạnh tranh với các tổ chức 

nước ngoài lớn mạnh? Đây là một câu hỏi lớn đối với doanh nghiệp, tổ chức, 

đơn vị ở Việt Nam. Không chỉ phải đối diện về mặt kinh tế như: bán phá giá, 

cạnh tranh không lành mạnh, vi phạm quyền sở hữu trí tuệ…mà còn nổi cộm 

lên một vấn đề lớn đó là: thương hiệu. 

Cùng với sự phát triển không ngừng của khoa học công nghệ thì tính vô 

hình trong các hoạt động của con người ngày càng cao, ngành truyền hình 

cũng không nằm ngoài xu hướng đó. Danh tiếng, uy tín của một kênh truyền 

hình đóng vai trò quyết định đối với sự phát triển của mỗi hãng, đài truyền 

hình  và sự nổi tiếng của thương hiệu chính là thước đo để đánh giá. Lúc đo 

thương hiệu trở thành tài sản vô giá của mỗi đài truyền hình. Vì vậy, muốn 

định vị trên thị trường truyền hình lớn mạnh từ giờ các đài truyền hình ở Việt 

Nam không thể không tính đến vấn đề thương hiệu. Tuy nhiên hầu hết các 

nhà đài ở Việt Nam đều trong tình trạng khó khăn về cả xây dựng và bảo vệ 

thương hiệu do thiếu kinh nghiệp thực tế, những hạn chế về nguồn lực đầu tư 

cho thương hiệu, chưa được trang bị các kiến thức về luật pháp quốc tế, bên 

cạnh đó là các tổ chức chưa chủ động để chuẩn bị sẵn sàng cho hội nhập là 

những yếu tố gây cản trở đối với xây dựng thương hiệu truyền hình. 

Trong khi các hãng truyền hình nước ngoài từ lâu đã ý thức được vai 

trò vô cùng quan trọng của thương hiệu, đã chú trọng đầu tư, quảng bá thương 

hiệu và đã gặt hái được những thành công to lớn thì chỉ một hai năm trở lại 

đây, thương hiệu truyền hình Việt Nam mới bắt đầu được chú ý tới. Đài 

truyền hình ở nước ta đã chịu quá nhiều thiệt thòi, mất mát do bỏ qua vấn đề 

thương hiệu và hậu quả sẽ còn trầm trọng hơn nhiều nếu ngay từ bây giờ 

chúng ta không nỗ lực xây dựng và bảo vệ nó.  
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Ngày nay, thương hiệu đã trở thành tài sản quan trọng của bất cứ cá 

nhân, đơn vị, tổ chức. Trong ngành truyền hình ở Việt Nam, các đài truyền 

hình đại phương cũng như nhiều công ty truyền thông đang cạnh tranh mạnh 

mẽ.  

Là một sinh viên, thanh niên Việt Nam, em rất mong mỏi ở nước ta có 

một thương hiệu truyền hình giành riêng cho giới trẻ đóng góp vào với thị 

trường truyền hình thế giới. Đài truyền hình Việt Nam cũng đã có một ban 

chuyên về Thanh thiếu niên và năm 2007 đã chính thức ra mắt kênh truyền 

hình VTV6. Nhằm tìm hiểu những kiến thức lý luận và thực tiễn cũng như 

mong muốn đóng góp cho việc xây dựng thương hiệu cho kênh truyền hình 

giành cho giới trẻ của đài truyền hình Việt Nam, em đã chọn đề tài: “Xây 

dựng thương hiệu VTV6 đài truyền hình Việt Nam” làm đề tài nghiên cứu. 

2. Mục đích nghiên cứu 

Tìm hiểu cơ sở lý luận và thực trạng xây dựng thương hiệu ở kênh truyền 

hình VTV6 nhằm đưa ra giải pháp nâng cao hiệu quả xây dựng và bảo vệ 

thương hiệu VTV6 của ban thanh thiếu niên Đài truyền hình Việt Nam. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

* Đối tượng nghiên cứu 

Kênh truyền hình VTV6, ban thanh thiếu niên Đài truyền hình Việt Nam.  

Việc xây dựng thương hiệu phải dựa trên khán giả xem truyền hình nên 

em thực hiện điều tra khán giả xem truyền hình nhằm xác định thái độ, hình 

vi của họ đối với kênh truyền hình VTV6 từ đó xây dựng thương hiệu phù 

hợp. 

* Phạm vi nghiên cứu 

- Khán giả xem truyền hình từ 13 đến 40 tuổi 

- Phạm vi khảo sát trên địa bàn Hà Nội 

- Nội dung chỉ liên quan tới ngành truyền hình 

4. Phương pháp nghiên cứu 

Đề tài sử dụng phương pháp nghiên cứu sau: 
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- Nghiên cứu tài liệu, báo, tạp chí, internet. 

- Điều tram khảo sát thông qua bảng hỏi. 

- Phân tích, so sánh, tổng hợp. 

5. Những đóng góp của đề tài 

- Trên cơ sở nghiên cứu lý luận về thương hiệu và xây dựng thương hiệu 

từ đó tìm ra cơ sở cần thiết cho xây dựng thương hiệu kênh truyền hình VTV6 

- Thực hiện khảo sát và xác định các yếu tố hành vi, thái độ của khán giả 

xem truyền hình ảnh hưởng đến thương hiệu tuyền hình. 

- Phân tích và đánh giá hiện trạng xây dựng thương hiệu kênh truyền 

hình VTV6 - đài truyền hình Việt Nam. 

- Đề xuất các giải pháp xây dựng thương hiệu kênh VTV6 - đài truyền 

hình Việt Nam. 

6. Kết cấu của đề tài 

Ngoài phần mở đầu, phần kết thúc, phụ lục và tài liệu tham khảo khóa 

luận gồm 3 chương: 

Chương 1: Một số vấn đề lý luận về thương hiệu và xây dựng thương 

hiệu 

Chương 2: Xây dựng thương hiệu VTV6 đài truyền hình Việt Nam 

Chương 3: Một số giải pháp xây dựng thương hiệu kênh truyền hình 

VTV6 - đài truyền hình Việt Nam 
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KẾT LUẬN 

Qua việc phân tích, đánh giá hiện trạng xây dựng thương hiệu VTV6 

đài truyền hỡnh Việt Nam, kết hợp cuộc điều tra thực tế từ khán giả truyền 

hỡnh, bài khúa luận đó phõn tớch những kết quả và hạn chế của việc xõy 

dựng thương hiệu truyền hỡnh nhỡn từ kờnh VTV6. Những điểm yếu xuất 

phát từ những nguyên nhân khách quan và chủ qua. Dựa trên những hạn chế, 

khóa luận đó đề ra các giải pháp chủ yếu sau: 

1. Nghiên cứu thị trường và thấu hiểu khán giả 

2. Xõy dựng tầm nhỡn thương hiệu 

3. Nâng cao định vị thương hiệu 

4. Đẩy mạnh quảng bá thương hiệu 

Với những nôi dụng đã được đề cập trong bài viết này, em hy vọng 

mình đã thực hiện tốt đề tài lựa chọn cho khoá luận tốt nghiệp đại học với sự 

hướng dẫn và giúp đỡ tận tình của thầy cô, bạn bè và anh chị cộng tác viên 

VTV6 đã giúp đỡ em thực hiện đề tài này. 

 Em xin được gửi lời cảm ơn chân thành tới giáo viên hướng dẫn – 

Thạc sỹ Trần Thu Nhung, giảng viên khoa Quản lý văn hóa – nghệ thuật và 

tập thể thầy cô giáo của trường đại học Văn hóa Hà Nội đã truyền cho em 

những kiến thức quí báu để em có thể hoàn thành đề tài này. Em rất mong 

nhận được sự chỉ bảo và ý kiến đóng góp từ phía các thầy cô giáo, các bạn 

sinh viên và những người quan tâm tới đề tài này.  
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