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MỞ ĐẦU 
 

1. Lý do chọn đề tài  

 Có thể nói nghệ thuật Múa rối nước là một nghệ thuật độc đáo và lâu 

đời của Việt Nam, là sản phẩm của cư dân nông nghiệp đồng bằng Bắc Bộ. 

Múa rối nước là nghệ thuật biểu diễn con rối trên mặt nước, nó có khả năng 

hòa hợp với nhiều hình thức nghệ thuật , một trò vui dân gian lành mạnh, hấp 

dẫn, có tác dụng sâu sắc trong đời sống tinh thần của nhân dân Việt Nam xưa 

và nay. Múa rồi nước đã thực sự lôi cuốn, hấp dẫn bởi những nét riêng biệt, là 

hình thức nghệ thuật mang đậm bản sắc dân tộc. Nó còn là đặc điểm dễ nhận 

biết nhất trong tấm căn cước của dân tộc ta khi tham gia vào quá trình toàn 

cầu hóa, hội nhập Quốc tế. Trong khi Khoa học càng nhất thể hóa bao nhiêu 

thì ngược lại, văn hóa càng khu biệt bấy nhiêu. Như các dòng sông văn hóa 

của các dân tộc bền bỉ tích lũy, thâu nhận, gạn lọc tinh hoa từ muôn dặm vạn 

nẻo không ngừng chuyển tải và biến đổi, không ngừng giao lưu và mở rộng để 

góp phần riêng của mình vào văn hóa mênh mông của nhân loại. 

 Cũng như nhiều tổ chức Văn hóa nghệ thuật khác, Nhà hát Múa rối 

Thăng Long tuy là một thương hiệu mạnh trong làng nghệ thuật biểu diễn múa 

Rối nước, nhưng không vì thế mà người ta biết nhiều đến Nhà hát bởi những 

chiến dịch quảng cáo hay Marketing rầm rộ. Bằng cách riêng cuả mình, Nhà 

hát không chỉ được biết đến và yêu mến không chỉ ở trong 

nước mà còn chiếm được nhiều cảm tình của khán giả nước ngoài thông qua 

các chiến dịch PR thông minh và hiệu quả. 

 Tuy là một ngành còn khá mới lạ ở Việt Nam, nhưng trong bối cảnh thị 

trường hiện nay, hàng  hóa và dịch vụ đa dạng, người tiêu dùng gặp nhiều khó 

khăn trong việc phân biệt, đánh giá sản phẩm. Các tổ chức, doanh nghiệp đang 

cố gắng tạo ra cho mình những phong cách, một ấn tượng riêng cho sản phẩm 

của mình nhằm đem lại cho sản phẩm hình ảnh dễ đi vào nhận thức của khách 

hàng, mặt khác đưa thương hiệu vào tâm trí khách hàng chuyên nghiệp, tổ 

chức cần tập hợp các hoạt động nhằm đưa sản phẩm và thương hiệu sản phẩm 



vững mạnh trên thị trường. Khi quảng cáo đã thoái vị, PR ra đời nhằm đáp 

ứng được đúng nhu cầu của xã hội. 

 Sau khi khảo sát, tìm hiểu về Nhà hát Múa rối Thăng Long, nắm vững 

được thực trạng về tình hình tổ chức biểu diễn cũng như một số hoạt động 

khác, cùng với kiến thức bản thân thu nhận từ Nhà trường và  sự hiểu biết về 

PR người viết đã mạnh dạn chọn đề tài: "Tìm hiểu hoạt động PR tại Nhà hát 

Múa rối Thăng Long" để làm bài Khóa luận tốt nghiệp của mình. 

2. Nhiệm vụ nghiên cứu 

- Tìm hiểu về nguồn gốc xuất hiện và quá trình phát triển của ngành PR 

- Tìm hiểu thực trạng hoạt động PR tại Nhà hát múa rối Thăng Long 

- Trình bày một số giải pháp để nâng cao hiệu quả hoạt động PR tại Nhà hát. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

Đối tượng: Nhà hát Múa rối Thăng Long 

Phạm vi nghiên cứu: Thực trạng hoạt động PR tại Nhà hát 

4. Phương pháp nghiên cứu 

Để thực hiện đề tài này, người viết đã sử dụng các phương pháp: khảo sát thực 

tế, phỏng vấn, quan sát, phát phiếu điều tra bảng hỏi, nghiên cứu và tổng hợp 

tài liệu 

5.  Đóng góp của đề tài 

- Là tài liệu tham khảo cho việc nghiên cứu nghệ thuật Múa rối nước nói 

chung và nghệ thuật Múa rối nước Thăng Long nói riêng; 

- Là tài liệu tham khảo về PR trong tổ chức nghệ thuật; 

- Những giải pháp được đề xuất trong khóa luận có thể lầ tài liệu tham khảo 

đối với các nhà tổ chức và quản lý để phát triển nghệ thuật Múa rối nước; 

6. Cấu trúc của đề tài 

 Ngoài phần mở đầu, kết luận, danh mục tài liệu tham khảo và phụ lục 

ảnh, khóa luận được kết cấu thành 3 chương: 

Chương 1: Nguồn gốc và sự phát triển của ngành PR 

Chương 2: Hoạt động PR tại Nhà hát Múa rối Thăng Long 

Chương 3: Những ý kiến đóng góp về hoạt động PR tại Nhà hát. 



 

KẾT LUẬN 
 

Dân tộc Việt Nam đã trải qua một quá trình lịch sử lâu dài dựng nước và 

giữ nước. Trong quá trình lịch sử ấy, văn hóa Việt đã để lại bao dấu ấn và trải 

qua nhiều giai đoạn phát triển. Vốn liếng văn hóa nghệ thuật mà cha ông ta để 

lại cho hậu thế thì có rất nhiều mỹ từ thuật cổ, kiến trúc cổ, múa cổ, hát 

cổ…còn có nghệ thuật múa rối cổ (trong đó có nghệ thuật Múa rối nước). 

Những giá trị văn hóa ấy được xây dựng từ đời nay sang đời khác, trải qua bao 

thăng trầm của lịch sử để trở thành dấu ấn huy hoàng của quá khứ, nền tảng của 

đời sống đương đại và là thềm bậc vững chắc để dân tộc ta bước tới tương lai. 

Múa rối nước là một loại hình Sân khấu dân gian độc đáo có từ lâu đời 

ở Việt Nam. Qua việc khảo sát hoạt động PR tại Nhà hát Múa rối Thăng Long, 

khóa luận đã tìm hiểu một cách khái quát về nghệ thuật Múa rối, nghiên cứu 

được thực trạng hoạt động PR tại Nhà hát từ đó đề ra được những ý kiến đóng 

góp nhỏ bé của mình để phát triển hơn nữa công tác PR tại Nhà hát Múa rối 

Thăng Long. Với bề dày sẵn có, Nhà hát đã khoác lên mình một tấm áo mới, 

thực sự khẳng định được vị thế của mình trong lòng công chúng. Tính đến nay 

đã gần 40 năm trôi qua, múa rối Thăng Long đã du ngoạn khắp năm châu bốn 

bể, nhiều nguyên nhân để trả lời vì sao rối nước lại có sức cuốn hút kỳ lạ đến 

như vậy. 

 Hy vọng trong một tương lai không xa, nghệ thuật Múa rối nước Việt 

Nam sẽ chính thức được công nhận là Di sản văn hóa phi vật thể của nhân loại 

bởi chính bề dày của lịch sử và chiều sâu nghệ thuật của mình./. 
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