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MỞ ĐẦU 

 

1. Lí do chọn đề tài. 

Marketing là một khái niệm,một nghề nghiệp ra đời khá sớm và vai trò 

của nó ngày càng được đề cao trong nền kinh tế hiện đại. Marketing hiểu theo 

nghĩa đơn giản nhất là việc làm thế nào để hàng hóa của mình bán được ra thị 

trường một cách tốt nhất. Muốn vậy nhà sản xuất hay người cung cấp phải hiểu 

khách hàng cần gì? Sản phẩm mà nhà sản xuất sản xuất ra có thể thỏa mãn được 

nhu cầu nào của khách hàng? Nhà sản xuất phải làm thế nào để khách hàng biết 

đến và sử dụng sản phẩm mà mình đã sản xuất?…Thực tế cho thấy, không phải 

lúc nào khách hàng cũng lựa chọn những sản phẩm tốt nhất có thể thỏa mãn rất 

nhiều những nhu cầu của họ. Đó là nhờ hoạt động marketing. Do đó, các công ty, 

những ông chủ luôn luôn chú trọng đến khâu marketing cho sản phẩm của mình 

và coi đây là một khâu mũi nhọn có vai trò tương tự như việc quyết định sản 

xuất sản phẩm gì. 

Trước đây, marketing được xem như là một công cụ hữu hiệu cho các ông 

chủ trong lĩnh vực kinh tế nhưng ngày nay cùng với sự phát triển của nền kinh tế 

toàn cầu marketing đã phát huy vai trò của mình trong một lĩnh vực hoàn toàn 

mới đó là văn hóa nghệ thuật. Trong nền kinh tế thị trường văn hóa nghệ thuật 

cũng chịu sự chi phối và điều tiết của thị trường như kinh tế hay bất kì một lĩnh 

vực nào khác. Thực tế đã cho thấy, văn hóa nghệ thuật của ngày hôm nay cũng 

phải chịu áp lực của một nền kinh tế thị trường đầy sự cạnh tranh quyết liệt. 

Marketing văn hóa nghệ thuật chính là một loại hình marketing mang tính xã hội 

với mục đích là gia tăng hiệu quả trong nhiều lĩnh vực xã hội. Ở đó marketing 

chính là cầu nối ngắn nhất đưa nghệ thuật đến với công chúng một cách hữu 

hiệu. Cụ thể ở đây là đem sản phẩm văn hóa nghệ thuật đến khán giả, thu hút sự 

quan tâm chú ý đến sản phẩm của mình bởi khán giả là yếu tố cuối cùng quyết 
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định đến sự tồn tại của bất kì sản phẩm nào nói chung và của mỗi loại hình nghệ 

thuật nói riêng. Nó vừa là mục tiêu phục vụ vừa là động lực thúc đẩy sự phát 

triển của nhiều loại hình nghệ thuật trong đó có loại hình nghệ thuật thứ bảy. 

Marketing ứng dụng vào văn hóa nghệ thuật vì vậy mà không hề lạc lõng mà 

thực tế cho thấy nó đã phát huy vai trò vô cùng to lớn của mình trong một lĩnh 

vực hoàn toàn mới. Nhưng đó là trên thế giới còn ở Việt Nam thì marketing văn 

hóa nghệ thuật vẫn còn là một khái niệm khá mới mẻ và việc ứng dụng nó vào 

lĩnh vực văn hóa nghệ thuật vẫn còn khá nhiều bỡ ngỡ nhất là với các thiết chế 

văn hóa của Nhà nước còn mang nặng tính bao cấp. Trung tâm phát hành phim 

và chiếu bóng tỉnh Hòa Bình cũng là một đơn vị sự nghiệp có thu và có rất nhiều 

điều kiện thuận lợi để phát huy thế mạnh của mình nhưng trên thực tế thì doanh 

nghiệp này vẫn còn lúng túng chưa tìm được hướng đi cho mình. Là một sinh 

viên của khoa Quản lý văn hóa trường Đại học văn hóa Hà Nội đã được học 

marketing văn hóa nghệ thuật em xin mạnh dạn đưa ra một cách nhìn, một vấn 

đề mang tính cập nhật với sự nghiệp phát hành phim và chiếu bóng của tỉnh Hòa 

Bình.   

2. Mục đích nghiên cứu. 

Đề tài ‘Tìm hiểu thực tiễn Marketing văn hoá nghệ thuật tại trung tâm 

phát hành phim và chiếu bóng tỉnh Hòa Bình” nhằm mục đích tìm hiểu về 

trung tâm phát hành phim và chiếu bóng tỉnh Hòa Bình, cơ sở lý thuyết,vai trò 

của marketing văn hóa nghệ thuật với hoạt động chiếu phim của tỉnh và việc ứng 

dụng nó vào thực tế như thế nào. Khóa luận cũng nhằm mục đích đóng góp một 

số ý kiến cho hoạt động của trung tâm ngày càng hiệu quả hơn và tiến nhanh trên 

con đường xã hội hóa văn hoá theo chủ trương của Đảng và Nhà nước Cộng hòa 

xã hội chủ nghĩa Việt Nam. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu. 
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- Đối tượng nghiên cứu của đề tài là tìm hiểu hoạt động marketing văn hoá 

nghệ thuật trong hoạt động phục vụ chiếu phim của Trung tâm phát hành phim 

và chiếu bóng tỉnh Hòa Bình. 

- Phạm vi nghiên cứu là Trung tâm phát hành phim và chiếu bóng tỉnh 

Hòa Bình. 

4. Phương pháp nghiên cứu. 

+ Tổng hợp phân tích 

+ Khảo sát thực tế 

+ Nghiên cứu tài liệu 

+ So sánh lý luận và thực tiễn 

+ Tổng kết 

5. Nhiệm vụ nghiên cứu. 

- Tìm hiểu về thực trạng hoạt động của Trung tâm phát hành phim và 

chiếu bóng tỉnh Hòa Bình. 

- Ứng dụng marketing văn hóa nghệ thuật vào hoạt động của Trung tâm 

phát hành phim và chiếu bóng tỉnh Hòa Bình. 

 6. Bố cục khóa luận  

Ngoài phần mở đầu, kết luận, tài liệu tham khảo và phụ lục khóa luận gồm 

có ba chương: 

Chương 1: Cơ sở lý luận marketing văn hóa nghệ thuật. 

Chương 2. Thực tiễn ứng dụng marketing văn hoá nghệ thuật tại Trung 

tâm phát hành phim và chiếu bóng tỉnh Hoà Bình 

Chương 3. Một số đề xuất phát triển marketing văn hoá nghệ thuật tại 

Trung tâm phát hành phim và chiếu bóng tỉnh Hoà Bình. 
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KẾT LUẬN 

 

Phát hành phim và chiếu bóng là một hoạt động văn hóa nghệ thuật của 

thế giới hiện đại. Nó góp phần to lớn vào việc giữ gìn và phát huy những giá trị 

văn hóa truyền thống của dân tộc đồng thời tiếp thu văn hóa của nhân loại. Nó 

góp phần tuyên truyền và giáo dục những giá trị văn hóa và tinh hoa đó đến nhân 

dân đồng thời giúp cho con người tự nâng cao giá trị thẩm mĩ của bản thân và 

vươn lên những hoài bão cao cả.  

 Trong những năm qua, cùng với sự thay đổi của nền kinh tế thế giới 

đã có nhiều thay đổi  trong lĩnh vực văn hóa nghệ thuật trong đó có ảnh hưởng 

trực tiếp đến các hoạt động văn hóa của Việt Nam. Những thay đổi nhằm phù 

hợp với xu hướng phát triển của thế giới trong đó có chủ trương xã hội hóa nền 

văn hóa  đã tác động trực tiếp tới hoạt động của các thiết chế văn hóa công lập ở 

nước ta. Trước thực trạng đó các trung tâm và tổ chức văn hóa nghệ thuật cần 

phải thay đổi cách nghĩ và cách làm của mình và cũng phải ứng dụng nhiều hoạt 

động tác nghiệp của lĩnh vực kinh tế trong đó marketing văn hóa nghệ thuật có 

thể xem là một vấn đề quan trọng đầu tiên mà các nhà quản lý văn hóa nghệ 

thuật cần phải suy nghĩ và tìm cách ứng dụng vào hoạt động văn hóa nghệ thuật 

của  tổ chức mình. 
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