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LỜI MỞ ĐẦU 

1. Lý do chọn đề tài 

 Hiện nay nhu cầu được giao lưu văn hóa với thế giới của người dân Việt 

Nam ngày càng cao. Việc tiếp thu tinh hoa văn hoá nhân loại để làm giàu có 

thêm kiến thức của mỗi cá nhân là truyền thống quý báu của Việt Nam. Quá 

trình này được bắt đầu rất sớm với vai trò của chữ Hán, của các đoàn đi sứ 

phương Bắc. Từ phương Đông mở sang phương Tây, từ các lĩnh vực chính trị, 

tôn giáo mở sang văn học, nghệ thuật, phạm vi ngày càng được mở rộng. Ngày 

nay, với quan điểm đổi mới và những tiến bộ của văn minh, quá trình hội nhập 

đang diễn ra rất sống động ghi đậm dấu ấn Việt Nam đang đồng hành với thế 

giới. Văn học đã đóng vai trò sứ giả ngọai giao cực kỳ hữu hiệu được các quốc 

gia có tiềm lực mạnh sử dụng như một cách “xâm nhập” các quốc gia lân bang 

để hiểu biết lẫn nhau và cũng là để tìm tiếng nói chung giữa các quốc gia. 

Trong thế giới mà quan điểm “thế giới phẳng”, “toàn cầu hóa” chiếm ảnh 

hưởng chủ đạo thì giao lưu văn học là một bộ phận quan trọng trong xu thế hội 

nhập quốc tế. 

Cùng với sự phát triển của Internet cũng như nhu cầu giải trí của người 

dân ngày càng cao, tại Trung Quốc đã xuất hiện một trào lưu sáng tác các tác 

phẩm văn học trên mạng. Mỗi ngày trên các blog của Trung Quốc xuất hiện 

hàng nghìn tác phẩm văn học mạng, với bạn đọc trong số ngót 400 triệu dân 

mạng. Tác phẩm đầu tiên nhận được sự hưởng ứng của cư dân mạng là tiểu 

thuyết “Lần đầu tiếp xúc thân mật” của Thái Trí Hằng (Đài Loan); sau được in 

thành sách, số lượng hàng triệu bản. Các tác phẩm văn học mạng chủ yếu viết 

về đề tài riêng tư, tình yêu, tình dục hoặc viễn tưởng, kinh dị… Không chỉ 

riêng ở Trung Quốc, các tác phẩm văn học mạng này thậm chí còn thu hút được 

sự chú ý và quan tâm đặc biệt của các bạn đọc trẻ Việt Nam vì tính thời sự 

cũng như sự phù hợp với thị hiếu của các tác phẩm. Nắm bắt được nhu cầu cấp 

thiết của bạn đọc trẻ, các nhà xuất bản, các công ty kinh doanh xuất bản phẩm 

đã mua bản quyền của nhiều tác phẩm văn học mạng để dịch, in và xuất bản. 

Những tác phẩm này đã tạo nên những cơn sốt và mang lại cho các doanh 

nghiệp những khoản lợi nhuận không nhỏ. 
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Tuy nhiên do chạy theo lợi nhuận, các doanh nghiệp xuất bản phẩm đã 

xuất bản quá nhiều các tác phẩm văn học mạng chưa qua chọn lọc, dẫn đến sự 

phát triển đến “phì đại” của các tác phẩm dịch văn học mạng Trung Quốc. 

Ngang qua các hiệu sách, người ta không cần đọc tác phẩm cũng biết được 

những đầu sách hot hiện nay như các tác phẩm của Tào Đình với những tiêu đề 

hết sức “giật gân” nhưng nội dung thì lại không có gì: “ Xin lỗi em chỉ là con 

đĩ”, “Kiếp trước em đã chôn cất cho anh”... Sự phát triển mạnh mẽ của mảng 

văn học mạng với phần lớn là các tác phẩm văn học mạng Trung Quốc có làm 

hạn chế sự phát triển chung của nền văn học nước nhà và có ảnh hưởng đến đời 

sống giới trẻ hiện nay?  

Chính do nhận thức được những ảnh hưởng không nhỏ của việc dịch và 

xuất bản ồ ạt những tác phẩm văn học Trung Quốc được cho là “best seller” 

này, em quyết định lựa chọn đề tài “Thị trường sách văn học mạng Trung 

Quốc được xuất bản tại thủ đô Hà Nội từ năm 2007-2012” để nghiên cứu, 

làm bài khóa luận của mình.   

2. Mục đích nghiên cứu:  

 Nghiên cứu đề tài sẽ góp phần nâng cao nhận thức về thị trường sách 

dịch Trung Quốc và tầm ảnh hưởng của nó đối với đời sống tinh thần, việc hình 

thành nhân cách của giới trẻ hiện nay. Từ đó đưa ra được những giải pháp quản 

lý nghiêm ngặt về mặt nội dung của các sách văn học dịch đương đại Trung 

Quốc nhưng vẫn thỏa mãn tốt nhất nhu cầu đọc thế loại sách này của người dân 

trên địa bàn Hà Nội. 

3. Phạm vi nghiên cứu:  

 Sách văn học mạng được xuất bản tại Trung Quốc có rất nhiều thể loại 

như: thơ, tự truyện, tiểu thuyết, … Tuy nhiên, các tác phẩm văn học mạng 

Trung Quốc được xuất bản tại Việt Nam thường chỉ thuộc thể loại tiểu thuyết – 

đặc biệt là tiểu thuyết ngôn tình và tiểu thuyết kinh dị. Vì sự hiểu biết có hạn 

cũng như thời gian không cho phép, cho nên bài bài khóa luận của em chỉ tập 

trung nghiên cứu thị trường sách văn học mạng Trung Quốc với thể loại chính 
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là tiểu thuyết, trong đó tập trung khảo sát tại một số nhà xuất bản sau: NXB 

Văn học, NXB Hội nhà văn, Nhã Nam… 

4. Phương pháp nghiên cứu:  

 Trong quá trình thực hiện đề tài, em có sử dụng một số phương pháp 

nghiên cứu sau:  

- Phương pháp phân tích, thống kê tổng hợp 

- Phương pháp điều tra xã hội học 

- Phương pháp khảo sát trực tiếp tại hiện trường 

5. Bố cục:  

 Khóa luận ngoài phần mở đầu và kết luận được chia làm 3 chương:  

Chương 1: Tổng quan về sách văn học mạng Trung Quốc và thị trường sách 

văn học dịch trên địa bàn Hà Nội 

Chương 2: Thị trường sách văn học mạng Trung Quốc tại Hà Nội từ năm 2007-

2012 

Chương 3: Xu hướng phát triển và các giải pháp nhằm quản lý việc xuất bản  

sách văn học mạng Trung Quốc.  
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