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LỜI NÓI ĐẦU 

1. Lý do chọn đề tài. 

Trong những năm vừa qua nền kinh tế nước ta có những bước phát triển 

vượt bậc. Đó là kết quả của những chính sách kinh tế mở cửa thông thoáng của 

Đảng và Nhà nước. Hội nhập kinh tế quốc tế đã tạo cơ hội lớn cho tất cả các 

doanh nghiệp Việt Nam gia nhập vào thị trường khu vực và thế giới. Cùng với 

quá trình đổi mới phát triển kinh tế thị trường theo định hướng xã hội chủ 

nghĩa, Đảng ta đã khẳng định toàn cầu hóa là xu thế khách quan, một mặt tạo 

ra những điều kiện cho ta cơ hội để hội nhập quốc tế, thực hiện bước “đi tắt 

đón đầu”, một mặt đẩy mạnh công nghiệp hóa, hiện đại hóa đất nước.   

Từ nhiều năm nay, những tinh hoa của văn hóa Việt Nam, trước hết là 

văn hóa truyền thống, cùng với những trang lịch sử hào hùng đã có sức mê 

hoặc khá lớn đối với nhiều cộng đồng dân tộc trên thế giới. Trong quá trình 

giao lưu, hội nhập và phát triển liên tục ấy, sự bùng nổ công nghệ thông tin 

giúp cho thế giới xích lại gần nhau một cách nhanh chóng hơn, đó là một cơ 

hội lớn để văn hóa Việt Nam có thể tiếp cận, lan tỏa với văn hóa thế giới. Ở 

nước ta hiện nay, ngoại giao văn hóa được coi là trụ cột thứ ba của ngành 

ngoại giao, cùng với hai trụ cột chính là chính trị và kinh tế. Ngoại giao văn 

hóa có thể hiểu là việc sử dụng các giá trị văn hóa, hình thức văn hóa, lợi thế 

văn hóa để thúc đẩy quan hệ với các quốc gia khác. Đồng thời, sử dụng nội 

dung ngoại giao, quan hệ ngoại giao để tôn vinh giá trị văn hóa dân tộc, giao 

lưu, trao đổi để các quốc gia, các dân tộc ngày càng hiểu biết và tôn trọng các 

giá trị văn hóa và bản sắc của nhau.  

Kinh doanh xuất bản phẩm ngoại văn góp phần đẩy nhanh sự phát triển 

của xã hội bằng con đường giao lưu văn hóa, góp phần quan trọng trên con 

đường quảng bá hình ảnh và con người Việt Nam ra bạn bè quốc tế.  

Ở Việt Nam hiện nay, Công ty TNHH Một thành viên Nhà xuất bản Thế 
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giới (gọi tắt là NXB Thế giới) là một đơn vị nhà nước chuyên xuất bản và phát 

hành xuất bản phẩm ngoại văn. Đây là một đơn vị có uy tín hàng đầu trong 

việc thực hiện nhiệm vụ thông tin đối ngoại của quốc gia, thông qua loại hàng 

hóa đặc thù là xuất bản phẩm với hàng loạt xuất bản phẩm được dịch ra nhiều 

thứ tiếng khác nhau như: Anh, Trung Quốc, Pháp, Tây Ban Nha, Đức…  

Nhận thức được tầm quan trọng của hoạt động kinh doanh xuất bản 

phẩm ngoại văn trong xu thế hội nhập hiện nay, cùng với mong muốn nắm 

được những mặt mạnh cũng như những thách thức mà NXB Thế giới đang 

phải đối mặt để NXB có thể tìm ra được những phương thức kinh doanh mang 

lại hiệu quả cao hơn, em mạnh dạn lựa chọn đề tài: “Hoạt động kinh doanh 

xuất bản phẩm ngoại văn tại Công ty TNHH Một thành viên Nhà xuất bản 

Thế giới trong hai năm 2011 – 2012” làm đề tài cho khóa luận tốt nghiệp của 

mình. 

2. Mục đích nghiên cứu đề tài. 

Nghiên cứu tình hình kinh doanh xuất bản phẩm ngoại văn tại NXB Thế 

giới để có cái nhìn tổng quát về hoạt động kinh doanh của NXB trong hai năm 

2011 – 2012. Trên cơ sở đó nắm được những thế mạnh của NXB cũng như 

đánh giá được những thách thức mà NXB Thế giới đã và đang phải đối mặt 

trong thời kỳ hội nhập hiện nay. Trên cơ sở phản ánh một cách khách quan 

hoạt động của NXB, khóa luận đưa ra những ý kiến đề xuất để NXB Thế giới 

phát huy được các thế mạnh và khắc phục được những hạn chế của mình để 

góp phần nâng cao hiệu quả kinh doanh cho NXB. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu của đề tài. 

Đối tượng nghiên cứu của đề tài: Hoạt động kinh doanh xuất bản phẩm 

ngoại văn của NXB Thế giới. 

Phạm vi nghiên cứu đề tài: Nghiên cứu tình hình kinh doanh xuất bản 

phẩm ngoại văn của NXB Thế giới trong hai năm 2011 – 2012. 
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4. Nội dung nghiên cứu. 

Nội dung tổng quát của đề tài là: Hoạt động kinh doanh xuất bản phẩm 

ngoại văn của NXB Thế giới trong hai năm 2011 – 2012. Đề tài đi sâu vào 

nghiên cứu một số vấn đề cơ bản sau: 

- Nghiên cứu đặc điểm và vai trò của xuất bản phẩm ngoại văn đối với 

NXB Thế giới và đời sống xã hội. 

- Nghiên cứu tình hình kinh doanh xuất bản phẩm ngoại văn của NXB 

Thế giới trong hai năm 2011 – 2012. 

- Đề xuất các giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả hoạt động kinh doanh 

xuất bản phẩm ngoại văn tại NXB Thế giới. 

5. Phương pháp nghiên cứu đề tài. 

Trong quá trình thực hiện đề tài, em sử dụng một số phương pháp nghiên 

cứu sau:  

- Phương pháp phân tích, thống kê tổng hợp. 

- Phương pháp điều tra xã hội học 

- Phương pháp khảo sát trực tiếp tại hiện trường. 

- Phương pháp so sánh. 

6. Bố cục khóa luận. 

Ngoài phần mở đầu và kết luận, khóa luận bao gồm có 3 chương: 

Chương 1: Nhận thức chung về kinh doanh xuất bản phẩm ngoại văn và ý 

nghĩa của hoạt động kinh doanh xuất bản phẩm ngoại văn. 

Chương 2: Tình hình kinh doanh xuất bản phẩm ngoại văn tại NXB Thế 

giới trong hai năm 2011 – 2012. 

Chương 3: Một số giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả hoạt động kinh 

doanh xuất bản phẩm ngoại văn tại NXB Thế giới. 

Tuy đã có nhiều cố gắng song khóa luận của em còn nhiều thiếu sót do kinh 

nghiệm nghiên cứu còn hạn chế cũng như gặp phải một số khó khăn trong quá 
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trình thực tế. Chính vì thế em mong nhận được những ý kiến đóng góp của 

thầy cô để bài khóa luận được hoàn thiện hơn. 

Trong quá trình thực hiện khóa luận, ngoài sự nỗ lực của bản thân, em đã 

nhận được sự ủng hộ, giúp đỡ của các thầy cô giáo khoa Xuất bản – Phát hành, 

các cô chú anh chị tại NXB Thế giới và đặc biệt là sự quan tâm, hướng dẫn tận 

tình của TS. Đỗ Thị Quyên đã giúp em hoàn thành khóa luận này.  

Em xin chân thành cảm ơn! 
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