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LỜI MỞ ĐẦU 

1. Lí do chọn đề tài. 

      Đối với bất kì một doanh nghiệp nào trên thị trường thì tiêu thụ là khâu 

đầu ra quan trọng, trực tiếp đem lại hiệu quả kinh doanh cho doanh nghiệp. 

Kết quả của hoạt động tiêu thụ là cơ sở để doanh nghiệp đánh giá hiệu quả 

của các khâu nghiệp vụ như: nghiên cứu nhu cầu, khai thác, marketing...Hoạt 

động tiêu thụ đạt kết quả tốt sẽ thúc đẩy vòng quay của vốn, từ đó tạo điều 

kiện cho quá trình tái sản xuất kinh doanh diễn ra được nhanh hơn. Tiêu thụ 

có hiệu quả cũng sẽ giúp cho doanh nghiệp tìm kiếm được thị trường mới và 

từ đó đầu tư mở rộng thị trường. Nhìn vào kết quả hoạt động tiêu thụ của một 

doanh nghiệp ta cũng có thể đánh giá được thương hiệu của doanh nghiệp đó 

trên thị trường dựa trên mức độ quan tâm của khách hàng đến với doanh 

nghiệp biểu hiện bởi việc mua sản phẩm nhiều hay ít. 

       Đối với tiêu thụ xuất bản phẩm thì tiêu thụ không chỉ đơn thuần là 

hướng đến mục tiêu lợi nhuận. Bởi xuất bản phẩm là loại hàng hóa đặc thù, 

chứa đựng tri thức, tinh hoa văn hóa của nhân loại. Tiêu thụ xuất bản phẩm 

vừa phải đảm bảo mục tiêu kinh tế, vừa phải đảm bảo mục tiêu xã hội là 

truyền bá tư tưởng chính trị, chính sách của Đảng và Nhà nước, đem tri thức 

phổ biến đến nhiều người để nâng cao dân trí, đưa đất nước phát triển ngày 

một tốt đẹp hơn. Nhiều người mua sách, đọc sách thì càng chứng tỏ dân trí 

được nâng cao, tri thức được phổ cập, từ đó dần bắt kịp với các nước trong 

khu vực, góp phần thực hiện vào công cuộc công nghiệp hóa – hiện đại hóa 

của đất nước. 

      Công ty cổ phần sách Thái Hà tuy chỉ mới thành lập từ năm 2007 

nhưng cho đến nay công ty đã trở thành nhà cung cấp cho cả ba miền đất 

nước và có mối quan hệ đối tác với rất nhiều nhà sách lớn nhỏ tại các tỉnh, 

thành phố lớn, trong đó có thể kể đến hệ thống các cửa hàng của Fahasa tại 

các tỉnh bắc, trung, nam hầu hết đều bán sách của công ty. Từ đó có thể thấy 
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được phần nào hiệu quả kinh doanh của công ty trong những năm vừa qua 

trong việc đầu tư vào khai thác bản quyền và dịch sách, nổi bật với những 

cuốn sách về kỹ năng mang tính ứng dụng cao cho các nhà lãnh đạo, quản lý 

doanh nghiệp hay những cuốn sách về đạo Phật và tâm linh...rất được độc giả 

đón nhận ; bên cạnh đó là việc xây dựng các mối quan hệ tốt đối với đối tác. 

Dù vẫn còn non trẻ nhưng trong tương lai công ty hứa hẹn sẽ phát triển với 

nhiều xuất bản phẩm chất lượng và có thể cung cấp được đến tay nhiều độc 

giả hơn nữa. Vì lí do đó em mạnh dạn chọn đề tài : “Hoạt động tiêu thụ xuất 

bản phẩm của công ty cổ phần sách Thái Hà từ năm 2010 đến 2012” làm đề 

tài khóa luận của mình. 

2. Mục đích nghiên cứu đề của tài. 

Mục đích của đề tài là nghiên cứu hoạt động tiêu thụ XBP của công ty cổ 

phần sách Thái Hà trong 3 năm 2010,2011,2012 nhằm đánh giá những kết 

quả đạt được và những hạn chế đồng thời phân tích nguyên nhân để từ đó đề 

ra các giải pháp nâng cao hiệu quả hoạt động thúc đẩy tiêu thụ XBP của công 

ty trong thời gian tới. 

3. Phạm vi nghiên cứu của đề tài. 

     Đề tài tập trung nghiên cứu hoạt động tiêu thụ XBP của công ty trong 3 

năm 2010, 2011, 2012. 

4. Một số phương pháp nghiên cứu. 

     Trong quá trình nghiên cứu đề tài, em đã sử dụng một số phương pháp 

nghiên cứu: thống kê, phân tích, đánh giá, tổng hợp... 

5. Kết cấu bài nghiên cứu. 

  Đề tài của em bao gồm 3 chương chính: 

  Ngoài phần mở đầu và kết luận, khóa luận được chia thành 3 chương: 
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Chương 1: Nhận thức chung về tiêu thụ xuất bản phẩm và ý nghĩa của nó 

đối với công ty cổ phần sách Thái Hà. 

Chương 2: Thực trạng tiêu thụ xuất bản phẩm của công ty cổ phần sách 

Thái Hà từ năm 2010 -  2012 

Chương 3: Giải pháp thúc đẩy hoạt động tiêu thụ xuất bản phẩm của công 

ty cổ phần sách Thái Hà trong thời gian tới. 
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