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LỜI MỞ ĐẦU: 

Trong thời đại bùng nổ thông tin hiện nay, sách đã trở thành một nhu cầu 

không thể thiếu đối với mỗi con người và đây cũng chính là một trong những 

phương tiện truyền tải tri thức văn hóa khá toàn diện trong xã hội.  Nói như vậy 

bởi sách chính là một trong những công cụ vừa thực hiện nhiệm vụ định hướng 

tuyên truyền đường lối chính sách của Đảng, Nhà nước vừa góp phần phát triển 

và hoàn thiện nhân cách con người thời đại mới. 

Đối với thế hệ trẻ đặc biệt là các em thiếu nhi những chủ nhân tương lai 

của đất nước sách chính là công cụ học tập, công cụ giải trí lành mạnh, đồng 

thời cũng chính là cầu nối các em với thế giới bên ngoài. Vì thế nhu cầu đọc 

sách của các em ngày càng lớn và biến đổi không ngừng theo thời gian. Sự tăng 

cao không ngừng nhu cầu đọc sách của thiếu nhi đã làm cho nhu cầu về sách 

biến đổi không ngừng. Đứng trước sự biến động dữ dội về thị hiếu và nhu cầu 

của thiếu niên, nhi đồng đối với mặt hàng sách thiếu nhi, việc nghiên nhu cầu 

đọc sách đã trở thành vấn đề cấp thiết. Nó có vai trò quan trọng không chỉ trong 

việc đáp ứng đúng trúng nhu cầu đọc sách của các em mà còn góp phần định 

hướng văn hóa đọc, phát huy được vai trò xã hội của sách.  

Xuất phát từ tầm quan trọng đó cùng với những kiến thức được trang bị 

trên ghế nhà trường cùng với một ít kinh nghiệm thực tế tích lũy được tôi đã 

chọn nghiên cứu đề tài: “Nhu cầu sách thiếu nhi ở Hà Nội hiện nay” 

1. Mục tiêu đề tài: 

Nghiên cứu đề tài sẽ góp phần hệ thống hóa nhu cầu về sách thiếu nhi trên 

thị trường Hà Nội. Qua đó phân tích và đánh giá đúng thực trạng nhu cầu sách 

hiện nay. Từ đó đưa ra được những giải pháp nhằm thỏa mãn tốt nhất nhu cầu và 

định hướng giáo dục cho thiếu nhi. 
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2. Phạm vi nghiên cứu đề tài: 

Tuy địa giới hành chính của Hà Nội hiện nay đã được mở rộng, xác nhập 

với tỉnh Hà Tây một phần Hòa Bình và Bắc Ninh. Nhưng trong bài nghiên cứu 

này tôi chỉ khai thác nhu cầu sách thiếu nhi trong nội thành Hà Nội bao gồm 9 

quận nội thành đó là Ba Đình, Hoàn Kiếm, Hai Bà Trưng, Đống Đa, Tây Hồ, 

Thanh Xuân, Cầu Giấy, Long Biên, Hoàng Mai. Vì có thể khẳng định đây là thị 

trường kinh doanh xuất bản phẩm lớn sôi động của cả nước hiện nay, đây cũng 

là nơi dân cư có nhu cầu rất cao về mặt hàng sách thiếu nhi này. 

3. Phương pháp nghiên cứu: 

Trong quá trình thực hiện luận văn này tôi đã sử dụng các phương pháp 

nghiên cứu sau: 

Phương pháp khảo sát thực tế 

Phương pháp so sánh 

Phương pháp phân tích  

Phương pháp tổng hợp 

Phương pháp điều tra thị trường. 

4. Bố cục bài viết: 

Chương 1: Nhận thức chung về nhu cầu sách thiếu nhi và ý nghĩa của việc 

nghiên cứu nhu cầu sách thiếu nhi hiện nay. 

Chương 2: Thực trạng nhu cầu sách thiếu nhi ở nội thành thành phố Hà 

Nội hiện nay. 

Chương 3: Một số giải pháp kích cầu sách thiếu nhi trong thời gian tới. 
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