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PHẦN MỞ ĐẦU 

1. Lý do chọn đề tài. 

Trong nền kinh tế thị trường và nhất là trong xu thế hội nhập về kinh tế 

hiện nay, sự cạnh tranh diễn ra rất gay gắt. Các doanh nghiệp muốn tồn tại, đứng 

vững trên thị trường, muốn sản phẩm của mình có thể cạnh tranh được với sản 

phẩm của các doanh nghiệp khác thì không còn cách nào khác là phải tiến hành 

các hoạt động sản xuất kinh doanh sao cho có hiệu quả. Để đạt được các mục 

tiêu trong môi trường kinh doanh luôn biến động này các doanh nghiệp cần phải 

nâng cao hiệu quả sử dụng các nguồn lực như: nguồn lực về vốn, về con người, 

không ngừng tổ chức lại bộ máy hoạt động, chất lượng sản phẩm...Thực chất 

những việc này là doanh nghiệp thực hiện để đạt được hiệu quả trong kinh 

doanh. Đồng thời tìm ra các biện pháp để nâng cao hiệu quả sản xuất là vấn đề 

đang được rất nhiều các doanh nghiệp quan tâm, chú trọng.  

Những năm gần đây nhờ đường lối đổi mới của Đảng, Nhà nước  nền kinh 

tế nước ta đã có những bước phát triển nhanh chóng, mạnh mẽ. Để đẩy mạnh 

hơn nữa sự nghiệp Công nhiệp hoá - Hiện đại hoá đất nước, con đường tất yếu là 

phải xây dựng những thành tựu tiên tiến về khoa học kỹ thuật. Mà xuất bản lại là 

một ngành quan trọng giúp cho ra đời những sản phẩm là phương tiện truyền tải 

tri thức khoa học vô cùng quan trọng và không thể thiếu đó. Bên cạnh đó việc 

hội nhập nền kinh tế thế giới khiến cho các doanh nghiệp Việt Nam nói chung 

và các nhà xuất bản nói riêng không chỉ có nhiều cơ hội mà còn gặp nhiều thách 

thức. Vì thế, yêu cầu cấp thiết của các NXB là đáp ứng nhu cầu ngày càng cao 

và hoàn thiện mình trong cơ chế thị trường. 

Để làm được điều này NXB phải xem xét hoạt động kinh doanh của mình ở 

cả môi trường bên trong và bên ngoài của doanh nghiệp. Để hoạt động kinh 

doanh đạt hiệu quả, cũng như phát triển uy tín thương hiệu của NXB đòi hỏi các 

nhà lãnh đạo NXB cần thường xuyên xem xét, nghiên cứu, phân tích và đánh giá 

các quyết định kinh doanh cũng như hiệu quả kinh doanh của doanh nghiệp, để 
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thấy rõ ưu điểm, nhược điểm của những quyết định kinh doanh đó. Từ đó đưa ra 

các chiến lược và phương hướng phát triển cụ thể, phù hợp. 

Phân tích hoạt động kinh doanh đã trở thành một việc làm không thể thiếu 

được trong sản xuất, kinh doanh của doanh nghiệp. Một mặt, doanh nghiệp tiến 

hành nghiên cứu thận trọng, toàn diện môi trường bên trong và bên ngoài doanh 

nghiệp. Mặt khác, doanh nghiệp đánh giá chi tiết hiệu quả quả kinh doanh để 

thấy được thực trạng kinh doanh của mình và thông qua đó tìm kiếm giải pháp 

kinh doanh tốt nhất cho bản thân doanh nghiệp. 

Nhận thức rõ vai trò to lớn của phân tích hoạt động kinh doanh đối với 

NXB trong nền kinh tế thị trường, bằng kiến thức lý luận đã được trang bị trong 

học tập và quá trình tìm hiểu thực tế tại NXB Mĩ thuật, tôi đã lựa chọn đề tài 

khóa luận: “ Phân tích hoạt động kinh doanh xuất bản phẩm tại nhà xuất 

bản Mĩ Thuật năm 2012” làm bài luận tốt nghiệp cho mình. 

2. Mục đích và nhiệm vụ nghiên cứu. 

Do thời gian và kiến thức có hạn bài khóa luận chỉ tập chung vào 3 vấn đề 

sau: 

 Cơ sở lý luận về phân tích hoạt động kinh doanh xuất bản phẩm, trong đó 

tập chung phân tích vai trò đặc biệt của phân tích hoạt động kinh doanh đối 

với NXB Mĩ thuật. 

 Phân tích một số chỉ tiêu kinh tế về tình hình kinh doanh của NXB Mĩ 

thuật năm  2012. 

 Đề xuất giải pháp nâng cao hiệu quả kinh doanh của NXB Mĩ thuật trong 

thời gian tới. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu. 

Bài khóa luận đánh giá diễn biến và kết quả kinh doanh của NXB Mĩ thuật trong 

những năm 2012. Trong đó, đi sâu vào phân tích tình hình kinh doanh XBP của 

NXB Mỹ thuật năm 2012. 
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4. Ý nghĩa đóng góp của khóa luận.  

Đề tài nghiên cứu dưới góc độ lý luận và thực tiễn thực trạng kinh doanh 

của NXB Mĩ thuật, từ đó có cái nhìn sâu sắc về tình hình của doanh nghiệp, 

những thuận lợi và hạn chế mà doanh nghiệp gặp phải. Đồng thời tìm giải pháp 

hiệu quả đề ra chiến lược kinh doanh hợp lý giúp doanh nghiệp gặt hái nhiều 

thành công. 

Trong quá trình thực hiện đề tài do hạn chế về thời gian, trình độ lý luận và 

kinh nghiệm thực tiễn nên không tránh khỏi thiếu sót.Tôi rất mong nhận được 

sự giúp đỡ, hướng dẫn và đóng góp của thầy cô và các bạn sinh viên để bài viết 

hoàn thiện hơn. 

5. Phương pháp nghiên cứu. 

Đề tài được thực hiện dựa trên nền tảng vận dụng tổng hợp phương pháp 

luận chủ nghĩa Mác – Lê Nin; duy vật biện chứng và duy vật lịch sử. 

Bên cạnh đó sử dụng kết hợp các phương pháp: 

 Phương pháp phân tích. 

 Phương pháp tổng hợp. 

 Phương pháp thống kê. 

 Phương pháp so sánh. 

 Phương pháp thay thế liên hoàn. 

 Phương pháp cân đối. 

 Phương pháp chi tiết. 

6. Kết cấu khóa luận. 

Ngoài phần mở đầu và kết luận khóa luận gồm 3 chương chính như sau: 

Chương 1: Những vấn đề lý luận và ý nghĩa của phân tích hoạt động kinh 

doanh đối với NXB Mĩ thuật. 

Chương 2: Phân tích hoạt động kinh doanh tại NXB Mĩ thuật năm 2012. 

Chương 3: Phương hướng phát triển và một số đề xuất nhằm nâng cao hiệu 

quả kinh doanh tại NXB Mĩ thuật. 
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