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LỜI MỞ ĐẦU 
 
 

Trước hết, em xin được bày tỏ lòng biết ơn sâu sắc tới các Thầy cô giáo 

trong khoa Xuất bản – Phát hành đã dạy dỗ, chỉ bảo và trang bị cho em vốn kiến 

thức rất cần thiết và bổ ích trong suốt bốn năm học vừa qua. 

 Em xin chân thành cảm ơn TS.Đỗ Quang Minh đã nhiệt tình hướng dẫn, 

chỉ bảo em hoàn thành bài khóa luận này. 

1.Tính cấp thiết của Đề tài. 

Một chuyên gia kinh tế đã ví von rằng:  “ Làm kinh doanh mà không quảng 

cáo có khác nào nháy mắt với bạn gái trong bóng tối, chỉ có mình bạn biết bạn 

đang làm gì, ngoài ra chẳng còn ai biết”. Đúng vậy, một doanh nghiệp kinh 

doanh trên thị trường mà không sử dụng các hình thức quảng cáo thì chỉ doanh 

nghiệp đó mới biết mình đang làm gì còn khách hàng thì không thể biết được vì 

khách hàng không có thông tin về sản phẩm. Quảng cáo thật sự rất cần thiết trên 

con đường phát triển của mỗi doanh nghiệp, nó làm tăng sức mua nhằm nâng 

cao thị phần, uy tín và lợi nhuận cho doanh nghiệp. 

   Cùng với sự phát triển của xã hội, sự chuyển biến từ cơ chế kế hoạch hóa 

tập trung sang cơ chế thị trường hoạt động kinh doanh của các doanh nghiệp có 

sự thay đổi về căn bản, nhận thức của các doanh nghiệp về vai trò của hoạt động 

quảng cáo có sự khác nhau trong từng giai đoạn phát triển của nền kinh tế. 

Trong cơ chế kế hoạch hóa tập trung, chuyển sang cơ chế thị trường, khối lượng 

hàng hóa bán ra trên thị trường ngày càng lớn, cơ cấu hàng hóa đa dạng và 

phong phú, số lượng các doanh nghiệp tham gia kinh doanh ngày càng nhiều 

làm cho tính cạnh tranh trên thị trường càng ngày càng gay gắt, hoạt động kinh 

doanh của các doanh nghiệp gặp nhiều khó khăn... Chính vì vậy, ngày nay 

quảng cáo là một trong những nhu cầu và phương tiện hết sức cần thiết trong 

quá trình hình thành, phát triển và tồn tại của một sản phẩm nói riêng và của một 

doanh nghiệp nói chung. 
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   Trong nền kinh tế thị trường, hoạt động kinh doanh xuất bản phẩm cũng 

sôi động không kém gì các hoạt động kinh tế khác. Với sự tham gia của các 

doanh nghiệp phát hành thuộc sở hữu nhà nước, các nhà xuất bản, lực lượng tư 

nhân làm cho tính cạnh tranh trên thị trường ngày càng gay gắt. Hơn nữa, doanh 

nghiệp kinh doanh xuất bản phẩm hoạt động trên lĩnh vực văn hóa tư tưởng, 

thông qua việc sản xuất, phổ biến xuất bản phẩm đến nhiều người nhằm giới 

thiệu những tri thức thuộc các lĩnh vực của đời sống, xã hội, giá trị văn hóa dân 

tộc và tinh hoa văn hóa nhân loại đáp ứng nhu cầu đời sống tinh thần của người 

dân, không chỉ hoạt động vì mục tiêu kinh tế mà còn phục vụ cho các nhiệm vụ 

xã hội, đóng vai trò quan trọng trong việc nâng cao dân trí, xây dựng đạo đức 

chuẩn mực và lối sống tốt đẹp cho người dân Việt Nam. Vì thế, quảng cáo trong 

kinh doanh xuất bản phẩm là hoạt động rất cần thiết và không thể xem nhẹ. 

 Trên thực tế thì nhu cầu về xuất bản phẩm của người dân trong nước còn ở 

mức thấp. Hoạt động quảng cáo của các doanh nghiệp kinh doanh xuất bản 

phẩm chưa được chú trọng và còn rất đơn giản, điều này có ảnh hưởng lớn đến 

lợi ích của doanh nghiệp và sự phát triển, tiến bộ xã hội. 

 Chính vì ý nghĩa quan trọng của hoạt động tuyên truyên quảng cáo xuất 

bản phẩm, với những kiến thức em được học trên ghế nhà trường và được trải 

nghiệm qua hai kỳ kiến tập và thực tập tại Công ty Cổ Phần Tiền Phong, em đã 

quyết định lựa chọn nghiên cứu đề tài: “Hoạt động quảng cáo trong kinh doanh 

xuất bản phẩm của Công ty cổ phần Tiền Phong”. 

2. Mục đích nghiên cứu của Đề tài. 

Mục đích của đề tài là nghiên cứu cơ sở lý luận về Quảng cáo trong kinh 

doanh xuất bản phẩm. 

Phân tích, đánh giá thực trạng hoạt động quảng cáo tại Công Ty Cổ Phần 

Tiền Phong. Từ đó đề xuất những giải pháp cho hoạt động quảng cáo của Công 

ty để nâng cao hiệu quả kinh doanh. 
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3.Đối tượng và phạm vi nghiên cứu của Đề tài. 

 Đối tượng: 

Cơ sở lý luận và thực trạng hoạt động quảng cáo trong kinh doanh Xuất bản 

phẩm của Công ty Cổ Phần Tiền phong. 

 Phạm vi: 

Phạm vi đề tài bao gồm tổng quan về các phương tiện thông tin đại chúng ở 

Việt Nam. 

 Nghiên cứu các hoạt động quảng cáo cho hệ thống các nhà sách Tiền 

Phong hiện nay. 

4.Phương pháp nghiên cứu của Đề tài. 

Sử dụng các phương pháp nghiên cứu cụ thể như:       

- Phương pháp phân tích, tổng hợp. 

- Phương pháp so sánh. 

- Phương pháp thống kê. 

- Phương pháp hệ thống. 

5. Kết cấu của khóa luận. 

Ngoài phần mở đầu và kết luận, khóa luận gồm 3 chương: 

CHƯƠNG 1:  LÝ LUẬN CHUNG VỀ QUẢNG CÁO VÀ VAI TRÒ CỦA 

QUẢNG CÁO  TRONG KINH DOANH XUẤT BẢN PHẨM. 

CHƯƠNG 2 :THỰC TRẠNG HOẠT ĐỘNG QUẢNG CÁO CỦA CÔNG 

TY CỔ PHẦN TIỀN PHONG HIỆN NAY. 

CHƯƠNG 3: MỘT SỐ GIẢI PHÁP NÂNG CAO HIỆU QUẢ  

HOẠT ĐỘNG QUẢNG CÁO CỦA CÔNG TY CÔNG TY CỔ PHẦN 

TIỀN PHONG. 
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