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LỜI MỞ ĐẦU 
 

Nền kinh tế Việt Nam đang chuyển mình mạnh mẽ trên con đường kinh 

tế thị trường định hướng xã hội chủ nghĩa, ngành kinh doanh xuất bản phẩm - 

một ngành kinh doanh có điều kiện cũng không nằm ngoài xu thế đó. Các đơn 

vị hoạt động trong ngành phải tìm cách thích ứng và phát triển trong điều kiện 

cạnh tranh ngày càng gay gắt.  

Nhà xuất bản Chính trị quốc gia - Sự thật là Nhà xuất bản lớn nhất của 

Đảng và Nhà nước Việt Nam có nhiệm vụ biên tập và xuất bản các loại sách 

lý luận, chính trị và pháp luật. Công tác tiêu thụ sách của Nhà xuất bản Chính 

trị quốc gia - Sự thật không chỉ đem lại hiệu quả kinh tế cho đơn vị mà còn có 

vai trò quan trọng trong việc tuyên truyền, phổ biến chủ trương, đường lối của 

Đảng và chính sách, pháp luật của Nhà nước đến mọi tầng lớp nhân dân. Đặc 

biệt, bắt đầu từ năm 2007, Nhà xuất bản Chính trị quốc gia – Sự thật triển 

khai thực hiện việc chuyển đổi hoạt động theo Nghị định 43/2006/NĐ-CP 

ngày 25-06-2006 của Chính phủ quy định quyền tự chủ, tự chịu trách nhiệm 

về thực hiện nhiệm vụ, tổ chứ bộ máy, biên chế và tài chính đối với đơn vị sự 

nghiệp công lập. Đây vừa là cơ hội, điều kiện, vừa đặt ra những yêu cầu, 

thách thức đối với Nhà xuất bản. Trước tình hình này, một trong những vấn 

đề trọng tâm nhằm đưa Nhà xuất bản phát triển vững mạnh trên đôi chân tự 

chủ là mở rộng thị trường cho các xuất bản phẩm, đặc biệt là mặt hàng sách lý 

luận chính trị và pháp luật truyền thống của Nhà xuất bản. Do đó, việc mở 

rộng thị trường là yêu cầu tất yếu khách quan đối với Nhà xuất bản Chính trị 

quốc gia - Sự thật nhằm đảm bảo được mục tiêu xã hội và hạch toán kinh 

doanh có lãi. Nhận thức được điều đó, em đã lựa chọn đề tài: “Giải pháp mở 

rộng thị trường xuất bản phẩm cho Nhà xuất bản Chính trị quốc gia – Sự thật” 

với hy vọng đề tài này có thể đóng góp một phần nhỏ vào sự phát triển của 

Nhà xuất bản Chính trị quốc gia – Sự thật trong bối cảnh mới hiện nay. 
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Mục đích nghiên cứu của đề tài: 

Trên cơ sở kiến thức lý luận được tiếp thu trên lớp và kiến thức thực tế 

đã quan sát và học hỏi được để đề xuất một số ý kiến nhằm thúc đẩy hoạt 

động mở rộng thị trường ở Nhà xuất bản Chính trị quốc gia - Sự thật 

Đối tượng và phạm vi nghiên cứu của đề tài: 

 Nghiên cứu thực trạng hoạt động kinh doanh và những giải pháp mở 

rộng thị trường mà Nhà xuất bản Chính trị quốc gia - Sự thật đã áp dụng từ 

năm 2007 đến nay dưới góc độ Marketing. Từ đó đưa ra những nhận xét, đánh 

giá chung làm cơ sở để đề xuất các giải pháp cụ thể và phù hợp với đặc điểm, 

điều kiện và phương hướng, mục tiêu phát triển của Nhà xuất bản Chính trị 

quốc gia – Sự thật trong thời gian tới. 

Phương pháp nghiên cứu: 

 Đề tài được nghiên cứu chủ yếu dựa trên các phương pháp sau: 

- Phương pháp quan sát 

- Phương pháp thống kê 

- Phương pháp phân tích tổng hợp 

- Phương pháp so sánh 

Bố cục của khóa luận: 

Ngoài các phần mở đầu, kết luận, danh mục tài liệu tham khảo, phụ lục, 

khóa luận bao gồm ba chương lớn: 

Chương I: Nhận thức chung về mở rộng thị trường và ý nghĩa của 

việc mở rộng thị trường ở Nhà xuất bản Chính trị quốc gia - Sự thật. 

Chương II: Thực trạng mở rộng thị trường ở Nhà xuất bản Chính 

trị quốc gia - Sự thật từ năm 2007 đến nay. 

Chương III: Một số đề xuất thúc đẩy hoạt động mở rộng thị trường 

ở Nhà xuất bản Chính trị quốc gia - Sự thật. 

 Trong quá trình nghiên cứu, do còn nhiều hạn chế cả về kiến thức lý 

luận lẫn kiến thức thực tiễn nên bài viết không tránh khỏi nhiều thiếu sót. Em 

rất mong nhận được sự đóng góp ý kiến của các thầy cô để bài viết được hoàn 
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thiện hơn. Qua đây em cũng muốn gửi lời cảm ơn tới tất cả các thầy cô trong 

khoa Phát hành Xuất bản phẩm, Trường Đại học Văn hóa Hà Nội, đặc biệt là 

Th.s Trịnh Tùng, người đã giúp đỡ, bảo ban em tận tình, chu đáo để em có thể 

hoàn thành tốt bài khóa luận này. 

Em xin chân thành cảm ơn! 

  

 Sinh viên thực hiện 

Nguyễn Mai Anh
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