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LỜI NÓI ĐẦU 

 
Ngày nay, khi chúng ta đang sống trong thời đại của nền kinh tế tri thức, 

sự phát triển như vũ bão của khoa học kỹ thuật đã cải thiện và phát triển không 

ngừng, đời sống vật chất của con người thì ta không thể không phủ nhận giá trị, 

ý nghĩa to lớn của đời sống tinh thần. Trong đó phải kể đến sự đóng góp không 

nhỏ của văn hóa tinh thần trí tuệ được gọi chung là xuất bản phẩm. Hơn thế, xã 

hội càng phát triển càng đòi hỏi người ta phải nâng cao trình độ và trình độ phải 

đạt mức chuẩn mực nào đó về tri thức đã dẫn đến số lượng người sử dụng xuất 

bản phẩm nhiều hơn, phong phú, đa dạng hơn và một trong những nguyên nhân 

của phát triển kinh tế, sản xuất kinh doanh là nhu cầu về hàng hóa phát triển, 

nhu cầu xuất bản phẩm cũng không nằm ngoài yếu tố trên. Có cầu ắt phải có 

cung, hoạt động kinh doanh xuất bản phẩm trong nền kinh tế thị trường có 

những biến đổi mạnh mẽ cả về lượng và chất. Nó trở thành hoạt động kinh 

doanh đặc thù vì xuất bản phẩm là hàng hóa đặc thù, vừa đáp ứng, thỏa mãn nhu 

cầu xuất bản phẩm của công chúng, thực hiện mục tiêu tư tưởng văn hóa và tiến 

bộ xã hội, vừa đảm bảo mục tiêu kinh tế. Vì thế kinh doanh xuất bản phẩm ngày 

nay có ý nghĩa to lớn, giữ vị trí quan trọng đặc biệt đối với xã hội. 

Song trong điều kiện nền kinh tế thị trường, ở Việt Nam hiện nay có sự 

tham gia của nhiều thành phần kinh tế tạo ra sự cạnh tranh mạnh mẽ mà cạnh 

tranh trong tiêu thụ là cạnh tranh khốc liệt, trong đó có tiêu thụ xuất bản phẩm. 

Vì thế doanh nghiệp kinh doanh xuất bản phẩm gặp không ít khó khăn, đòi hỏi 

họ phải nỗ lực tìm cho mình hướng đi thích hợp, những biện pháp kinh doanh 

phù hợp để phát triển. 

Xúc tiến tiêu thụ ngày nay đã ra đời như một tất yếu, trở thành công cụ hỗ 

trợ tích cực cho hoạt động kinh doanh nói chung và bán hàng nói riêng. Trong 

vài năm nay các doanh nghiệp kinh doanh xuất bản phẩm đã có những cố gắng 

để thực hiện xúc tiến tiêu thụ. Tuy nhiên xã hội càng phát triển, nhất là trong bối 

cảnh toàn cầu hóa hiện nay thì mọi cố gắng của doanh nghiệp nêu trên vẫn còn 

bất cập. Vấn đề đặt ra là phải có sự nghiên cứu nghiêm túc, vận dụng hợp lý và 
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khoa học các biện pháp xúc tiến tiêu thụ, đối với những loại xuất bản phẩm cụ 

thể trong những môi trường nhất định. Xuất phát từ lý do trên đây, em đã chọn 

nghiên cứu đề tài khóa luận tốt nghiệp của mình là: “Xúc tiến tiêu thụ sách thiếu 

nhi ở nhà xuất bản Kim Đồng trong 02 năm 2008 – 2009”. 

 

 

1. Mục đích nghiên cứu. 

Trên cơ sở hệ thống hóa một số lý luận cơ bản về xúc tiến tiêu thụ sách 

trong nền kinh tế hội nhập quốc tế, khóa luận nghiên cứu vấn đề thực tiễn xúc 

tiến tiêu thụ sách thiếu nhi ở nhà xuất bản Kim Đồng và đề xuất một số giải 

pháp để hoạt động này có hiệu quả hơn.  

2. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu. 

Đối tượng nghiên cứu là tìm hiểu các biện pháp tiêu thụ sách thiếu nhi ở 

nhà xuất bản Kim Đồng.  

Đề tài tập trung vào nghiên cứu ở nhà xuất bản Kim Đồng- 55 Quang 

Trung- Hà Nội và hệ thống các cửa hàng trực thuộc.  

3. Phương pháp nghiên cứu. 

Trong quá trình nghiên cứu em đã sử dụng một số phương pháp nghiên 

cứu sau: 

- Phương pháp luận triết học. 

- Phương pháp phân tích hoạt động kinh doanh. 

- Phương pháp điều tra. 

- Phương pháp quan sát. 

4. Đóng góp của đề tài. 

Đề tài đề cập đến hệ thống hóa lý luận tiêu thụ xuất bản phẩm trong nền 

kinh tế hội nhập, đặc biệt đi sâu nghiên cứu tìm hiểu thực trạng xúc tiến tiêu thụ 

ở nhà xuất bản Kim Đồng trong 02 năm 2008- 2009. Từ đó đánh giá đúng về 

thực trạng xúc tiến tiêu thụ sách thiếu nhi của nhà xuất bản Kim Đồng và bước 

đầu đưa ra một số giải pháp tiêu thụ sách thiếu nhi. 

Ngoài phần mở đầu và kết luận, kết cấu của đề tài chia làm 03 phần: 
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Chương I. Xúc tiến tiêu thụ sách thiếu nhi trong nền kinh tế thị trường và 

ý nghĩa của nó. 

Chương II. Tình hình tiêu thụ sách thiếu nhi ở nhà xuất bản Kim Đồng 

trong 02 năm 2008 – 2009. 

Chương III. Đánh giá chung và giải pháp để nâng cao hiệu quả xúc tiến 

tiêu thụ sách thiếu nhi ở nhà xuất bản Kim Đồng. 

Đề tài tuy không mới, song lại có ý nghĩa thiết thực đối với hoạt động 

kinh doanh nói chung cũng như hoạt động xúc tiến tiêu thụ sách thiếu nhi ở nhà 

xuất bản Kim Đồng nói riêng.  

Tuy nhiên do khả năng còn hạn chế của sinh viên năm cuối, với thời gian 

thực tập ở nhà xuất bản Kim Đồng chưa nhiều cho nên sự đóng góp của khóa 

luận chưa thể như thực tế mong muốn và không tránh khỏi những thiếu sót. Em 

kính mong nhận được sự chỉ bảo, ý kiến đóng góp từ các thầy cô để khóa luận 

được hoàn thiện hơn. 

Trong quá trình nghiên cứu đề tài, ngoài sự nỗ lực của bản thân, em đã 

nhận được sự động viên tích cực từ phía thầy cô trong khoa phát hành xuất bản 

phẩm, các cô chú, anh chị ở nhà xuất bản Kim Đồng đã giúp đỡ em cập nhật số 

liệu cho bài viết và đặc biệt là sự quan tâm hướng dẫn chỉ bảo tận tình của 

PGS.TS Phạm Thị Thanh Tâm. 

Em xin chân thành cảm ơn. 
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