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LỜI MỞ ĐẦU 

 

          Bước sang nền kinh tế thị trường, đất nước ta đã và đang có những 

thay đổi  đáng kể, diện mạo của đất nước có những bước phát triển và khởi 

sắc nhanh chóng. Nền kinh tế thi trường theo định hướng Xã hội chủ nghĩa 

đã mang lại một sức sống mới cho quá trình công nghiệp hóa và hiện đại 

hóa đất nước. Trong sự phát triển và vận động không ngừng, quá trình hợp 

tác và toàn cầu hóa đang diễn ra mạnh mẽ như vũ bão. Sự tác động của nó 

đối với sự phát triển của các ngành sản xuất và các thành phần kinh tế là 

không nhỏ. Nền kinh tế thị trường đã mang lại cơ hội cho sự phát triển cũng 

như những thách thức và khó khăn cho các hoạt động kinh tế - xã hội. 

         Trước xu thế phát triển chung của đất nước, ngành kinh doanh xuất 

bản phẩm cũng đã và đang có những bước chuyển mình nhanh chóng để 

cùng hòa mình vào dòng chảy chung của nền kinh tế đất nước. Nhằm thực 

hiện những mục tiêu kinh tế và văn hóa xã hội mà Đảng và Nhà nước giao 

phó, hoạt động kinh doanh xuất bản phẩm đã và đang không ngừng phát 

triển trong những năm gần đây. 

         Trong hoạt động kinh doanh xuất bản phẩm, hoạt động kinh doanh các 

loại văn hóa phẩm trong đó có lịch bloc đã thực sự trở thành một kênh cơ 

bản trong việc đáp ứng nhu cầu văn hóa xã hội cho cộng đồng, phát huy 

những bản sắc văn hóa, truyền thống của dân tộc. 

1. Lí do chọn đề tài: 

- Xuất phát từ những thay đổi của thị trường lịch bloc sau khi được 

“xã hội hóa” trong hoạt động phát hành: 

       Sau khi thực hiện “xã hội hóa” hoạt động phát hành lịch theo văn bản 

hướng dẫn số 1187 ngày 10/04/2005 của Bộ trưởng Bộ Văn hóa Thông tin 

cho phép tự do trong việc phát hành lịch bloc, các nhà xuất bản, các nhà đầu 

tư, các công ty phát hành được tự do trong xuất bản, in và phát hành lịch. 

Theo đó Nhà xuất bản được tự chủ về kế hoạch và số lượng, nội dung, hình 



thức liên kết cũng như là trong khâu phát hành lịch bloc. Nói cách khác, các 

lực lượng xã hội khác đã được tham gia vào toàn bộ công tác xuất bản in, 

phát hành lịch bloc thông qua “liên kết” với các nhà xuất bản. Việc xã hội 

hóa này có ý nghĩa đặc biệt quan trọng không chỉ với các nhà đầu tư mà còn 

cả với những người tiêu dùng lịch bloc trong xã hội. Xuất phát từ hoạt động 

xã hội hóa hoạt động phát hành lịch đã mang đến những thay đổi nhanh 

chóng cho thị trường lịch bloc. Nhìn chung, thị trường lịch bloc trở nên hấp 

dẫn hơn, mức độ cạnh tranh cũng trở nên gay gắt hơn trong việc tìm kiếm 

nguồn tiêu thụ, cạnh tranh về giá cả… nhưng cũng chính từ đó mà thị trường 

lịch bloc cũng có những thay đổi đáng kể về chất lượng, hình thức, giá cả… 

trở nên hợp lí hơn trước. Các loại lịch trở nên đa dạng, phong phú về chủng 

loại,  người tiêu dùng có nhiều cơ hội hơn trong việc lựa chọn các sản phẩm 

có chất lượng tốt nhất, giá cả hợp lý nhất, phát huy được tính tự chủ cũng 

như năng lực sáng tạo của các đơn vị tham gia phát hành lịch bloc. 

- Xuất phát từ nhận thức về tầm quan trọng của hoạt động kinh doanh 

lịch bloc đối với xã hội: 

       Lịch là một sản phẩm văn hóa có tính truyền thống của dân tộc Việt 

Nam. Trải qua những năm tháng trong lịch sử của đất nước, lịch bloc đã 

được sử dụng phổ biến trong đời sống xã hội. Việc sử dụng lịch bloc vào 

trong sinh hoạt và sản xuất đã trở thành một thói quen, một nét đẹp văn hóa 

không thể thiếu được trong đời sống. Đi cùng năm tháng, lịch bloc đã gắn 

bó với người dân Việt Nam, trở thành một sản phẩm không thể thiếu mỗi 

khi Tết đến, xuân về. Cùng với sự phát triển của xã hội, đời sống kinh tế 

ngày càng được cải thiện thì lịch bloc ngày càng được cải tiến về cả chất 

lượng cũng như hình thức của lịch nhằm phát huy những giá trị của nó trong 

đời sống xã hội. Chính vì thế mà vai trò của hoạt động phát hành lịch bloc 

đối với xã hội ngày càng được nâng cao. Không chỉ đáp ứng những nhu cầu 

đơn thuần là dành cho sinh hoạt và sản xuất mà còn biến lịch bloc thành 

những món quà cho biếu, tặng, cho quảng cáo…Trong điều kiện khi kinh tế 



và mức sống của dân cư ngày càng cao thì nhu cầu sử dụng lịch bloc cũng 

tăng nhanh chóng cả về số lượng và chất lượng lịch. Do đó, hoạt động phát 

hành lịch phải không ngừng phát triển để đáp ứng những nhu cầu đó. 

- Xuất phát từ những thời cơ và thách thức, khó khăn của hoạt động 

kinh doanh lịch bloc trong nền kinh tế thị trường: 

       Bước sang nền kinh tế thị trường, các hoạt động kinh doanh có những 

cơ hội tốt để phát triển song những khó khăn là không ít. Khi thực hiện “xã 

hội hóa” hoạt động phát hành lịch bloc, các đơn vị tham gia phải tự chủ 

trong sản xuất, tự chủ trong việc tạo nguồn vốn, tự chủ trong việc tìm kiếm 

thị trường tiêu thụ lịch, liên kết với các nhà xuất bản, tìm hiểu nhu cầu, mức 

độ cạnh tranh… đó là những thách thức không nhỏ với hoạt động kinh 

doanh lịch bloc. Tuy nhiên, bên cạnh những thách thức đó thì hoạt động 

kinh doanh lịch bloc cũng có những thuận lợi như: nắm bắt được nhu cầu 

của người tiêu dùng nên phục vụ những sản phẩm chính xác nhu cầu đó, 

phát huy được năng lực cũng như khả năng của các doanh nghiệp về nhân 

lực, vốn… thu được lợi nhuận từ hoạt động phát hành. 

2. Mục đích nghiên cứu của đề tài: 

       Mục đích của nghiên cứu đề tài “thị trường lịch bloc năm 2010 tại Hà 

Nội” nhằm đánh giá thực trạng của hoạt động kinh doanh lịch bloc năm 

2010 tại Hà Nội, những tích cực và những hạn chế của thị trường lịch bloc 

năm 2010. Đưa ra một số kiến giải để không ngừng nâng cao hơn nữa hiệu 

quả của  hoạt động kinh doanh lịch bloc trong cả nước nói chung và Hà Nội 

nói riêng. 

         3.  Phạm vi nghiên cứu của đề  tài: 

        Đề tài tập trung vào nghiên cứu thị trường lịch bloc năm 2010 tại Hà 

Nội, trong đó tập trung hơn vào hoạt động phát hành lịch bloc của Tổng 

công ty sách Việt Nam và một số đơn vị khác, làm nổi bật cho thị trường 

lịch block   năm 2010 ở Hà Nội. 

4. Một số phương pháp nghiên cứu: 



       Trong quá trình nghiên cứu đề tài, em có sử dụng một số phương pháp 

nghiên cứu sau: 

- Phương pháp thống kê. 

- Phương pháp khảo sát thực tế. 

- Phương pháp phân tích, tổng hợp 

5. Kết cấu của khóa luận: 

       Ngoài phần mở đầu và kết luận, nội dung của khóa luận gồm có 3 

chương như sau: 

- Chương 1: Nhận thức chung về thị trường lịch bloc và ý nghĩa của thị 

trường lịch bloc 

- Chương 2: Thực trạng thị trường lịch block năm 2010 tại Hà Nội 

- Chương 3: Một số giải pháp nâng cao và phát triển thị trường lịch bloc 

tại Hà Nội 

        Qua đây, em xin gửi lời cảm ơn sâu sắc tới các thầy (cô) giáo trong 

khoa Phát hành xuất bản phẩm trường Đại học Văn hóa Hà Nội, đặc biệt là 

thầy Phạm Quý Thế đã tận tình chỉ bảo và giúp đỡ em trong quá trình 

nghiên cứu và thực hiện đề tài. 
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số điều luật của luật xuất bản. 

12. Báo cáo của Tổng cục thống kê về một số chỉ tiêu kinh tế, xã hội của 

Hà Nội năm 2009. 

13. Báo cáo kết quả hoạt động kinh doanh lịch bloc năm 2010 của Tổng 

công ty sách Việt Nam. 

14. Báo cáo số liệu thống kê về số lượng lịch bloc các loại được xuất bản 

và phát hành của NXB Văn hóa – Thông tin, NXB Phụ Nữ, NXB Giáo 

Dục… 

15. Báo điện tử VietNamnet, Dân Trí.com, Vnexpress.net,…. 

16. Nội dung bài giảng một số môn chuyên ngành của các thầy (cô) Khoa 

Phát hành xuất bản phẩm, Đại học Văn hóa Hà Nội. 
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