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MỞ ĐẦU 

1. Lý do chọn đề tài 

 Đồng bằng châu thổ sông Hồng là cái nôi sinh ra rất nhiều bộ môn nghệ 

thuật dân gian, góp phần tô đẹp bản sắc văn hoá dân tộc Việt Nam. Trong số 

những loại hình nghệ thuật đó chúng ta phải nói tới Múa rối nước dân gian Việt 

Nam. Đây là loại hình nghệ thuật mang đậm yếu tố sông nước của cư dân nông 

nghiệp, các trò diễn được đưa vào sử dụng trong những dịp lễ tết, hội làng. 

Ngày nay trò Múa rối nước đã được nâng lên thành một loại hình nghệ thuật 

dân gian truyền thống, hình thức sinh hoạt văn hoá này đã tồn tại khá lâu đời 

xuyên suốt dòng chảy lịch sử dân tộc với những nét độc đáo riêng. Điểm đặc 

biệt của rối nước là việc sử dụng mặt nước làm sân khấu để con rối diễn trò, 

đóng kịch. Qua những tiết mục biểu diễn của nghệ thuật Rối nước cổ truyền, 

những cảnh sinh hoạt bình thường về đời sống, tập tục tinh thần và vật chất 

truyền đời của người nông dân Việt Nam được thể hiện một cách rõ nét. Bởi lẽ 

đó, Múa rối nước được coi là loại hình nghệ thuật gần gũi nhất, cụ thể nhất về 

cuộc sống và con người thuộc tầng lớp dân cư chiếm đại bộ phận dân số. Có 

thể nói, đây chính là biểu tượng của đời sống sinh hoạt nông nghiệp của nông 

thôn Bắc bộ Việt Nam. 

 Trải qua bao bao thăng trầm sóng gió,  nghệ thuật Rối nước Việt Nam 

vẫn tồn tại và phát triển một cách mạnh mẽ và đạt được nhiều thành tựu to lớn 

trên sân khấu nghệ thuật cả trong và ngoài nước. Múa rối nước đã thực sự lôi 

cuốn, hấp dẫn được nhiều khán giả bởi những nét riêng biệt, là hình thức nghệ 

thuật mang đậm bản sắc của dân tộc. Đồng thời nó cũng là loại hình nghệ thuật 

độc đáo để dễ dàng nhận biết về văn hoá của dân tộc khi Việt Nam tham gia 

vào quá trình hội nhập quốc tế . 

 Múa rối nước hiện tại còn tồn tại và phát triển mạnh mẽ ở một số địa 

phương thuộc khu vưc Bắc bộ như: Thái Bình, Nam Định, Hải Dương, Hà 

Nam, Hà Nội. Mỗi một phưòng rối nước lại có những nét đặc sắc riêng biệt tạo 

nên được sự hấp dẫn riêng cho khán giả và cũng góp phần chung vào việc giữ 

gìn bản sắc văn hoá dân tộc. Tuy nhiên hiện nay trong quá trình công nghiệp 



hoá, hiện đại hoá đất nước nghệ thuật múa rối nước dân gian truyền thống cũng 

đang gặp nhiều khó khăn về mọi mặt để có thể đưa rối nước đến với quần 

chúng đông đảo hơn. Vì vậy cần có chiến lược lâu dài cho việc xây dựng và 

phát triển thương hiệu cho Đoàn múa Rối nước Đào THục Đông Anh nhằm 

đưa  rối nước dân gian đứng vững trên những tác động ồ ạt của làn sóng kinh tế 

thị trường. 

 Trong quá trình hội nhập đã tạo điều kiện cho con người tiếp cân với 

những văn minh của nhân loại, tiếp cận với nhũng loại hình giải trí mới hấp 

dẫn, lôi cuốn vì vậy càng đặt ra cho nghệ thuật dân gian truyền thống một câu 

hỏi nhức nhối để có thể mang đến niềm đam mê nghệ thuật dân gian cho quần 

chúng và đặc biệt và giới trẻ.. Là sinh viên đang theo học chuyên ngành  Quản 

lý Văn hoá của trường Đại học Văn hoá Hà Nội, việc nghiên cứu tìm hiểu nghệ 

thuật Rối nước trong quá trình phát triển và hội nhập là rất quan trọng. Chính 

vì vậy người viết đã lựa chọn đề tài “ PR và ứng dụng PR trong xây dựng và 

phát triển thương hiệu Đoàn múa Rối nước Đào THục Đông Anh” làm đề tài 

nghiên cứu. 

2. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

Đối tượng : PR và ứng dụng PR trong xây dựng và phát triển thương hiệu. 

Phạm vi nghiên cứu : Phường rối nước Đào Thục - Thuỵ Lâm – Đông 

Anh – Hà Nôi. 

3. Phương pháp nghiên cứu  

Người viết sử dụng các phương pháp : Khảo sát, điền giã thực tế, điều 

tra phỏng vấn, nghiên cứu tài liệu 

 

4. Đóng góp của khoá luận 

 Nhằm khẳng định vai trò của Múa rối nước , một loại hình nghệ thuật 

văn hoá dân gian truyền thống của dân tộc có ảnh hưởng sâu sắc tới đời sống 

nhân dân lao động. Hơn nữa khoá luận cũng cho thấy được những thành công 

của hoạt động quan hệ công chúng được ứng dụng trong Đoàn để đưa hình ảnh 

của Rối nước đến với đông đảo quần chúng nhân dân . 



 Khoá luận cũng là tài liệu khoa học có tính chất về nghệ thuật Rối nước 

Việt Nam nói chung và nghệ thuật Rối nước Đào Thục nói riêng. Đồng thời cho thấy 

đặc trưng nghệ thuật rối nước dân gian Đào Thục, đây là văn hoá tiêu biểu cho nền 

văn hoá của Bắc bộ cần được nhìn nhận một cách tinh tế hơn. 

 Khoá luận cũng đưa ra một số vấn đề còn tồn tại của Đoàn Rối nước Đào 

Thục, từ đó giúp cho Đoàn đẩy mạnh hoạt động quan hệ công chúng trong quá trình 

hội nhập và phát triển đất nước để khắc phục được những tồn tại đó và để lại trong 

lòng công chúng ấn tượng tốt về Đoàn Rối nước Đông Anh. 

5. Cấu trúc khoá luận  

 Ngoài phần mở đầu, kết luận, danh mục tài liệu tham khảo, khoá luận 

được chia làm ba chương:  

 Chương 1: Khái quát chung về quan hệ công chúng - PR 

 Chương 2: Thực trạng ứng dụng PR trong xây dựng và phát triển đoàn 

Múa rối nước Đào Thục Đông Anh Hà Nội. 

 Chương 3: Một số ý kiến đóng góp về hoạt động ứng dụng PR trong xây 

dựng và phát triển thương hiệu Đoàn múa rối nước Đào Thục Đông Anh Hà 

Nội. 
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* Web : 

- Quan hệ công chúng: Http:// www.pr vietnam.com.vn 

- Quảng cáo: Http:// www marketinggroup.com 

- Http:// www / Pr week.com 

- Http:// www/pr-inpro.vn 
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