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MỞ ĐẦU 

1. Lý do chọn đề tài 

Hiện nay, nền kinh tế của Việt Nam là nền kinh tế thị trường có định 

hướng xã hội chủ nghĩa dưới sự lãnh đạo của Đảng Cộng sản Việt Nam. Vấn 

đề quan trọng nhất của nền kinh tế hàng hóa không phải là sản xuất hàng hóa 

như thế nào mà là vấn đề tiêu thụ hàng hóa đó ra sao. Muốn tiêu thụ được sản 

phẩm hàng hóa thì hàng hóa đó phải được người tiêu dùng tin tưởng và sử 

dụng. Muốn vậy, những thông tin về sản phẩm hàng hóa phải được chuyển tải 

đến người tiêu dùng một cách hiệu quả và nhanh nhất. Quảng cáo là công cụ 

hữu hiệu để cung cấp thông tin về sản phẩm hàng hóa đến khách hàng. 

Quảng cáo là động lực thúc đẩy nền kinh tế hàng hóa, đồng thời quảng 

cáo cũng mang trong mình những giá trị thẩm mỹ, giáo dục truyền thống văn 

hóa của dân tộc góp phần làm cho xã hội phát triển một cách bền vững. 

Thành phố Hải Dương nằm ở trung tâm châu thổ sông Hồng, là một 

trong những cái nôi của nền văn hóa lâu đời của dân tộc Việt Nam. Với ưu thế 

đó, hòa cùng sự phát triển không ngừng của tỉnh Hải Dương nói riêng và cả 

nước nói chung cũng như những cố gắng phấn đấu không mệt mỏi của cán bộ 

nhân dân thành phố Hải Dương, bộ mặt thành phố Hải Dương ngày càng đổi 

mới và phát triển, trong đó nền kinh tế hàng hóa giữ một vai trò vô cùng quan 

trọng. Điều này đã tạo điều kiện và thời cơ cho các hoạt động quảng cáo trên 

địa bàn thành phố phát triển mạnh. 

Tuy nhiên, bên cạnh những mặt tích cực mà hoạt động quảng cáo đem lại 

cho nền kinh tế hàng hóa của tỉnh thì vẫn còn tồn tại một số vấn đề. Điều này, 

thể hiện công tác quản lý các hoạt động vẫn còn những hạn chế nhất định đã 

không những làm ảnh hưởng đến sự phát triển, mà còn ảnh hưởng đến hiệu quả 

của quảng cáo, gây mất mỹ quan đô thị và trật tự an toàn giao thông. 
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Với những lý do nêu trên em đã chọn đề tài: “Thực trạng Quản lý Nhà 

nƣớc về  quảng cáo trên địa bàn thành phố Hải Dƣơng” làm Khoá  luận 

của mình. 

2. Mục đích nghiên cứu 

Đánh giá thực trạng quản lý Nhà nước về hoạt động quảng cáo trên địa 

bàn thành phố Hải Dương từ năm 2005 đến năm 2009 đồng thời đề xuất một 

số ý kiến góp phần nâng cao hiệu quả quản lý hoạt động này. 

3. Nhiệm vụ nghiên cứu 

- Tìm hiểu vị trí địa lý, đặc điểm kinh tế – văn hóa xã hội thành phố Hải 

Dương; 

- Tìm hiểu thực trạng quản lý Nhà nước về hoạt động quảng cáo trên địa 

bàn thành phố Hải Dương; 

- Đề xuất một số ý kiến nhằm nâng cao hiệu quả quản lý Nhà nước về 

hoạt động quảng cáo trên địa bàn thành phố Hải Dương. 

4. Đối tƣơng nghiên cứu 

Quản lý Nhà nước về hoạt động quảng cáo 

5. Phạm vi nghiên cứu 

Quản lý Nhà nước về hoạt động quảng cáo trên địa bàn thành phố Hải 

Dương từ năm 2005 đến năm 2009. 

6. Phƣơng pháp nghiên cứu 

- Phương pháp quan sát, điều tra, phân tích; 

- Phương pháp nghiên cứu tài liệu. 

7. Bố cục của khóa luận 

Ngoài mở đầu, kết luận, tài liệu tham khảo và phụ lục, khóa luận được 

chia làm 3 chương: 
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Chƣơng 1: Cơ sở lý luận của quảng cáo và quản lý Nhà nước về  

quảng cáo. 

Chƣơng 2: Thực trạng  quản lý Nhà nước về quảng cáo  trên địa bàn 
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