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1.4.2.1 Thị trường sách truyện tranh thiếu nhi là quá trình trong đó diễn ra 

việc mua bán các hàng hóa thuộc lĩnh vực tinh thần _ trí tuệ 
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nhân tố xã hội: kinh tế, chính trị, văn hóa xã hội 
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2.3.2     Một số tồn tại hạn chế của thị trường sách truyện tranh thiếu nhi 
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Lời mở đầu 

 

1. Tính cấp thiết của đề tài 

Kinh tế Việt Nam là nền kinh tế hỗn hợp. Việt Nam đã và đang tích cực 

trên con đường hội nhập toàn diện về kinh tế chính trị và văn hóa với các 

nước trên khu vực và trên thế giới. Đặc biệt là sau khi gia nhập Tổ chức 

Thương Mại Thế giới (WTO), chúng ta có nhiều cơ hội để phát triển. Tuy 

nhiên, chính điều đó cũng mang lại không ít khó khăn, thách thức cho các 

ngành kinh tế ở Việt Nam nói chung và ngành Xuất bản - Phát hành nói riêng. 

Thiếu nhi là thế hệ mầm non tương lai của đất nước, là vốn quý của 

mỗi quốc gia. Thiếu nhi Việt Nam hiện nay hầu hết là những em rất ngoan, 

chăm học, biết lắng nghe và không ngừng tu dưỡng và rèn luyện phấn đấu. 

Tuy nhiên, do gặp không ít khó khăn bởi các yếu tố khách quan và chủ 

quan bên ngoài nên vẫn còn số ít các em thiếu nhi hư hỏng, ý thức kém đặc 

biệt là các em thiếu nhi tham gia vào các tệ nạn xã hội. Đây đang là vấn đề 

cấp bách của đất nước ta lúc này. 

Đảng và Nhà nước ta đã sớm nhận ra vấn đề bất cập này nên đã và 

đang thực hiện nhiều biện pháp chăm sóc và giáo dục rèn luyện toàn diện 

cho thiếu nhi khắp cả nước. 

Điếu 3_ Luật bảo vệ chăm sóc và giáo dục trẻ em của Nước cộng 

hòa xã hội chủ nghĩa Việt Nam ra ngày 12-08-1991 đã ghi lại rằng : “ Việc 

bảo vệ , chăm sóc và giáo dục trẻ em là trách nhiệm của gia đình, nhà 

trường và cơ quan tổ chức cá nhân, xã hội và công dân. Nhà nước khuyến 

khích và tạo điều kiện để các tổ chức, cá nhân ở trong và ngoài nước góp 

phần vào sự nghiệp bảo vệ  chăm sóc và giáo dục trẻ em.”  Điều đó đã 

khẳng định rằng sự nghiệp trồng người là sự nghiệp chung của toàn xã hội, 

toàn Đảng, toàn dân. Giáo dục và tuyên truyền định hướng này bao gồm 

thông qua cả gia đình, nhà trường và toàn xã hội và các công cụ tuyên 

truyền phổ biến nhất đó là các phương tiện truyền thông đại chúng, tất 

nhiên không thể không kể đến phương tiện truyền thông đó là sách 
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Kinh doanh xuất bản phẩm - khái niệm này tuy không mới nhưng chỉ 

trong những năm gần đây nó mới thật sự được chú ý và được coi là một 

“nghề”. Vai trò của ngành xuất bản không ai có thể phủ nhận, đó là đưa tri 

thức đến gần với công chúng. 

Vượt qua thời kì bao cấp , cuộc sống con người đang được cải thiện 

rõ rệt cả về vật chất và tinh thần. Khi các nhu cầu về vật chất đã được đáp 

ứng đầy đủ, các nhu cầu về sinh hoạt tinh thần càng được chú ý và đề cao 

hơn. bên cạch các Xuất  bản phẩm dành cho người lớn thì mảng truyện 

tranh dành cho thiếu nhi cũng rất được quan tâm. Đặc biệt là đối với các 

em thiếu nhi, việc đọc và học tập được tri thức từ sách báo là rất bổ ích. 

Thiếu nhi - là lực lượng nòng cốt, là chủ nhân tương lai của đất nước chính 

vì thế Đảng và Nhà nước ta luôn có những chính sách phù hợp để hoàn 

thiện ươm mầm cho trí tuệ, thể chất cũng như nhu cầu vui chơi của các em 

được phát triển toàn diện. Việc đem lại cho các em các sách báo bổ ích, 

phù hợp với độ tuổi, không thể một phía từ các nhà xuất bản hay phát hành 

mà nó còn được nghiên cứu kỹ càng từ nhu cầu thực tiễn của các em. Hiện 

nay, văn hoá đọc đang có xu hướng giảm, đặc biệt là đối với tầng lớp trẻ, 

thiếu niên nhi đồng bởi có rất nhiều phương tiện kỹ thuật và truyền thông 

cũng như các hoạt động khác khiến cho sách báo không là chìa khoá duy 

nhất giúp các em tiếp cận tri thức hay giải trí - đây là hai lợi ích lớn nhất 

của sách báo thiếu nhi. Chính vì thế cần phải có những cuốn sách hay, bổ 

ích để kéo các em quay trở lại. 

Xuất phát từ thực tiễn nhu cầu, hiện nay thị trường sách truyện tranh 

thiếu nhi đã đa dạng và phong phú hơn rất nhiều so với những năm trước, 

có rất nhiều doanh nghiệp xuất bản phẩm quan tâm và đầu tư vào thị trường 

sách này, nhưng làm sao để quản lý được thị trường này và có thể xuất bản 

những truyện tranh hay có tính giáo dục cao thì lại là vấn đề khiến các nhà 

quản lý đang đặt ra câu hỏi lớn. 



Thị trường sách truyện tranh thiếu nhi trên địa bàn Hà Nội hiện nay 

 

 Chu Anh Tú – PHXBP 25A                                           7

Xuất phát từ nhận thức về vấn đề này, cùng với những kiến thức cơ 

bản đã được trang bị trong suốt 4 năm ngồi trên ghế nhà trường cùng với 

kiến thức thực tế đã được áp dụng trong thời gian kiến tập và thực tập và 

lòng đam mê về truyện tranh thiếu nhi, em quyết định chọn đề tài “Thị 

trường sách truyện tranh thiếu nhi trên địa bàn Hà Nội  hiện nay” cho 

bài khóa luận của mình với mong muốn củng cố thêm những kiến thức đã 

được học đồng thời đưa ra cái nhìn cụ thể hơn về hoạt động kinh doanh 

sách truyện tranh thiếu nhi trên địa bàn Hà Nội hiện nay, cũng như góp 

phần nhỏ bé của mình vào sự nghiệp phát triển chung của ngành . 

2. Mục đích nghiên cứu 

Đề tài đi sâu vào nghiên cứu những vấn đề cơ bản về thị trường sách 

truyện tranh thiếu nhi trên địa bàn Hà Nội hiện nay, về thị trường sách 

thiếu nhi, lượng cung - cầu, giá cả và tình hình cạnh tranh đối với mặt hàng 

này. Để từ phát huy nhưng mặt tích cực và hạn chế những tiêu cực đối với 

thị trường kinh doanh mặt hàng sách này. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

Bài báo cáo tập trung nghiên cứu về tình hình thị trường sách truyện 

tranh thiếu nhi ở Hà Nội hiện nay thông qua một số nhà xuất bản : Nhà 

Xuất bản Kim Đồng, Nhà xuất bản Văn hóa Thông tin, Nhà xuất bản Trẻ, 

Nhà xuất bản Phụ nữ…trên thị trường thủ đô Hà Nội 

4. Phương pháp nghiên cứu 

- Phương pháp thống kê 

- Phương pháp quan sát 

- Phương pháp phân tích 

- Phương pháp so sánh 

- Phương pháp điều tra xã hội 

- Phương pháp nghiên cứu tổng hợp 

5. Bố cục bài khóa luận 

Ngoài phần mở bài và kết luận, Bài khóa luận còn được chia thành 

ba chương như sau: 
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Chương 1: Nhận thức chung về sách truyện tranh thiếu nhi và thị 

trường sách truyện tranh thiếu nhi 

Chương 2 : Thực trạng  thị trường sách truyện tranh thiếu nhi trên 

địa bàn thủ đô Hà Nội hiện nay 

Chương 3 : Các giải pháp phát triển hoạt động kinh doanh sách 

truyện tranh thiếu nhi trên thị trường Hà Nội hiện nay 

Với những kiến thức đã được đào tạo trên ghế nhà trường và kiến 

thức bản thân đã thu thập được, chắc hẳn bài khóa luận của em không thể 

tránh những sai sót , vì vậy em kính mong nhận được sự góp ý tận tình của 

các thầy cô để giúp em hoàn thiện hơn bài khóa luận của mình. 
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