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LỜI NÓI ĐẦU 

1.Tính cấp thiết của đề tài 

   Trẻ em là nguồn hạnh phúc của mọi gia đình và xã hội, là vốn quý của 

quốc gia, là chủ nhân tương lai của đất nước. Chủ tịch Hồ Chí Minh từng nói: 

“ Trẻ em như búp trên cành. Biết ăn, biết ngủ, biết học hành là ngoan”. Chăm 

sóc trẻ em không chỉ là trách nhiệm của toàn gia đình mà còn là của toàn xã 

hội, toàn thế giới. 

   Trẻ em có trở thành những công dân tốt, có ích cho xã hội hay không 

phần lớn phụ thuộc vào sự giáo dục của gia đình và xã hội. Chính vì vậy, 

những năm gần đây Đảng và Nhà nước ta đã thực hiện nhiều biện pháp chăm 

sóc và giáo dục thiếu niên, nhi đồng nhằm hình thành nhân cách cho các em, 

bao gồm cả đức và tài. Trong điều 3 của luật bảo vệ chăm sóc và giáo dục trẻ 

em của nước Cộng hòa xã hội chủ nghĩa Việt Nam ban hành ngày 12/ 8/ 1991 

có ghi “Việc bảo vệ, chăm sóc và giáo dục trẻ em là trách nhiệm của gia 

đình, nhà trường, cơ quan, tổ chức cá nhân, xã hội và công dân. Nhà nước 

khuyến khích và tạo điều kiện để các tổ chức, cá nhân ở trong và ngoài nước 

góp phần vào sự nghiệp bảo vệ, chăm sóc và giáo dục trẻ em”. Điều đó cho 

thấy chăm sóc và giáo dục thiếu niên nhi đồng không chỉ là trách nhiệm của 

Đảng và Nhà nước, mà còn là trách nhiệm của toàn xã hội. Giáo dục các em 

không chỉ thông qua trường lớp, gia đình, người thân mà còn thông qua các 

công cụ, phương tiện tuyên truyền khác trong đó có sách. 

   Nhà xuất bản Kim Đồng là cơ quan đầu tiên được Đảng và Nhà nước 

giao nhiệm vụ chuyên xuất bản và kinh doanh sách thiếu nhi. Từ nhiều năm 

nay, thông qua việc kinh doanh những xuất bản phẩm phù hợp với lứa tuổi 

thiếu nhi, Nhà xuất bản Kim Đồng đã góp phần tích cực vào việc thực hiện 

chủ trương, đường lối, chính sách của Đảng và Nhà nước về việc bảo vệ chăm 

sóc và giáo dục thiếu niên nhi đồng. Đồng thời, phổ biến rộng rãi những 
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chủng loại sách có nội dung khác nhau trong xã hội đã dần hình thành và phát 

triển nhân cách, không ngừng nâng cao phẩm chất tốt đẹp của thiếu nhi Việt 

Nam.  

  Tuy nhiên, bên cạnh những xuất bản phẩm có nội dung tốt theo đúng 

định hướng giáo dục thiếu nhi của Đảng và Nhà nước vẫn còn không ít những 

xuất bản phẩm có nội dung nghèo nàn, không có tác dụng định hướng, đi 

ngược mục đích, tiêu chí của Đảng và Nhà nước thậm chí có hại cho sự phát 

triển toàn diện của thiếu nhi. Vấn đề đặt ra hiện nay là làm sao để có nhiều 

sách tốt phục vụ cho trẻ em học tập và phát triển nhân cách. Đây là vấn đề đặt 

ra đối với các nhà sản xuất, kinh doanh sách thiếu nhi nói chung và Nhà xuất 

bản Kim Đồng nói riêng. Để sách thiếu nhi của Nhà xuất bản Kim Đồng thực 

sự là món ăn tinh thần của các em sau mỗi giờ học căng thẳng thì đòi hỏi Nhà 

xuất bản Kim Đồng cần đưa ra những chiến lược kinh doanh phù hợp với xu 

thế phát triển mới của toàn xã hội và thỏa mãn nhu cầu sách cho các em thiếu 

nhi. 

  Xuất phát từ những nhận thức sâu sắc về vấn đề này, cùng với những 

kiến thức cơ bản đã được trang bị trong suốt 4 năm ngồi trên ghế giảng đường 

đại học và lòng say mê với những cuốn sách thiếu nhi, em đã lựa chọn đề tài 

“Hoạt động tiêu thụ sách thiếu nhi của Nhà xuất bản Kim Đồng trong năm 

2009 – 2010” cho bài khóa luận tốt nghiệp của mình với mong muốn củng cố 

thêm những kiến thức đã được học. Đồng thời đưa ra một cái nhìn cụ thể hơn 

về hoạt động tiêu thụ sách thiếu nhi của Nhà xuất bản Kim Đồng, cũng như 

góp phần nhỏ bé của mình vào sự nghiệp phát triển của nghành nói chung và 

của Nhà xuất bản Kim Đồng nói riêng. 

2. Mục đích nghiên cứu 

  Đề tài đi vào nghiên cứu hoạt động tiêu thụ sách thiếu nhi và hiệu quả 

mà nó mang lại cho xã hội nói chung và cho Nhà xuất bản Kim Đồng nói 
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riêng, bên cạnh đó đề tài cũng đi sâu vào phân tích những ưu điểm để Nhà 

xuất bản phát huy và tìm ra những hạn chế để khắc phục. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

  Do điều kiện thời gian có hạn nên đề tài chỉ tập trung nghiên cứu thực 

trạng hoạt động tiêu thụ sách thiếu nhi của Nhà xuất bản Kim Đồng trong 

năm 2009 – 2010. Từ đó làm cơ sở đề xuất các giải pháp thúc đẩy việc xây 

dựng các chiến lược kinh doanh của Nhà xuất bản Kim Đồng trong thời gian 

tới. 

4. Phương pháp nghiên cứu 

  Khóa luận được thực hiện dựa trên cơ sở phương pháp khoa học duy 

vật biện chứng và một số phương pháp nghiên cứu sau: Phương pháp nghiên 

cứu tổng hợp, phương pháp so sánh, phương pháp phân tích hệ thống… 

5. Kết cấu của đề tài 

  Chương 1: Nhận thức chung về hoạt động tiêu thụ sách thiếu nhi trong 

cơ chế thị trường. 

  Chương 2: Thực trạng hoạt động tiêu thụ sách thiếu nhi của Nhà xuất 

bản Kim Đồng từ năm 2009 – 2010. 

  Chương 3: Một số ý kiến đề xuất nhằm nâng cao hiệu quả hoạt động 

tiêu thụ sách thiếu nhi của Nhà xuất bản Kim Đồng. 

  Em xin được gửi lời cảm ơn sâu sắc nhất tới các thầy cô giáo trong 

khoa Xuất bản – Phát hành trường Đại học Văn Hóa Hà Nội, các cô chú cán 

bộ, anh chị tại Nhà xuất bản Kim Đồng, bạn bè đã giúp đỡ và tạo điều kiện tốt 

nhất cho em có thể hoàn thành được khóa luận tốt nghiệp của mình. Đặc biệt, 

em xin chân thành cảm ơn thầy giáo – Thạc sĩ Phùng Quốc Hiếu đã hướng 

dẫn, tận tình chỉ bảo và giúp đỡ cho em trong quá trình nghiên cứu thực 

nghiệm đề tài khóa luận. 
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  Do những hạn chế trong kiến thức bản thân, kinh nghiệm thực tế còn ít 

cũng như khó khăn trong quá trình nghiên cứu và thu thập số liệu nên chắc 

chắn bài khóa luận của em không tránh khỏi những hạn chế và có những ý 

kiến đánh giá còn mang tính chủ quan của bản thân. Vì vậy, rất mong các ý 

kiến đóng góp của các thầy cô giáo, các cán bộ trong nghành, các bạn cũng 

như những ai quan tâm đến đề tài này để em có thể hoàn thành tốt hơn nữa đề 

tài khóa luận của mình. 

  Em xin chân thành cảm ơn! 
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