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 PHẦN MỞ ĐẦU 

 

1. Tính cấp thiết của đề tài. 

Đã từ lâu. thương hiệu không chỉ là một cái nhãn gắn lên một sản phẩm 

đơn thuàn nữa. Những thương hiệu thành công có một linh hồn riêng của nó. 

Tạo ta một bản sắc riêng biệt trong tâm trí khách hàng. Tài sản thương hiệu là 

vô hình nhưng lại vô giá đối với một công ty. Từ các tổ chức ở mọi quy mô 

cho đến các cá nhân đều coi xây dựng thương hiệu là một trong những chiến 

lược quan trọng hàng đầu. Các quốc gia cần xây dựng thương hiệu, các tập 

đoàn lớn cần xây dựng thương hiệu. Các công ty nhỏ ngay từ khi bắt đầu 

thành lập cũng không thể sao nhãng việc xây dựng thương hiệu và ngay cả các 

cá nhân cũng ý thức tạo dựng cho bản thân một thương hiệu riêng.  

Sống trong một thế giới thương hiệu, bủa vây xung quanh là trùng điệp 

thương hiệu, ngày nay chắc hẳn không ai trong chúng ta lại có thể thờ ơ với 

vấn đề này. Nhưng chúng ta đã hiểu được những gì về thương hiệu, về việc 

xây dựng và quảng bá, phát triển nó. Giữa một mê cung thông tin về thương 

hiệu, chúng ta rất cần một sợi chỉ Ariadne để khỏi lạc lối. 

Trong xu thế hội nhập kinh tế quốc tế và cạnh tranh ngày càng gay gắt, 

nền kinh tế Việt nam đang từng bước chuyển mình, phát triển cả về chiều rộng 

và chiều sâu. Vấn đề xây dựng và phát triển thương hiệu nổi lên như một yêu 

cầu cấp thiết, khẳng định vị thế, uy tín của hàng hoá Việt nam và của doanh 

nghiệp, giúp doanh nghiệp nâng cao năng lực thâm nhập, duy trì và phát triển 

thị trường trong và ngoài nước. 

Tạo dựng một thương hiệu là cả một quá trình đòi hỏi sự nỗ lực phấn 

đấu không ngừng và sự đầu tư thích đáng của doanh nghiệp. Nhà sách xuất 

bản Kim đồng cũng đang cố gắng nỗ lực xây dựng thương hiệu để ngày một 

phát triển, khẳng định vị thế trên trường quốc tế. Nắm được tầm quan trọng 
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của vấn đề này và bản thân tôi đang học một ngành Quản lý Văn hoá và với sở 

thích. Tôi mạnh dạn nghiên cứu lĩnh vực này và tôi đã chọn tên đề tai là : “ 

Nâng cao thương hiệu Nhà xuất bản Kim Đồng”. 

2. Đối tƣợng nghiên cứu và giới hạn của đề tài. 

Đối tượng nghiên cứu: Thương hiệu và hoạt động xây dựng và phát triển 

thương hiệu. 

Phạm vi nghiên cứu: Nhà xuất bản Kim Đồng. 

3. Mục đích nghiên cứu. 

- Mục đích bài viết là tìm hiểu những kiến thức về xây dựng và quản trị 

thương hiệu. 

- Thực tế hoạt động xây dựng thương hiệu của Nhà xuất bản Kim Đồng. 

- Đề xuất giải pháp phát triển thương hiệu của Nhà xuất bản Kim Đồng. 

- Rút ra những bài học kinh nghiệm cho vấn đề phát triển thương hiệu của 

các tổ chức, đơn vị văn hóa nghệ thuật. 

4. Phƣơng pháp nghiên cứu. 

- Phương pháp nghiên cứu tài liệu 

- Phương pháp quan sát. 

- Phương pháp phỏng vấn. 

- Phương pháp thống kê. 

5. Đóng góp của đề tài 

Với xu thế mở cửa và hội nhập mạnh mẽ như hiện nay khi mà Việt nam đã 

trở thành thành viên nhiều cộng đồng, tổ chức quốc tế như WTO,ASEAN… 

thì các doanh nghiệp phải chịu sự cạnh tranh với các doanh nghiệp trên thế 

giới. Tuy nhiên, việc xây dựng và quảng bá thương hiệu thì rất ít sự quan tâm 

của các tổ chức. Chính vì vậy, em nghiên cứu đề tài này mong rằng sẽ góp 

một phần bé nhỏ vào công cuộc phát triển thương hiệu của Nhà xuất bản Kim 

Đồng. 
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6. Bố cục của khoá luận 

Gồm 3 chương 

 Chương 1. Một số lý luận về thương hiệu và xây dựng, phát triển 

thương hiệu. 

  

Chương 2 – Hoạt động xây dựng và phát triển  Thương hiệu Nhà xuất bản 

Kim Đồng. 

Chương 3 – Những giải pháp nhằm nâng cao thương hiệu Nhà xuất bản Kim 

Đồng 

Kết luận 

Danh mục tham khảo. 
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