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MỞ ĐẦU 

 

1. Lý do chọn đề tài 

Việt Nam đang trong tiến trình hội nhập quốc tế với biết bao cơ hội và 

thách thức. Hòa chung với xu thế, các làng nghề truyền thống Việt cũng đang 

có những bước chuyển mình quan trọng, để tăng thêm tính cạnh tranh cho 

sản phẩm mình làm ra thì việc tiếp cận và xây dựng thương hiệu ngày càng 

được các làng nghề quan tâm định hướng. 

  Nhắc tới quận Hà Đông, TP Hà Nội người Việt ai cũng biết tới làng lụa 

Vạn phúc, một làng nghề dệt lụa tơ tằm đẹp, có thương hiệu với lịch sử tồn 

tại và phát triển từ ngàn năm trước. Bước qua cổng làng, bất kỳ ai cũng có 

thể bắt gặp các cửa hàng bán tơ lụa, đủ sắc màu, chủng loại,…vào sâu trong 

làng chúng ta có thể tìm hiểu cách thức dệt lụa thủ công truyền thống của các 

hộ dân, các nghệ nhân làm tơ lụa lâu đời như gia đình nghệ nhân Nguyễn 

Hữu Chỉnh (từng là chủ tịch Hiệp hội Làng nghề dệt lụa Vạn Phúc), gia đình 

nghệ nhân Triệu Văn Mão, ông Lê Văn Bằng, Nguyễn Xuân Dễ,… Lụa Vạn 

Phúc, Hà Đông không chỉ là niềm tự hào của người dân nơi đây, mà còn là 

nơi lưu giữ nét độc đáo cũng như tâm huyết của các thế hệ từ lâu đời. 

Với xu thế hội nhập, bên cạnh những mặt tích cực có được thì tất yếu 

thương hiệu sản phẩm dệt lụa tơ tằm ở Vạn Phúc phải đối mặt với thách thức 

khi cạnh tranh với hàng hóa trôi nổi từ Trung Quốc. Tiêu biểu, nguyên liệu 

sản xuất giá thành rẻ được một số hộ dân mua pha trộn làm thành sản phẩm 

và bán với giá thành Lụa Vạn Phúc chính gốc, đặc biệt một số cửa hàng bán 

toàn sản phẩm lụa do Trung Quốc sản xuất, kèm với lụa pha, lụa nilon, …Các 

sản phẩm được bày bán tại làng lụa đều không có nhãn mác, địa chỉ, niêm yết, 

đóng dấu ghi trên sản phẩm. Bằng mắt thường những người mua hàng không 

thể phân biệt được, những khó khăn này làm ảnh hưởng tới việc giữ gìn, phát 

triển hình ảnh thương hiệu sản phẩm của làng nghề. Xuất phát từ tình hình 

thực tế trên, em quyết định lựa chọn đề tài “Giải pháp phát triển thương hiệu 



 

 

sản phẩm làng nghề dệt lụa Vạn Phúc, Hà Đông, Hà Nội” làm khóa luận 

tốt nghiệp của mình. Khóa luận đi vào phân tích thực trạng phát triển thương 

hiệu sản phẩm làng nghề dệt lụa Vạn Phúc, từ đó đề xuất các nhóm giải pháp 

cụ thể giúp làng lụa hoạch định những hướng đi mới cho các sản phẩm dệt 

lụa. 

2. Mục đích nghiên cứu 

          Khóa luận đi vào khái quát lý luận chung về thương hiệu, đồng thời tìm 

hiểu thực trạng phát triển thương hiệu sản phẩm làng nghề dệt lụa, nguyên 

nhân và bài học hiện nay. Từ đó, đề xuất các giải pháp phát triển thương hiệu 

sản phẩm làng nghề dệt lụa Vạn Phúc mang tính chiến lược cụ thể trong 

tương lai.  

3. Đối tƣợng và phạm vi nghiên cứu 

- Đối tượng nghiên cứu: Thực trạng phát triển thương hiệu sản phẩm làng 

nghề dệt lụa Vạn Phúc, Hà Đông trong thời gian qua 

- Phạm vi nghiên cứu: 

+ Về không gian: Tập trung nghiên cứu, khảo sát và tổng hợp thông tin tại 

làng nghề dệt lụa Vạn Phúc, quận Hà đông, TP Hà Nội 

+ Về thời gian: Nghiên cứu từ 30/12/ 2012 tới 15/5/ 2013 

 4. Phƣơng pháp nghiên cứu 

        Để giải quyết những vấn đề đặt ra, khóa luận sử dụng các phương pháp 

nghiên cứu sau: 

- Phương pháp nghiên cứu tài liệu: thu thập, phân tích, tổng hợp tài liệu 

- Phương pháp khảo sát và điền dã thực tế 

- Phương pháp điều tra bằng phỏng vấn 

- Phương pháp phân tích SWOT 

5. Đóng góp của đề tài 

Mặc dù đã có một số công trình nghiên cứu về làng nghề dệt lụa Vạn 

Phúc như “Xây dựng và phát triển thương hiệu lụa Vạn Phúc - Hà Đông” của 

sinh viên Hoàng Thị Bích Hạnh, khoa Marketing trường Đại học Kinh tế 



 

 

Quốc dân,… nhưng đến nay mới dừng ở việc đề ra các giải pháp mang tính sơ 

lược, nghiêng về các giải pháp từ phía Nhà Nước và HTX, chưa đi sâu vào 

thực trạng để tìm ra đề xuất mang tính lâu dài hơn. Trên các báo và tạp chí 

cũng đã đề cập đến vần đề hiện nay của thương hiệu sản phẩm làng lụa như: 

“Vạn Phúc: Trăn trở giữ thương hiệu truyền thống” (VNE, báo Mới, 

16/01/2013); VOV.vn (11/03/2/13) có đăng bài viết “ Làng Vạn Phúc ế hàng, 

làng nghề vắng tiếng thoi đưa”,… Trên cơ sở kế thừa những nghiên cứu của 

các công trình đi trước, kết hợp với việc tìm hiểu, khảo sát thực địa, nghiên 

cứu, tổng hợp tư liệu trên các phương tiện thông tin, khóa luận đã đi vào phân 

tích những thuận lợi, khó khăn, cơ hội và thách thức đang tác động ảnh hưởng 

tới sự phát triển thương hiệu của làng nghề dệt lụa Vạn Phúc từ đó đề xuất 

giải pháp nhằm phát triển thương hiệu sản phẩm làng nghề dệt lụa Vạn Phúc 

mang tính đồng bộ, bền vững, xây dựng hình ảnh và điểm đến cho một làng 

nghề dệt lụa ở cửa ngõ phía tây Hà Nội. 

Hy vọng khóa luận sẽ là tài liệu tham khảo hữu ích cho những ai có 

mong muốn tìm hiểu về một làng nghề truyền thống có lịch sử trên 1000 năm 

tuổi của dân tộc cũng như nghiên cứu và tìm một hướng đi mới cho sự phát 

triển thương hiệu sản phẩm làng nghề dệt lụa Vạn Phúc, quận Hà Đông, TP  

Hà Nội. 

 

6. Bố cục của khóa luận 

Ngoài phần mở đầu, kết luận, tài liệu tham khảo và phụ lục. Khóa luận 

còn bao gồm 3 chương: 

Chương 1: Cơ sở lý luận về xây dựng thương hiệu sản phẩm làng 

nghề ở Việt Nam 

Chương 2: Thực trạng phát triển thương hiệu sản phẩm làng nghề dệt 

lụa Vạn Phúc, Hà Đông, Hà Nội 

Chương 3: Giải pháp phát triển thương hiệu sản phẩm làng nghề dệt 

lụa Vạn Phúc, Hà Đông, Hà Nội 
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