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MỞ  ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài : 

Trong lĩnh vực kinh doanh , thƣơng hiệu là một thành phần phi vật thể  có tầm 

quan trọng không thể thiếu , là chất dẫn , dấu hiệu nhận biết một doanh nghiệp  và 

sản phẩm của doanh nghiệp đó giữa hàng nghìn các mẫu sản phẩm đa dạng trên thị 

trƣờng.Là yếu tố tạo nên sự khác biệt với các sản phâm khác , thƣơng hiệu biểu 

hiện cho sự tin tƣởng , an toàn ,và đặc biệt là uy tín . 

Đối với các doanh nghiệp , thƣơng hiệu khẳng định chất lƣợng , đẳng cấp sản 

phẩm , ƣu thế đặc trƣng  của doanh nghiệp đó , hơn thế nữa nó còn là nguồn củng 

cố cạnh tranh, tăng doanh số cùng lợi nhuận . 

Đối với khách hàng , khi lựa chọn tiêu dùng thì thƣơng hiệu luôn là yếu tố hàng 

đầu khiến họ quan tâm , nhờ thƣơng hiệu mà khách hàng có thể biết đƣợc xuất xứ 

sản phẩm  , chất lƣợng , tiết kiệm thời gian tìm kiếm thông tin , giảm chi phí 

nghiên cứu thông tin, khẳng định giá trị của bản thân và giảm rủi ro trong việc tiêu 

thụ sản phẩm.  

Cũng với xu thế giao lƣu hội nhập quôc tế , phát triển và đẩy mạnh kinh tế theo cơ 

chế thị trƣờng ở nƣớc ta trong thời điểm hiện tại , các công ty , doanh nghiệp đã 

bắt đầu chú ý đến việc xây dựng nền móng thƣơng hiệu vững chắc. Trong quá trình 

tìm hiểu về công ty bánh kẹo Hải Hà  , là một doanh nghiệp chuyên sản xuất và 

kinh doanh bánh kẹo quy mô lớn tại Việt Nam , các mặt hàng đa dạng phong phú . 

Để tìm hiểu thêm về quy mô sản xuất , những điểm mạnh và hạn chế của công ty , 

đặt cơ sở vững chắc để phát triển thêm về thƣơng hiệu của công ty sau này  , em 

xin lựa chọn đề tài : “ tìm hiểu thƣơng hiệu hàng hóa của công ty bánh kẹo hải 

hà ở thành phố Hà Nội hiện nay “  

  



2. Đối tƣợng và phạm vi nghiên cứu : 

Đề tài đi sâu nghiên cứu vấn đề Thƣơng hiệu và xây dựng thƣơng hiệu sản phẩm 

của công ty cổ phần bánh kẹo Hải Hà ở thành phố Hà Nội hiện nay 

3. Phƣơng pháp nghiên cứu : 

Căn cứ vào đƣờng lối xây dựng và phát triển kinh tế của xã hội ,  của Đảng và nhà 

nƣớc ta hiện nay , dựa trên cơ sở lí luận của các Khoa học liên ngành và chuyên 

ngành về các lĩnh vực kinh tế - sản xuất , kinh doanh dịch vụ , Văn hóa kinh doanh 

và triết lý kinh doanh …v..v… kết hợp với các phƣơng pháp sau :  

khảo sát , sƣu tầm , tổng hợp và phân tích nguồn tƣ liệu 

4. Đóng góp đề tài :  

Làm sáng tỏ vai trò của Thƣơng hiệu trong nền sản xuất hàng hóa và phát triển 

kinh tế theo cơ chế thị trƣờng 

Nhận diện quá trình xây dựng thƣơng hiệu sản phẩm và hiệu quả kinh tế của công 

ty cổ phần bánh kẹo Hải Hà ở Hà Nội 

Đề xuất những ý kiến nhằm nâng cao hiệu quả trong việc xây dựng Thƣơng Hiệu 

sản phẩm hàng hóa , thúc đẩy và phát triển kinh tế theo xu hƣớng bền vững của 

công ty cổ phần bánh kẹo Hải Hà. 

5. Kết cấu đề tài : 

Kết cấu đề tài gồm 3 phần :  

PHẦN MỞ ĐẦU  

3 CHƢƠNG  



Chƣơng 1 : Cơ sở lý luận về Thƣơng hiệu và vai trò của nó trong nền 

sản xuất hàng hóa 

chƣơng 2 : Thực trạng thƣơng hiệu của công ty cổ phần bánh kẹo Hải 

Hà 

Chƣơng 3 : nâng cao hiệu quả xây dựng thƣơng hiệu ở Công ty Cổ phần 

bánh kẹo Hải Hà hiện nay 

KẾT LUẬN 
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