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LỜI MỞ ĐẦU 
 

1. Lý do chọn đề tài 

Trong những năm gần đây nền kinh tế nƣớc ta có những chuyển biến 

lớn. Đó là từng bƣớc chuyển sang cơ chế thị trƣờng định hƣớng xã hội chủ 

nghĩa. Việc chuyển hƣớng cơ chế đó đã mở ra cho hoạt động kinh doanh xuất 

bản phẩm nói chung và hoạt động kinh doanh sách văn học nghệ thuật nói 

riêng có những hƣớng đi mới, có những thành công song cũng không kém 

phần thử thách và đầy khó khăn phức tạp. Vì kinh doanh xuất bản phẩm là 

một hoạt động kinh tế đặc thù, tức là vừa phải đảm bảo mục tiêu kinh tế, vừa 

phải thực hiện mục tiêu tƣ tƣởng - văn hóa và tiến bộ xã hội nên một mặt các 

xuất bản phẩm phát hành nhằm phục vụ sản xuất, dân sinh, an ninh quốc 

phòng… Mặt khác phải tuân thủ nguyên tắc cơ bản trong sản xuất kinh doanh 

lấy thu bù chi, đảm bảo hạch toán kinh doanh có lãi. 

Công ty TNHH văn hóa và truyền thông Trí Việt đóng vai trò là đơn vị 

hạch toán kinh tế độc lập thực hiện đúng chức năng và nhiệm vụ mà Đảng và 

Nhà nƣớc đã đề ra vừa phải thực hiện nhiệm tuyên truyền văn hóa, phổ biến 

tri thức đặc biệt trong những năm gần đây góp phần nâng cao và định hƣớng 

văn hóa đọc đồng thời vẫn đảm bảo hiệu quả kinh doanh. 

Trong quá trình hoạt động của mình công ty TNHH văn hóa và truyền 

thông Trí Việt luôn tuân thủ định hƣớng mà Đảng và Nhà nƣớc đã đề ra 

không ngừng đổi mới cho bắt nhịp với nền kinh tế thị trƣờng, tiến hành kinh 

doanh những xuất bản phù hợp với nhu cầu khách hàng, đặc biệt luôn tạo ra 

sự phong phú đa dạng về chủng loại và không ngừng nâng cao về chất lƣợng 

xuất bản phẩm. Trong hoạt động kinh doanh của mình công ty TNHH văn hóa 

và truyền thông Trí Việt luôn chú ý quan tâm tới mặt hàng sách văn học nghệ 

thuật vì đây là mặt hàng nhạy cảm, luôn đƣợc sự quan tâm chú ý của đọc giả. 

Công ty luôn chú trọng phục vụ thỏa mãn tốt nhất nhu cầu của khách hàng 
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điều đó đã đƣợc minh chứng bằng một loạt những cuốn sách bán chạy trong 

thời gian gần đây. 

Là một doanh nghiệp hoạt động trong lĩnh vực kinh doanh xuất bản 

phẩm để có thể tồn tại và phát triển Trí Việt buột phải tìm cho mình một 

hƣớng đi riêng. Đây không chỉ là vấn đề với riêng Trí Việt mà nó đã trở thành 

vấn đề nan giản và bức xúc với những ngƣời làm trong lĩnh vực kinh doanh 

xuất bản phẩm nói chung. 

Tổ chức kinh doanh sách văn học nghệ thuật hiện nay là một vấn đề hết 

sức quan trọng, tuy đây không còn là vấn đề mới mẻ, nhƣng vẫn là mối quan 

tâm hàng đầu của các doanh nghiệp kinh doanh xuất bản phẩm. Sách văn học 

nghệ thuật với ý nghĩa và vai trò to lớn của nó đối với xã hội. Tuy trong thị 

trƣờng sách văn học nghệ thuật không tránh khỏi những thăng trầm nhƣng đến 

hiện nay sự tồn tại của sách văn học nghệ thuật đã có một vị trí hết sức quan 

trọng. Nó trở thành một động lực thúc đẩy tiến bộ và phát triển của xã hội. 

Với những ý nghĩa có vai trò quan trọng nhƣ vậy đồng thời cộng với 

những kiến thức đã đƣợc học trong trƣờng, tuy những kiến thức thực tiễn còn ít 

ỏi , song với lòng tâm huyết với nghề nghiệp đã thôi thúc em chọn đề tài: “Tình 

hình kinh doanh sách văn học nghệ thuật của công ty TNHH văn hóa và truyền 

thông Trí Việt trong hai năm 2009 – 2010” làm đề tài khóa luận của mình. 

2. Mục đích nghiên cứu đề tài. 

Nghiên cứu tình hình kinh doanh là một đề tài mang tính thực tiễn rất 

cao vì tổ chức kinh doanh là một khâu nghiệp vụ quan trọng mang tính tổng 

hợp từ việc thăm dò thị trƣờng, nghiên cứu nhu cầu, cung cấp hàng hóa cho 

đến mục tiêu cuối cùng là tiêu thụ sản phẩm đúng đối tƣợng, đúng nhu cầu và 

đảm bảo thu đƣợc lợi nhuận mang lợi ích cho toàn xã hội. Đây là đề tài không 

mới, đã có rất nhiều sinh viên khoa xuất bản – phát hành, trƣờng Đại học Văn 

hóa Hà Nội tham gia nghiên cứu. Các đề tài này đi vào phân tích tình hình 
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kinh doanh sách văn học nghệ thuật của các doanh nghiệp và đƣa ra một số 

giải pháp khắc phục những khó khăn. Tuy mức độ nghiên cứu khác nhau, 

nhƣng giải pháp mà các đề tài vẫn còn mang tính chung chung, đôi khi chƣa 

đi sâu vào trong thực tế của doanh nghiệp, hầu hết các đề tài đều đề cập đến 

hoạt động kinh doanh của các doanh nghiệp quốc doanh. Do đó với đề tài tình 

hình kinh doanh sách văn học nghệ thuật của mình, tôi sẽ đi sâu vào việc phân 

tích hoạt động kinh doanh của một công ty TNHH hiện nay đồng thời đƣa ra 

những vƣớng mắc, những kiến nghị cần đƣợc giải quyết nhằm nâng cao hơn 

nữa hiệu quả kinh doanh của một doanh nghiệp tƣ nhân nhƣ công ty TNHH 

văn hóa và truyền thông Trí Việt. 

3. Đối tƣợng nghiên cứu và phạm vi nghiên cứu. 

* Đối tƣợng nghiên cứu của đề tài là hoạt động kinh doanh sách văn 

học nghệ thuật tại công ty TNHH văn hóa và truyền thông Trí Việt. 

* Phạm vi nghiên cứu: Hai năm 2009 và 2010 

4. Phƣơng pháp nghiên cứu. 

Khóa luận đƣợc thực hiện trên cơ sở áp dụng một số phƣơng pháp 

nghiên cứu sau: 

Phƣơng pháp điều tra, khảo sát 

Phƣơng pháp so sánh 

Phƣơng pháp thống kê tổng hợp 

Phƣơng pháp phân tích tổng hợp 

5. Bố cục của đề tài. 

Do còn nhiều hạn chế về thời gian nghiên cứu, kinh nghiệm của bản 

thân nên khóa luận mới chỉ phân tích tình hình hoạt động của công ty và đƣa 

ra một số giải pháp nhằm nâng cao hơn nữa hiệu quả hoạt động kinh doanh 

loại hàng hóa đặc thù – sách văn học nghệ thuật trong nền kinh tế thị trƣờng 

định hƣớng xã hội chủ nghĩa. 

Ngoài phần mở đầu và kết luận, khóa luận gồm 3 chƣơng: 
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Chƣơng 1. Nhận thức chung về kinh doanh sách văn học nghệ 

thuật và ý nghĩa đối với công ty TNHH văn hóa và truyền thông Trí Việt 

Chƣơng 2. Hoạt động kinh doanh sách văn học nghệ thuật của công ty 

TNHH văn hóa và truyền thông Trí Việt trong hai năm 2009 – 2010 

Chƣơng 3. Một số giải pháp đẩy mạnh hoạt động kinh doanh sách 

văn học nghệ thuật đối với công ty TNHH văn hóa và truyền thông Trí Việt 
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