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LỜI MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài. 

Thế kỷ 21 thế kỷ của sự phát triển, hưng thịnh với vô vàn những thay đổi  

đánh dấu những bước ngoặt to lớn của thế giới. Không chỉ có những nước phát 

triển hậu công nghiệp mà còn có các quốc đang phát triển. Các quốc gia này 

đang có vươn mình để phát triển để theo kịp thời đại. Một trong số đó có Việt 

Nam, một đất nước trải qua bao thăng trầm của lịch sử. Dưới sự lãnh đạo của 

Đảng và Nhà nước, nhân dân Việt Nam đã làm nên những trang sử sáng ngời để 

ghi tên dân tộc sánh vai cùng các cường quốc năm châu. Và trong thời kỳ hội 

nhập kinh tế quốc tế, chúng ta đã đạt được những thành tựu quan trọng. Nền kinh 

tế Việt Nam bước đầu đã tạo dựng được một nền kinh tế hàng hoá vận động theo 

cơ chế thị trường có sự quản lý của Nhà nước. 

 Trong thời kỳ hội nhập kinh tế thế giới hiện nay, các doanh nghiệp trong 

nước muốn tồn tại và phát triển được thì phải không ngừng vận động theo các 

quy luật về kinh tế. Và việc các doanh nghiệp không ngừng phát triển làm cho 

nền kinh tế trong nước cũng phát triển theo. Khi nền kinh tế phát triển thì nhu 

cầu của con người theo đó mà tăng lên, đời sống của người dân được cải thiện và 

thay đổi. Nhu cầu con người thay đổi là lý do để các doanh nghiệp thay đổi. 

Thay đổi để thích ứng kịp thời những nhu cầu đó. Không nằm ngoài vòng quay 

đó, các doanh nghiệp phát hành xuất bản phẩm cũng đang dần thích ngi với cơ 

chế mới, thể hiện sự năng động của mình để có thể đứng vững trên thị trường mà 

cạnh tranh ngày càng khốc liệt.Trong thời đại bùng nổ thông tin, mọi doanh 

nghiệp đều muốn đưa sản phẩm và dịch vụ của mình đồng thời tên tuổi của mình 

cho đông đảo quần chúng biết đến bằng việc sử dụng hoạt động tuyên truyền 

quảng cáo. Các doanh nghiệp phát hành xuất bản phẩm cũng vậy. Vài năm gần 
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đây, khi nước ta gia nhập vào Công ước Bern và tổ chức thương mại quốc tế 

WTO thì hoạt động tuyên truyền quảng cáo trong lĩnh vực phát hành xuất bản 

phẩm của các doanh nghiệp kinh doanh dần trở thành hoạt động không thể thiếu. 

Có thể thấy rằng đó là một khâu quan trọng nhất của quá trình tiêu thụ sản phẩm. 

Quảng cáo truyền thống thường nhấn mạnh chất lượng, giá cả, mẫu mã sản 

phẩm. Nhưng quảng cáo hiện nay, ngoài những đặc điểm trên, người ta còn chú 

trọng đến tính mới lạ, độc đáo để thhu hút sự chú ý của khách hàng. Đối với 

quảng cáo xuất bản phẩm thì các doanh nghiệp còn cần tuyên truyền phổ biến để 

cho người đọc thấy được ý nghĩa của cuốn sách. Như vậy có thể nói rằng,việc 

tiêu thụ xuẩt bản phẩm các doanh nghiệp nên kết hợp tuyên truyền với quảng 

cáo. Và Công ty Cổ phần sách giáo dục Hà Nội - doanh nghiệp trực thuộc Nhà 

xuất bản Giáo dục một doanh nghiệp kinh doanh khá thành công nhờ sự kết hợp 

nhuần nhuyễn giữa tuyên truyển và quảng cáo. Công ty đã có sự vận dụng một 

cách linh hoạt, nhạy bén và đã đem lại rất nhiều hiệu quả cả về kinh tế lẫn xã hội. 

Là một sinh viên được đào tạo chuyên ngành Phát hành xuất bản phẩm và đã có 

dịp tìm hiểu về hoạt động tuyên truyền quảng cáo của công ty thông qua thời 

gian kiến tập ở đó nên em đã mạnh dạn chọn đề tài: “Hoạt động tuyên truyền 

quảng cáo của Công ty Cổ phần sách Giáo Dục Hà Nội năm 2009” để làm đề 

tài cho luận văn tốt nghiệp của mình. 

2. Mục tiêu của đề tài. 

Đó là nghiên cứu về những cơ sở lý luận và thực tiễn vể hoạt động tuyên 

truyền quảng cáo nói chung và hoạt động tuyên truyền quảng cáo của Công ty 

Cổ phần sách Giáo Dục Hà Nội nói riêng, đồng thời nghiên cứu thực trạng của 

hoạt động truyên truyền quảng cáo của công ty trong năm 2009 để từ đó đưa ra 
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các nhận xét, đánh giá và giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả hoạt động này đối 

với doanh nghiệp trong tương lai. 

3. Đối tƣợng và phạm vi nghiên cứu. 

Đề tài tập trung nghiên cứu và khảo sát hoạt động tuyên truyền quảng cáo 

xuất bản phẩm của Công ty Cổ phần sách giáo dục Hà Nội. 

4. Phƣơng pháp nghiên cứu. 

Để bài viết được sáng rõ và nêu bật được vấn đề cần quan tâm em đã sử 

dụng một số phương pháp nghiên cứu: 

- Phương pháp luận 

- Phương pháp thống kê 

- Phương pháp so sánh 

- Phương pháp phân tích tài liệu 

- Phương pháp phân tích - tổng hợp 

5. Đóng  góp của khóa luận. 

Góp phần làm rõ về mặt cơ sở lý luận và thực tiễn về hoạt động tuyên 

truyền quảng cáo trong xu thế hội nhập ở nước ta hiện nay nói chung và hoạt động 

tuyên truyền quảng cáo của Công ty Cổ phần sách Giáo Dục Hà Nội nói riêng. 

Đề xuất những giải pháp nhằm phát huy hơn nữa vai trò cũng như hiệu 

quả của hoạt động này đối với công ty. 

6. Kết cấu khoá luận. 

Ngoài các phần mở đầu, kết luận, mục lục, tài liệu tham khảo và phụ lục 

thì đề tài được chia thành 3 chương: 
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Chƣơng 1: Cơ sở  lý luận về hoạt động tuyên truyền quảng cáo xuất 

bản phẩm. 

Chƣơng 2: Thực trạng hoạt động tuyên truyền quảng cáo của Công ty 

Cổ phần sách Giáo Dục Hà Nội năm 2009. 

Chƣơng 3: Hƣớng giải pháp để nâng cao hơn nữa hiệu quả của hoạt 

động tuyên truyền quảng cáo cho công ty. 
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