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LỜI MỞ ĐẦU 

 

Trong văn hóa người Việt, nghệ thuật dân gian luôn là cái được quan tâm 

hàng đầu. Nghệ thuật dân gian chính là cái thể hiện sinh động nhất cuộc sống, 

tâm hồn người Việt. Qua mỗi tác phẩm nghệ thuật, người Việt đã gửi gắm vào 

đó những tâm tư tình cảm của mình, thể hiện chính cuộc sống đa chiều nhiều 

màu sắc.  

Nói đến văn hóa Việt, ta không thể không nhắc tới các dòng tranh dân 

gian, cái thể hiện rõ nét nhất cuộc sống cũng như con người Việt Nam. 

Tranh dân gian cũng góp phần không nhỏ vào việc lưu giữ các vốn văn 

hóa cổ xưa của dân tộc, làm cho đời sống tinh thần của người Việt Nam thêm 

phong phú. Trong các dòng tranh, tranh Đông Hồ tương đối gần gũi với đại đa số 

người dân Việt Nam. Tranh gần gũi vì nó gắn với làng quê, ngõ xóm, với cuộc 

sống lao động của người nông dân bình dị, chất phác và hình ảnh của nó đã đi 

vào thơ văn: 

“ Tranh Đông Hồ gà lợn nét tươi trong 

Màu dân tộc sáng bừng trên giấy điệp” 

Trước kia tranh được bán ra chủ yếu phục vụ cho dịp Tết Nguyên Đán, 

người dân nông thôn mua tranh về dán trên tường, hết năm lại lột bỏ, dùng tranh 

mới. Mỗi năm, chợ tranh nhộn nhịp và tấp nập nhất vào tháng Chạp, họp 5 phiên 

vào các ngày 6, 11, 16, 21 và 26. Bà con, du khách thập phương đổ về mua tranh 

đông vui, tấp nập. Hàng nghìn, hàng triệu bức tranh các loại được mang  ra xếp 

gọn lại bán cho những lái buôn, hoặc bán lẻ cho các gia đình mua về làm tranh 

treo tết để mang phú quý, vinh hoa cho nhà mình. 

Ngày nay, khi đất nước bước vào nền kinh tế hội nhập, nét văn hóa truyền 

thống đó đã dần mai một. Chỉ còn số ít những người vẫn mua tranh Đông Hồ về 



 

Luận văn tốt nghiệp                                      Đoàn Anh Duy – PH26A 

7

treo trong nhà mỗi dịp tết đến xuân về. Việc sản xuất và kinh doanh dòng tranh 

truyền thống này cũng vì thế mà dần mất đi cái cảnh tấp nập bán mua mỗi khi tết 

đến xuân về.  

Doanh nghiệp tư nhân Nguyễn Đăng Chế với hoạt động sản xuất kinh 

doanh tranh Đông Hồ chính là điểm mấu chốt quan trọng giúp bảo lưu và phát 

triển dòng tranh quý này của dân tộc. 

1. Tính cấp thiết của đề tài 

Tranh dân gian Đông Hồ là một nét đẹp văn hóa truyền thống của người 

Việt. Chính vì thế, khi đất nước đang trong đà phát triển cả về kinh tế và xã hội 

thì việc bảo tồn những giá trị tinh thần tốt đẹp đó của dân tộc là hết sức cần thiết. 

Bên cạnh việc lưu giữ, cần phải có những biện pháp nhằm phát triển, phổ biến 

rộng rãi nét đẹp của tranh Đông Hồ tới đông đảo mọi người trong nước cũng như 

trên thế giới.  

Ý thức được điều này, em đã chọn nghiên cứu về đề tài: “ Thực trạng kinh 

doanh tranh dân gian Đông Hồ tại doanh nghiệp tư nhân tranh dân gian Đông Hồ 

Nguyễn Đăng Chế” với hi vọng có thể góp một phần nhỏ cho quá trình phát triển 

của doanh nghiệp nói riêng cũng như quá trình lưu giữ, bảo tồn cho thế hệ sau 

một nét văn hóa truyền thống tốt đẹp của dân tộc nói chung. 

2. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

Nghiên cứu thực trạng kinh doanh mặt hàng tranh dân gian Đông Hồ của 

doanh nghiệp tư nhân tranh dân gian Đông Hồ Nguyễn Đăng Chế trong hai năm 

2009 – 2010. Từ đó đưa ra những giải pháp thiết thực nhằm phát triển có hiệu 

quả hoạt động kinh doanh tranh Đông Hồ, góp phần bảo lưu những giá trị văn 

hóa tốt đẹp của dân tộc. 

3. Phương pháp nghiên cứu  

Đề tài được hoàn thiện bằng những phương pháp nghiên cứu chủ yếu là: 
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- Phương pháp thống kê 

- Phương pháp phân tích, tổng hợp 

- Phương pháp so sánh 

- Phương pháp quan sát. 

4. Bố cục của khóa luận tốt nghiệp 

Bài nghiên cứu gồm ba chương : 

Chương 1: Nhận thức chung về kinh doanh tranh dân gian Đông Hồ 

Chương 2: Thực trạng của hoạt động kinh doanh tranh dân gian Đông Hồ 

tại doanh nghiệp tư nhân tranh dân gian Đông Hồ Nguyễn Đăng Chế từ năm 

2009 đến 2010 

Chương 3: Giải pháp nâng cao hiệu quả kinh doanh tranh dân gian Đông 

Hồ trong cơ chế thị trường hiện nay 
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