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LỜI NÓI ĐẦU 

1. Tính cấp thiết. 

Trẻ em là nguồn hạnh phúc của mọi gia đình và xã hội, là vốn quý của quốc gia, 

là chủ nhân tƣơng lai của đất nƣớc. Phần lớn thiếu nhi nƣớc ta hiện nay là những 

trẻ em ngoan, chăm học, chăm làm, biết vâng lời ông bà, cha mẹ, thầy cô, biết 

giữ gìn các giá trị văn hoá truyền thống của dân tộc.  Tuy nhiên, do tác động của 

yếu tố chủ quan và khách quan nên vẫn còn không ít thiếu nhi hƣ hỏng, học tập 

kém, số lƣợng trẻ em chậm tiến và phạm pháp vẫn còn là điều nhức nhối của xã 

hội. 

Chính vì vậy, những năm gần đây Đảng và Nhà nƣớc đã thực hiện nhiều biện 

pháp chăm sóc và giáo dục thiếu nhi nhằm hình thành nhân cách cho các các em, 

bao gồm cả đức và tài. Vì thế, việc giáo dục các em thiếu nhi là vấn đề quan 

trọng, giáo dục không chỉ qua trƣờng lớp, gia đình, ngƣời thân mà còn thông qua 

các công cụ, phƣơng tiện tuyên truyền khác đó là sách. 

Công ty cổ phần văn hoá Đông A (Cty CPVH Đông A) là một công ty phát 

hành sách thiếu nhi có uy tín trên thị trƣờng. Trong nhiều năm, Cty CPVH Đông 

A đã cố gắng nỗ lực để tổ chức mang sách thiếu nhi đến tay khách hàng một 

cách tôt nhất, đã đẩy mạnh hoạt động kinh doanh và thoả mãn đƣợc nhu cầu học 

tập, giải trí cho thiếu nhi trong cả nƣớc. 

Trong bối cảnh nền kinh tế thị trƣờng hiện nay, nhu cầu văn hoá tinh thần của 

thiếu nhi ngày càng phong phú và đa dạng đã đặt ra cho Cty CPVH Đông A 

những thử thách mới. Ngày càng có nhiều doanh nghiệp tham gia thị trƣờng xuất 

bản phẩm nên sự cạnh tranh xảy ra gay gắt. Vậy, việc tìm biên pháp để xúc tiến 

hoạt động kinh doanh sách thiếu nhi đối với Cty CPVH Đông A trong thời gian 

tới là hết sức quan trọng. Nó giúp Công ty khẳng định đƣợc vị thế và uy tín của 

Công ty trên thị trƣờng. 
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Vì lý do trên tôi lựa chọn đề tài “ Tình hình kinh doanh sách thiếu nhi của 

Công ty cổ phần văn hoá Đông A trong hai năm 2009 -2010” làm khoá luận tốt 

nghiệp của mình. 

2. Mục đích nghiên cứu. 

Khoá luận góp phần hệ thống một số vấn đề lý luận cơ bản và thực trạng kinh 

doanh sách thiếu nhi của Cty CPVH Đông A. Qua đó, khoá luận đề xuất những 

giải pháp khả thi nhằm nâng cao hiệu quả hoạt động kinh doanh sách thiếu nhi ở 

Cty CPVH Đông A. 

3. Đối tƣợng và phạm vi đề tài. 

Công ty cổ phần văn hoá Đông A có hai địa điểm kinh doanh là TP Hồ Chí 

Minh và Hà Nội. Nhƣng do khả năng và thời gian hạn chế nên khoá luận chỉ 

nghiên cứu tình hình kinh doanh sách thiếu nhi của Công ty cổ phần văn hoá 

Đông A tại Hà Nội trong hai năm 2009 - 2010. 

4. Tình hình nghiên cứu. 

Hoạt động kinh doanh không phải là đề tài mới, tuy nhiên các công trình 

nghiên cứu trƣớc chỉ nghiên cứu về các nhà xuất bản mà chƣa chú trọng nghiên 

cứu về công ty phát hành. Đặc biệt trong tình hình hội nhập kinh tế quốc tế hiện 

nay, sự tác động của quá trình hội nhập đến hoạt động kinh doanh là một thử 

thách lớn. Chính vì vậy, nghiên cứu tình hình kinh doanh sách thiếu nhi ở Cty 

CPVH Đông A trong hai năm 2009-2010 là đế tài mới, có ý nghĩa cả về lý luận 

và thực tiễn. 

5. Phƣơng pháp nghiên cứu. 

Bài khoá luận đã sử dụng các phƣơng pháp nghiên cứu sau: 

a. Phƣơng pháp thống kê 
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b. Phƣơng pháp điều tra xã hội học. 

c. Phƣơng pháp phân tích tổng hợp. 

d. Phƣơng pháp so sánh. 

Trên cơ sở nhận thức luận của chủ nghĩa duy vật lịch sử và chủ nghĩa duy vật 

biện chứng của chủ nghĩa Mác- Lênin. 

6. Bố cục khoá luận. 

Ngoài phần mở đầu và kết luận, nội dung khoá luận đƣợc trình bày nhƣ sau: 

Chƣơng 1: Nhận thức chung về sách thiếu nhi và ý nghĩa của hoạt động 

kinh doanh sách thiếu nhi đối với Công ty cổ phần văn hoá Đông A. 

Chƣơng 2: Thực trạng kinh doanh sách thiếu nhi của Công ty cổ phần 

văn hoá Đông A trong hai năm 2009-2010. 

Chƣơng 3: Một số giải pháp đẩy mạnh hoạt động kinh doanh sách thiếu 

nhi ở Công ty cổ phần văn hoá Đông A. 

Trong quá trình nghiên cứu đề tài này, tôi đã cố gắng hết sức, tuy nhiên vẫn 

không tránh khỏi thiếu sót. Tôi rất mong nhận đƣợc sự đóng góp, bổ sung ý kiến 

của các  thầy cô và các bạn để bài khoá luận của tôi đƣợc hoàn thiện hơn. 
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