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MỞ ĐẦU 

 
1. Lý do chọn đề tài  

Trong những năm gần đây, nền kinh tế - xã hội nước ta đã có những bước 

chuyển biến nhanh chóng về mọi mặt. Sự thay đổi về cơ cấu và mở rộng phạm vi 

kinh doanh, hoạt động của các ngành kinh tế đã tác động rất lớn đồng thời kích 

thích sự phát triển của hoạt động quảng cáo trên hầu hết các phương tiện thông tin 

đại chúng. Sự phát triển nhanh và mở rộng của hoạt động quảng cáo một mặt đã 

kích thích tiêu thụ sản phẩm hàng hóa, đưa sản phẩm tiếp cận với người tiêu dùng 

một cách nhanh chóng. Mặt khác quảng cáo còn mang trong mình những giá trị 

thẫm mĩ, tính giáo dục và truyền thống văn hóa của dân tộc góp phần làm phong 

phú thêm cho đời sống tinh thần xã hội. 

Thành phố Hà Tĩnh nằm trên vùng đồng bằng ven biển miền Trung. Trong 

khoảng 4 năm trở lại đây, cùng với sự phát triển không ngừng của tỉnh Hà Tĩnh nói 

riêng và cả nước nói chung cũng như những cố gắng, phấn đấu không mệt mỏi của 

cán bộ, nhân dân thành phố Hà Tĩnh, bộ mặt của thành phố ngày càng được đổi 

mới. Sự thay đổi tích cực đó đã tác động trực tiếp đồng thời tạo điều kiện và thời cơ 

cho các hoạt động quảng cáo trên địa bàn thành phố phát triển mạnh. 

Tuy nhiên bên cạnh những mặt tích cực mà hoạt động quảng cáo đem lại cho 

nền kinh tế hàng hóa của tỉnh thì vẫn tồn tại một số vấn đề. Nó thể hiện ở công tác 

thiết kế, quy hoạch và quản lý các hoạt động quảng cáo vẫn còn những hạn chế 

nhất định. Điều này không những không đem lại hiệu quả như mong muốn, trái lại 

nó đã phần nào kìm hãm sự phát triển và gây ảnh hưởng xấu đến mĩ quan đô thị, 

trật tự an toàn  giao thông chung trên toàn thành phố. 

Với những lý do trên, nên em đã chọn đề tài “ Quản lý nhà nước về hoạt 

động quảng cáo trên địa bàn thành phố Hà Tĩnh hiện nay” làm khóa luận của 

mình. 

 



2. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

- Quản lý Nhà nước về hoạt động quảng cáo ngoài trời (Pano, áp phích, bảng 

biển, hộp đèn, băng rôn, màn hình điện tử LED, màn hình LCD...) trên địa bàn 

thành phố Hà Tĩnh từ năm 2008 đến năm 2011. 

3. Phương pháp nghiên cứu 

- Phương pháp phỏng vấn.  

- Phương pháp quan sát, điều tra, phân tích. 

- Phương pháp nghiên cứu tài liệu. 

4. Đóng góp của đề tài 

- Đề tài góp phần làm rõ khái niệm và các phương thức của quảng cáo cũng 

như chức năng và tầm quan trọng của hoạt động này trong sự phát triển của nền 

kinh tế thị trường. 

- Đề tài đi vào tìm hiểu vị trí địa lý, đặc điểm kinh tế - văn hóa -  xã hội của  

thành phố Hà Tĩnh, đồng thời nghiên cứu và đánh giá thực trạng quản lý Nhà nước 

về hoạt động quảng cáo ngoài trời tại thành phố này. Qua đó, đề xuất một số ý kiến 

nhằm góp phần nâng cao hiệu quả quản lý Nhà nước về hoạt động quảng cáo ngoài 

trời trên địa bàn thành phố Hà Tĩnh hiện nay. 

5. Bố cục của khóa luận 

Ngoài phần mở đầu, kết luận, tài liệu tham khảo và phụ lục, khóa luận được 

chia làm 3 chương: 

Chương 1: Những vấn đề chung về quảng cáo và quản lý Nhà nước đối 

với hoạt động quảng cáo. 

 Chương 2: Thực trạng quản lý Nhà nước về quảng cáo trên địa bàn 

thành phố Hà Tĩnh từ năm 2008 đến 2011 

Chương 3: Nâng cao hiệu quả quản lý Nhà nước về quảng cáo trên địa 

bàn thành phố Hà Tĩnh 
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