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LỜI MỞ ĐẦU 

1. Tính cần thiết của đề tài. 

Trong xã hội ngày càng phát triển, cùng với mức sống cao thì nhu cầu của 

con người cũng theo hướng tỉ lệ thuận với đó. Giờ đây yêu cầu của họ không chỉ 

dừng lại ở ăn no, mặc ấm mà là ăn ngon, mặc đẹp. Không chỉ sử dụng những mặt 

hàng tầm thường một cách dễ dãi mà cần những sản phẩm chất lượng, xứng đáng 

với những gì họ đã bỏ ra.  

Khi nền kinh tế hội nhập càng sâu thì vấn đề đặt ra đối với các doanh 

nghiệp là xây dựng cho mình một chỗ đứng, một vị thế nhất định. Do đó muốn 

thực hiện được không còn cách nào khác là họ phải xây dựng cho mình một 

Thương hiệu riêng, mang bản sắc và đẳng cấp riêng của doanh nghiệp. 

Đối với ngành Báo chí, một ngành kinh tế mang tính xã hội đặc thù thì 

việc xây dựng, phát triển Thương hiệu lại có ý nghĩa sâu sắc và quan trọng hơn 

rất nhiều. Có một nhà kinh tế học đã từng nói rằng: “Trong thị trường ảm đạm 

muốn nổi trội lên thì phải nhờ vào Thương hiệu! Thương hiệu và Thương hiệu!”.  

2. Mục đích nghiên cứu. 

- Đề tài: “Phát triển thương hiệu Báo thể thao 24h” nhằm xây dựng hệ 

thống lý luận về phát triển thương hiệu, đánh giá thực trạng phát triển thương 

hiệu của một trong các doanh nghiệp tư nhân kinh doanh báo hiện nay. Từ đó đề 

xuất những giải pháp nhằm hoàn thiện và phát triển thương hiệu cho “Báo thể 

thao 24h” trong thời gian tới. 

Qua nghiên cứu thực tế tại Báo thể thao 24h em cũng mong muốn rút ra 

được một số bài học cũng như những kinh nghiệm chung trong việc “Phát triển 

thương hiệu Báo thể thao 24h” trên thị trường trong giai đoạn hiện nay. 
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3. Đối tƣợng và phạm vi nghiên cứu. 

- Đối tượng nghiên cứu: 

 Vấn đề phát triển thương hiệu Báo thể thao 24h. 

- Phạm vi nghiên cứu: Do thời gian có hạn nên em chỉ tập trung vào 

nghiên cứu Báo giấy, ngoài ra còn Báo điện tử và Báo hình. Đề tài đi sâu 

tìm hiểu hoạt động phát triển thương hiệu của Báo thể thao 24h trong bối 

cảnh chung của thị trường báo thể thao trên địa bàn Hà Nội hiện nay. 

- Thời gian nghiên cứu: Trong năm 2009 và năm 2010. 

4. Phƣơng pháp nghiên cứu. 

Trong bài nghiên cứu này, em đã sử dụng kết hợp những phương pháp 

nghiên cứu khoa học sau:  

- Phương pháp luận duy vật biện chứng và duy vật lịch sử: vận dụng 

phương pháp này trong việc xem xét, đánh giá sự kiện trong tiến trình vận động 

và phát triển. 

- Phương pháp phân tích, tổng hợp: sử dụng phương pháp này để phân tích 

và xử lý số liệu đã điều tra, đồng thời kế thừa những tài liệu nghiên cứu trước về 

vấn đề  được đề cập trong bài. 

- Phương pháp so sánh: sử dụng đối chiếu thông tin nghiên cứu.  

- Phương pháp điều tra. 

- Phương pháp so sánh 

- Và một vài phương pháp khác. 

5. Bố cục đề tài. 

Ngoài phần mở đầu và kết luận, bài khóa luận được kết cấu bố cục thành 3 phần: 
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Chương I: Cơ sở lý luận về phát triển Thương hiệu. 

Chương II: Thực trạng hoạt động phát triển thương hiệu Báo thể thao 24h. 

Chương III: Những giải pháp phát triển Thương hiệu Báo thể thao 24h. 

Do hạn chế về thời gian cũng như chưa có nhiều kiến thức thực tế nên 

khóa luận còn nhiều hạn chế, mong nhận được sự giúp đỡ, đóng góp ý kiến của 

các thầy cô và các bạn sinh viên. 
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