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LỜI MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài 

Trong lịch sử phát triển của xã hội, vấn đề lưu giữ, truyền bá thông tin 

luôn rất quan trọng. Từ phương thức truyền miệng, dần dần tiến lên những 

dạng thức cao hơn. Các văn bản, thông tin, tri thức được ghi lại trên các vật 

liệu khác nhau. Từ thẻ tre, đất nung . . . tới giấy và sau nữa là các phương tiện 

truyền thông hiện đại như fax, internet, bộ nhớ . . .Ngành báo in xuất hiện từ 

khá sớm cùng sự phát triển của khoa học kỹ thuật. Từ những tờ báo ngày, 

ngày càng xuất hiện những dạng báo khác như báo tuần, tập san, tạp chí…  

Ngày nay, thế giới ngày càng phát triển, thông tin tràn ngập mọi nơi. 

Theo đó, tạp chí cũng đóng góp vào quá trình phát triển đó trong nhiều lĩnh 

vực khác nhau của đời sống. Trên thế giới, có sự góp mặt không ít những tạp 

chí nổi tiếng, có sức ảnh hưởng và lan tỏa rất mạnh trong suy nghĩ, nhận thức, 

hành động của con người. Do đó, từ lâu, tạp chí là sản phẩm tinh thần không 

thể thay thế ở các nước văn minh hiện đại.  

Đối với Việt Nam ta đang bước vào thời kỳ công nghiệp hóa hiện đại 

hóa đất nước, vì mục tiêu dân giàu nước mạnh, xã hội công bằng, văn minh. 

Xây dựng nền kinh tế thị trường nhiều thành phần theo định hướng xã hội chủ 

nghĩa dưới sự lãnh đạo của Đảng và Nhà nước. Các phương tiện thông tin đại 

chúng,cơ quan ngôn luận nói chung và đối với tạp chí nói riêng, cần hết mình 

đóng góp trong việc phổ biến tri thưc, các chủ trương định hướng của Đảng 

và Nhà nước đề ra. Trong điều kiện hội nhập của thế giới, toàn cầu hóa hội 

nhập trở thành xu hướng chung. Tạp chí cũng đóng góp một phần không nhỏ 

thúc đầy quá trình này. Tạp chí có vai trò quan trọng trong việc cung cấp, phổ 

biến kiến thức xã hội cho nhân dân. Có sự đi sâu tìm hiểu, giải đáp những lĩnh 

vực chuyên môn có liên quan đến đời sống xã hội. Tạp chí là ấn phẩm đặc 

biệt của báo in, xuất hiện định kỳ theo một mốc thời gian và chuyển tải những 
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thông tin chuyên sâu về một lĩnh vực nào đó của xã hội. Nó luôn đảm bảo hai 

yếu tố: 

+ Tính kinh tế  

+ Tính xã hội 

Tạp chí ra đời và phát triển tại nước ta cũng chịu sự ảnh hưởng và chi 

phối của nền kinh tế thị trường, sự cạnh tranh của nhiều phương tiện thông tin 

truyền thông khác. Do có tính đặc thù riêng khác với báo chí bình thường nên 

khả năng phát hành tiêu thụ của tạp chí là không đơn giản. Vì vây, việc lựa 

chọn để tài khi nghiên cứu về hoạt động phát hành của một tạp chí còn khá 

mới mẻ, chưa được quan tâm nhiều. Chính vì vậy, nghiên cứu hoạt động phát 

hành của tạp chí để đưa ra kế hoạch, chiến lược phát triển, thúc đẩy tiêu thụ là 

điều cần thiết hiện nay.  

2. Mục đích và nhiệm vụ nghiên cứu khóa luận 

- Khóa luận nghiên cứu sẽ góp phần đưa ra một số điểm mới về mặt lý 

luận trong việc phát hành tạp chí. Từ đó, nhìn nhận ở nhiều góc độ khác 

nhau,đưa được những nhận xét, quan điểm về lĩnh vực này triển khai trong 

thực tế. Là tài liệu tham khảo, so sánh với các đề tài có liên quan.  

- Nhiệm vụ xem xét, đánh giá dựa trên các số liệu, tình hình phát hành 

nhằm cải thiện khả năng phát hành. Đưa ra những chiến lược phù hợp với đối 

tượng để tăng khả năng phát hành và cạnh tranh trên thị trường, bước đầu tạo 

dựng uy tín và tên tuổi.  

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

- Đối tượng nghiên cứu: “ Hoạt động Phát hành của Tạp chí Gỗ Việt tại 

công ty cổ phần truyền thông IP Media năm 2010 ” 

- Phạm vi nghiên cứu: tình hình phát hành Tạp chí Gỗ Việt trong năm 

2010.  
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4. Phương pháp nghiên cứu: 

Trong bài Khóa luận có sử dụng các phương pháp: 

- Phương pháp luận khoa học của Mác – Lênin 

- Phương pháp thống kê  

- Phương pháp phân tích tổng hợp 

- Phương pháp nghiên cứu tài liệu khoa học khác 

- Phương pháp quan sát thực tế 

5. Kết cấu của Khóa Luận Tốt Nghiệp 

Kết cấu đề tài ngoài phần mở đầu và kết luận gồm 3 chương: 

Chương I: Nhận thức chung về hoạt động Phát hành của Tạp chí Gỗ 

Việt tại công ty cổ phần truyền thông IP Media  

Chương II: Thực trạng của hoạt động Phát hành của Tạp chí Gỗ Việt 

tạitại công ty cổ phần truyền thông IP Media năm 2010 

 Chương III: Một số giải pháp cho hoạt động Phát hành của Tạp chí Gỗ 

Việt tại công ty cổ phần truyền thông IP Media năm 2010 

Em xin chân thành cảm ơn các thầy cô khoa Xuất bản – Phát hành 

trường đại học Văn hóa Hà Nôi, cùng các anh chị em trong công ty IP Media 

trong thời gian qua. 

Đặc biệt, em xin gửi lời cảm ơn sâu sắc đến Trưởng khoa Xuất bản – 

Phát hành, Tiến Sỹ Đỗ Thị Quyên, cô đã trực tiếp hướng dẫn và giúp đỡ em 

hoàn thành xuất sắc đề tài này. 
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