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LỜI MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài : 

          Nền kinh tế thị trường với sự tham gia của rất nhiều các thành phần 

kinh tế đã tạo nên một môi trường cạnh tranh gay gắt đòi hỏi các doanh 

nghiệp luôn luôn phải nỗ lực hết mình để tìm ra các giải pháp khác nhau trong 

việc tạo ưu thế hơn so với đối thủ và đem lại hiệu quả kinh doanh cho doanh 

nghiệp. Mở rộng thị trường tiêu thụ đã được rất nhiều các doanh nghiệp áp 

dụng, xem đây như là một trong các cách thức hữu hiệu để giải quyết bài toán 

cạnh tranh và lợi nhuận cho doanh nghiệp. 

          Kinh doanh trong lĩnh vực văn hóa tư tưởng, các doanh nghiệp kinh 

doanh XBP nói chung và công ty Cổ phần Văn hóa Phương Nam nói riêng 

luôn phải đảm bảo cùng một lúc hai nhiệm vụ. Đó là, vừa phải đáp ứng được 

yêu cầu kinh doanh có lãi vừa phải đảm bảo nhiệm vụ chính trị, xã hội. Với 

vai trò của mình, mở rộng thị trường tiêu thụ XBP cũng góp phần giúp doanh 

nghiệp thực hiện được cả hai nhiệm vụ trên. 

          Hiểu rõ được tầm quan trọng của mở rộng thị trường tiêu thụ XBP đối 

với hoạt động kinh doanh XBP trong cơ chế thị trường, em lựa chọn đề tài 

“Hoạt động mở rộng thị trường tiêu thụ Xuất bản phẩm của công ty cổ phần 

Văn hóa Phương Nam” làm đề tài khóa luận tốt nghiệp của mình.  

 2. Đối tượng nghiên cứu và phạm vi nghiên cứu :  

          Đối tượng nghiên cứu của đề tài là “Hoạt động mở rộng thị trường tiêu 

thụ xuất bản phẩm”. Em tập trung nghiên cứu tình hình mở rộng thị trường 

tiêu thụ XBP của công ty trong 3 năm 2008, 2009 và 2010 tại chi nhánh của 

công ty tại Hà Nội. 

3. Mục đích nghiên cứu : 
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 Mục đích nghiên cứu là nhằm tìm hiểu công tác mở rộng thị trường tiêu 

thụ XBP của công ty cổ phần văn hóa Phương Nam trong 3 năm 2008, 2009, 

2010; đánh giá những mặt đạt được, tìm hiểu những hạn chế và nguyên nhân 

từ đó đưa ra được những đề xuất nhằm nâng cao hiệu quả mở rộng thị trường 

tiêu thụ XBP cho công ty cổ phần văn hóa Phương Nam trong thời gian tới.  

4. Phương pháp nghiên cứu   

 Phương pháp nghiên cứu chủ yếu của em trong đề tài này là: Tổng hợp 

phân tích, thống kê, đánh giá...  

5. Kết cấu của đề tài 

          Ngoài những phần mở đầu, kết luận, các danh mục... Đề tài của em bao 

gồm 3 chương: 

 Chương 1: Thị trường tiêu thụ xuất bản phẩm và ý nghĩa của việc 

mở rộng thị trường tiêu thụ xuất bản phẩm đối với công ty cổ 

phần Văn hóa Phương Nam. 

 Chương 2: Tình hình mở rộng thị trường tiêu thụ xuất bản phẩm 

của công ty cổ phần Văn hóa Phương Nam. 

 Chương 3: Một số giải pháp mở rộng thị trường tiêu thụ xuất bản 

phẩm của công ty cổ phần Văn hóa Phương Nam trong thời gian 

tới. 
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