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Lời mở đầu 

1. Tính cấp thiết của đề tài. 

 Trong điều kiện hiện nay, chính sách kinh tế mở cửa của Đảng và Nhà 

nước ta đã tạo ra những cơ hội thuận lợi cho các doanh nghiệp mở rộng 

quan hệ hợp tác, giao lưu với các đối tác trong và ngoài nước. Đồng thời 

những thách thức mà nó mang lại cũng rất lớn. Các doanh nghiệp phải chịu 

sự cạnh tranh ngày càng  gay gắt trên thị trường. Điều đó đòi hỏi các doanh 

nghiệp phải có những biện pháp mang tính lâu dài và phù hợp.  

  Bối cảnh mới đã thúc đẩy nền kinh tế nước ta phát triển nhanh chóng. 

Các thành phần kinh tế bung ra một cách mạnh mẽ, lực lượng tư nhân ngày 

càng nhiều. Sự cạnh tranh gay gắt để giành giật khách hàng, chiếm lĩnh thị 

trường diễn ra mọi lúc, mọi nơi và trong mọi lĩnh vực kinh doanh. Hòa 

chung vào không khí đó, kinh doanh xuất bản phẩm cũng là một lĩnh vực 

khá hấp dẫn, có nhiều thành phần cùng tham gia. Để đứng vững trên thị 

trường, khẳng định được tên tuổi của mình, các nhà kinh doanh luôn phải nỗ 

lực để tìm ra lối đi riêng cho mình.  

 Công ty cổ phần phát hành sách thành phố Hồ Chí Minh – FAHASA là 

một doanh nghiệp lớn trên thị trường trong lĩnh vực kinh doanh xuất bản 

phẩm. Trong quá trình hoạt động kinh doanh, Công ty vừa phải thực hiện 

những nhiệm vụ mà Đảng và Nhà nước giao phó ( thỏa mãn tốt nhu cầu xuất 

bản phẩm góp phần xây dựng nền kinh tế, văn hóa, xã hội của đất nước) lại 

vừa phải cạnh tranh với các lực lượng khác để kinh doanh có lãi, đem lại lợi 

nhuận để duy trì và phát triển Công ty. Để thực hiện nhiệm vụ này, Công ty 

phải không ngừng nâng cao khả năng cạnh tranh trên thị trường, nâng cao 
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uy tín và mở rộng phạm vi hoạt động của mình. Việc mở rộng thị trường 

đang là vấn đề bức thiết với Công ty. Làm tốt được việc này Công ty có thể 

tăng quy mô kinh doanh, nâng cao khả năng cạnh tranh và đem về những 

khoản lợi nhuận không nhỏ. Nhận thức được điều đó, em đã lựa chọn đề tài:  

“Hoạt động mở rộng thị trường tiêu thụ xuất bản phẩm của Công ty Cổ 

phần phát hành sách Thành phố Hồ Chí Minh – FAHASA những năm 

gần đây ” làm đề tài khóa luận tốt nghiệp của mình với mong muốn đề tài 

có thể đóng góp một phần nhỏ vào sự phát triển của Công ty. 

2. Mục đích nghiên cứu của đề tài.  

 Dựa trên những kiến thức về mặt lý luận đã được học ở trường cùng 

với kiến thức thực tế đã quan sát và học hỏi được, em muốn nghiên cứu thực 

trạng mở rộng thị trường tiêu thụ xuất bản phẩm từ đó đưa ra một số giải 

pháp nhằm nâng cao hiệu quả hoạt động cho Công ty. 

 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu của đề tài.  

 Đối tượng nghiên cứu của đề tài là hoạt động mở rộng thị trường tiêu 

thụ xuất bản phẩm từ năm 2008 đến nay tại Công ty cổ phần phát hành sách 

thành phố Hồ Chí Minh – FAHASA Chi nhánh Hà Nội.  
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4. Phương pháp nghiên cứu. 

 Để hoàn thành khóa luận này em sử dụng các phương pháp nghiên cứu 

sau: 

- Phương pháp phân tích tổng hợp. 

-Phương pháp so sánh. 

- Phương pháp thống kê. 

- Phương pháp quan sát thực tế. 

5. Kết cấu của khóa luận.  

 Ngoài phần mở đầu và phần kết luận ra, khóa luận gồm có 03 chương 

lớn có nội dung như sau : 

   Chương 1. Thị trường xuất bản phẩm và ý nghĩa của việc mở rộng 

thị trường tiêu thụ xuất bản phẩm đối với công ty cổ phần phát hành 

sách thành phố Hồ Chí Minh - FAHASA. 

 

Chương 2. Thực trạng mở rộng thị trường tiêu thụ xuất bản 

phẩm của FAHASA những năm gần đây. 

 

Chương 3.  Một số giải pháp nâng cao hiệu quả hoạt động mở 

rộng thị trường của FAHASA trong thời gian tới. 
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