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LỜI MỞ ĐẦU 
 

1. Tính cấp thiết của đề tài 

Sau khi Việt Nam thực hiện Công ước Berne và ở tham gia WTO, 

nhiều NXB nhà nước cùng công ty tư nhân đã thay đổi tư duy sao cho nhanh 

nhạy, thích ứng với thị trường hơn. 

Sự tích cực của giới làm sách khiến cho các lớp độc giả được mở rộng 

và phân nhỏ. Sách hiện nay không chỉ tập trung vào vài lĩnh vực văn học, lịch 

sử... Một sinh viên ngành y hay ngành ngoại ngữ, ngành kinh tế ở Việt Nam 

hoàn toàn có thể tìm thấy đầu sách về chuyên môn của mình được cập nhật 

thông tin của thế giới. Cũng vì vậy, cạnh tranh trong làng sách Việt Nam cũng 

ngày một mạnh mẽ, các công ty sách tư nhân một phát triển, định hình phong 

cách và thương hiệu trong lòng bạn đọc, các NXB cũng cố gắng phát triển, 

không bị tụt lại. 

“Biết người biết ta trăm trận trăm thắng”, muốn cạnh tranh được với 

những đối thủ thì phải hiểu rõ được thị trường đầu ra của công ty mình. Thị 

trường đầu ra ứng với thị phần mà công ty đạt được trong suốt quá trình kinh 

doanh, thể hiện sự lớn mạnh của công ty đó. Những yếu tố Sản phẩm, Cầu, 

Giá cả, Cạnh tranh là những yếu tố gắn liền với bất kỳ một công ty kinh 

doanh nào. Khi tìm hiểu được thị trường đầu ra, công ty sẽ có những chiến 

lược hợp lý để phát triển.  

Là một công ty sách tư nhân có những bước khởi đầu khó khăn, Công 

ty cổ phần sách AlphaBooks sau hơn 6 năm hoạt động đã để lại dấu ấn quan 

trọng trong thị trường sách Việt Nam, với mảng sách Quản trị kinh doanh làm 

thế mạnh, công ty không ngừng phát triển, trở thành một trong những công ty 



- 7 - 
 

LUẬN VĂN TỐT NGHIỆP ĐINH THỊ THU 
 

tư nhân làm sách có tiếng tăm trên thị trường. Năm 2010 cũng là một năm 

quan trọng khi AlphaBooks liên tiếp tung ra hai dòng sản phẩm mới là dòng 

sách văn học – IMONE và dòng sách thiếu nhi – AlphaKid, từ đó thị trường 

đầu ra của công ty lại càng mở rộng, góp phần mang tên tuổi của AlphaBooks 

đến gần hơn nữa với khách hàng. Thêm vào đó, Hà Nội là một thị trường sách 

sôi động, lớn thứ 2 cả nước sau Thành phố Hồ Chí Minh, tập trung nhiều 

thành phần, lứa tuổi, ngành nghề, cũng là thị trường trọng điểm của 

AlphaBooks nói riêng và các đơn vị làm sách khác nói chung. 

Với những ý nghĩa đó, em đã chọn đề tài “Thị trường đầu ra của 

Công ty cổ phần sách Alpha tại Hà Nội năm 2010” làm đề tài khóa luận 

của mình. 

2. Mục đích nghiên cứu 

Đề tài nghiên cứu thị trường đầu ra của Công ty cổ phần sách Alpha 

trong năm 2010 tại Hà Nội, nhằm hiểu rõ hơn những thách thức, hạn chế, 

điểm mạnh của công ty trong năm đó. Như đã nói ở trên, năm 2010 là một 

năm đầy thách thức của công ty khi đưa ra hai dòng sách mới. Thị trường đầu 

ra của công ty có biến động, thay đổi. Sau khi nghiên cứu kĩ càng thị trường 

đầu ra của công ty, sẽ đưa ra những đề xuất góp ý nhằm giúp thị trường đầu ra 

của công ty ngày một phát triển, mở rộng.  

3. Đối tượng nghiên cứu 

Đối tượng nghiên cứu: Thị trường đầu ra của Công ty cổ phần sách 

Alpha. 
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Phạm vi nghiên cứu: Đề tài đi sâu tìm hiểu thị trường đầu ra của Công 

ty cổ phần sách Alpha năm 2010 tại Hà Nội trong bối cảnh chung của thị 

trường sách Việt Nam. 

4. Phương pháp nghiên cứu 

Đề tài sử dụng các phương pháp nghiên cứu sau: 

 - Phương pháp quan sát. 

 - Phương pháp thống kê. 

 - Phương pháp so sánh. 

 - Phương pháp tổng hợp, phân tích. 

5. Kết cấu đề tài 

Ngoài phần mở đầu, kết luận, tài liệu tham khảo và phụ lục, phần nội 

dung của đề tài bao gồm 03 chương: 

Chương 1. Lý luận chung về thị trường đầu ra. 

Chương 2. Thực trạng thị trường đầu ra của Công ty cổ phần sách 

Alpha. 

Chương 3. Các giải pháp phát triển thị trường đầu ra cho Công ty cổ 

phần sách Alpha. 

 

Trong quá trình thực hiện đề tài, với những hạn chế nhất định, bài 

khóa luận tốt nghiệp của em không tránh khỏi thiếu sót, em rất mong nhận 

được sự đóng góp ý kiến của các thầy cô. Em xin cảm ơn! 
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