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LỜI MỞ ĐẦU 

 

1. Tính cấp thiết của đề tài 

Trong thời kỳ công nghiệp hóa, hiện đại hóa đất nước ngày nay, con người 

cần có những hiểu biết toàn diện về các lĩnh vực: chính trị, kinh tế, văn hóa, xã 

hội ... nhằm phục vụ cho cuộc sống của mình và góp phần vào việc xây dựng 

đất nước ngày càng vững mạnh. Đây là thời đại của tri thức, thời đại của trí tuệ, 

nhu cầu sử dụng xuất bản phẩm ngày càng tăng trong đó nhu cầu sử dụng văn 

hóa phẩm cũng phát triển rất mạnh. 

Thấy được lợi ích to lớn của văn hóa phẩm trong việc tuyên truyền quảng 

bá hình ảnh đất nước, giáo dục con người sâu sắc về thẩm mỹ, tư tưởng tình 

cảm và giữ gìn bản sắc văn hóa dân tộc. Đồng thời góp phần tích cực vào việc 

định hướng nhu cầu văn hóa của người dân, phục vụ các nhiệm vụ kinh tế, 

chính trị, văn hóa xã hội, nâng cao trí tuệ, cổ vũ lòng yêu nước, tình thương yêu 

con người trong cộng đồng. Vì vậy mặt hàng văn hóa phẩm cũng đóng một vai 

trò vô cùng cấp thiết trong đời sống xã hội ngày nay. 

Trong quá trình kinh doanh xuất bản phẩm hiện nay, mặt hàng sách vẫn giữ 

vai trò chủ đạo song bên cạnh đó còn có các mặt hàng bổ trợ khác. Văn hóa 

phẩm là một mặt hàng mang lại nguồn doanh thu lớn cho các doanh nghiệp 

kinh doanh xuất bản phẩm. Do vậy, việc tổ chức kinh doanh các mặt hàng văn 

hóa phẩm của các doanh nghiệp kinh doanh xuất bản phẩm cũng ngày càng trở 

nên cấp thiết. 

Trải qua 60 năm hoạt động và phát triển, cùng với sự thăng trầm của nền 

kinh tế, Tổng công ty Sách Việt Nam luôn đánh giá cao vai trò của hoạt động 

kinh doanh văn hóa phẩm. Việc mua các văn hóa phẩm vào để bán là một trong 

những công đoạn hết sức quan trọng và công phu. Bởi lẽ có mua vào thì mới có 
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bán ra. Việc khai thác mặt hàng đã trở thành khâu nghiệp vụ có tính quyết định 

tới toàn bộ hiệu quả của quá trình kinh doanh.  

Vậy Tổng công ty Sách Việt Nam đã thực hiện việc khai thác các mặt hàng 

văn hóa phẩm như thế nào và sử dụng các biện pháp gì để hoạt động khai thác 

đạt hiệu quả cao, cạnh tranh và đứng vững trên thị trường? 

Với những lý do trên nên tôi đã chọn và nghiên cứu đề tài:  

“Hoạt động khai thác mặt hàng văn hóa phẩm ở Tổng công ty Sách 

Việt Nam trong 2 năm 2010 - 2011” cho khóa luận tốt nghiệp của mình. 

2. Tình hình nghiên cứu đề tài 

Đề tài “ Hoạt động khai thác mặt hàng văn hóa phẩm ở Tổng công ty Sách 

Việt Nam trong 2 năm 2010-2011” là một đề tài không mới. Đề tài này đã được 

các sinh viên khác nghiên cứu qua các năm trước như:  

“Tìm hiểu hoạt động khai thác mặt hàng văn hóa phẩm của Tổng công ty 

Phát hành Sách Việt Nam trong 2 năm 1999-2000” của sinh viên Phạm Thị 

Hồng Điệp – KDXBP K16.  

“Tình hình kinh doanh văn hóa phẩm của Tổng công ty Sách Việt Nam năm 

2006”- Sinh viên Nguyễn Thị Minh Thuyết- PHXBP 22B 

“Tình hình hoạt động khai thác xuất bản phẩm tại Tổng công ty Sách Việt 

Nam”- Sinh viên Thẩm Quỳnh Mai- PHXBP25A 

“ Hoạt động kinh doanh Văn hóa phẩm của Tổng công ty Sách Việt Nam 

trong 2 năm 2009-2010”- Nguyễn Thị Yến – PHXBP K26. 

Đề tài tuy không mới nhưng mỗi năm lại có những thay đổi những biến 

động khác nhau. Chọn đề tài này, tôi hy vọng sẽ khái quát lại tình hình hoạt 

động khai thác, kế thừa và đưa ra được những biện pháp mới để việc khai thác 

mặt hàng Văn hóa phẩm của Tổng công ty ngày một phát triển và đạt hiệu quả 

cao. 
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3. Mục đích của đề tài: 

- Phân tích tầm quan trọng của mặt hàng văn hóa phẩm và hoạt động khai 

thác mặt hàng văn hóa phẩm trong hoạt động kinh doanh mặt hàng văn hóa 

phẩm đối với xã hội nói chung và với Tổng công ty Sách Việt Nam nói riêng. 

- Đánh giá thực trạng khai thác mặt hàng văn hóa phẩm của Tổng công ty 

Sách Việt Nam 

- Đề xuất những giải pháp nhằm đẩy mạnh hoạt động khai thác mặt hàng 

văn hóa phẩm của Tổng công ty Sách Việt Nam. 

4. Đối tượng  và phạm vi nghiên cứu của đề tài 

Đề tài đi sâu tìm hiểu hoạt động khai thác mặt hàng Văn hóa phẩm tại Tổng 

công ty Sách Việt Nam. 

Do thời gian cũng như điều kiện nghiên cứu có hạn nên bài khóa luận chỉ 

tập trung vào phân tích thực trạng khai thác Văn hóa phẩm của Công ty tại 44 

Tràng Tiền- Hà Nội trong khoảng 2 năm trở lại đây 2010-2011. 

5. Phương pháp nghiên cứu 

Phương pháp thống kê 

Phương pháp so sánh 

Phương pháp phân tích tổng hợp. 

6. Đóng góp của đề tài  

Hệ thống hóa cơ sở lý luận về mặt hàng văn hóa phẩm và tình hình khai 

thác mặt hàng văn hóa phẩm từ đó thấy được vai trò cũng như tác động của nó 

đối với Tổng công ty và xã hội.  

Đưa ra một số giải pháp nhằm thúc đẩy hoạt động khai thác mặt hàng văn 

hóa phẩm ngày một tiến bộ hơn. 
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7. Kết cấu 

Ngoài phần mở đầu, kết luận và tài liệu tham khảo khóa luận gồm 3 

chương: 

Chương 1: Lý luận cơ bản về hoạt động khai thác mặt hàng văn hóa 

phẩm  

Chương 2: Thực trạng hoạt động khai thác mặt hàng văn hóa phẩm 

của Tổng công ty Sách Việt Nam 

Chương 3: Một số giải pháp phát triển hoạt động khai thác mặt hàng 

văn hóa phẩm tại Tổng công ty Sách Việt Nam  
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