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LỜI MỞ ĐẦU 

 

1. Tính cấp thiết của đề tài. 

Từ xa xưa, ông cha ta luôn đề cao và quý trọng sử sách. Đó là vốn tri 

thức quý báu, là tài sản vô giá của nhân loại. Ngày nay, cùng với sự phát triển 

mạnh mẽ của công nghệ thông tin và các phương tiện nghe nhìn hiện đại thì 

sách vẫn là cội nguồn của mọi vấn đề. Vì “Không có sách thì không có tri 

thức” sách chính là những “ hạt giống tâm hồn”. Trong đó phải kể đến sách 

tham khảo, sách tham khảo là yếu tố cơ bản không thể thiếu đối với việc trau 

dồi và nâng cao kiến thức, nhất là trong tiến trình cải cách hiện nay. Bởi lẽ 

những tri thức trong cuộc sống là vô vàn mà lượng tri thức trong sách giáo 

khoa giáo dục thì có giới hạn, do đó sự ra đời của sách tham khảo là một tất 

yếu. Nó có một nhiệm vụ to lớn đó là cung cấp một lượng tri thức khổng lồ 

phục vụ cho việc giảng dạy và học tập, góp phần tích cực vào việc nâng cao 

chất lượng giảng dạy và học tập của cả thầy và trò. 

Trước nhu cầu phục vụ học tập việc sử dụng sách tham khảo ngày một 

tăng cao. Nắm bắt được nhu cầu thiết thực đó thị trường sách tham khảo ngày 

càng sôi động và có nhiều thay đổi. Khả năng đáp ứng nhu cầu đã tăng về lượng 

nhưng chưa tăng về chất, nhiều nhà làm sách do chạy theo lợi nhuận mà cho ra 

thị trường những sách kém chất lượng. Với những lí do trên, em đã mạnh dạn 

thực hiện đề tài về sách tham khảo với tên gọi: “ Thị trường sách tham khảo 

trên địa bàn Thủ đô Hà Nội trong hai năm 2011 – 2012” làm đề tài luận văn 

tốt nghiệp của mình. 
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2. Mục tiêu đề tài. 

 Khi lựa chọn đề tài này, mong muốn của em là nghiên cứu thực trạng 

thị trường sách tham khảo trên địa bàn Thủ đô Hà Nội trong hai năm 2011 - 

2012 thông qua nhu cầu tiêu dùng và khả năng đáp ứng tiêu dùng. 

 Xử lý các số liệu kết quả thu được. Qua đó rút ra nhận xét cũng như 

đưa ra những đề xuất và định hướng cho việc sử dụng, kinh doanh sách tham 

khảo trên thị trường địa bàn Thủ đô Hà Nội nói riêng và thị trường cả nước 

nói chung. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu đề tài. 

Đề cập đến thực trạng thị trường sách tham khảo trên địa bàn Hà Nội 

trong năm 2011 và 4 tháng đầu năm 2012. 

4. Phương pháp nghiên cứu. 

Trong đề tài này, em đã sử dụng một số phương pháp nghiên cứu sau:  

  Phương pháp so sánh 

  Phương pháp quan sát trực tiếp 

  Phương pháp thống kê, phân tích, tổng hợp. 

  Phương pháp luận của chủ nghĩa Mác - LêNin 

5. Kết cấu của đề tài. 

  Gồm 3 chương: 

Chương 1. Lý luận chung về thị trường sách tham khảo 

Chương 2. Thực trạng thị trường sách tham khảo trên địa bàn Thủ đô 

Hà Nội qua hai năm 2011 – 2012. 

Chương 3. Một số giải pháp nhằm phát triển thị trường sách tham khảo 

trên địa bàn Hà Nội. 

Tuy nhiên do khả năng chuyên môn và trình độ còn hạn chế  nên bài 

viết không tránh khỏi những thiếu sót. Em rất mong được sự đóng góp bổ 
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sung ý kiến của các thầy cô và các bạn sinh viên để luận văn tốt nghiệp của 

em được hoàn thiện hơn. 

Hoàn thành đề tài khóa luận này, em xin chân thành cảm ơn Giảng 

 viên - Thạc sĩ Trần Phương Ngọc người trực tiếp hướng dẫn em lựa chọn và 

hoàn thành đề tài cùng các thầy cô giáo trong khoa Xuất bản – Phát hành, 

Trường Đại học Văn hóa Hà Nội, các cô chú, anh chị tại các nhà sách….cùng 

các bạn sinh viên đã tham gia vào việc cung cấp và đóng góp những ý kiến 

cho bài luận văn của em được hoàn chỉnh và thực hiện đúng tiến độ. 

Em xin chân thành cảm ơn! 
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