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A.LỜI MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài 

Đất nước ta sau khi trải qua bao biến cố của lịch sử đã từng bước thay da đổi 

thịt, chuyển mình từ một đất nước nông nghiệp lạc hậu trở thành một trong 

những nền kinh tế mới nổi tiềm năng trong khu vực và trên thế giới, là điểm đến 

tin cậy của các nhà đầu tư. Từ khi hội nhập kinh tế quốc tế, chúng ta đã đạt được 

những thành tựu kinh tế - xã hội quan trọng, xây dựng nên một nền kinh tế hàng 

hoá vận động phát triển không ngừng theo cơ chế thị trường có sự quản lí của 

Nhà nước .  

Kinh tế phát triển đồng nghĩa với đời sống của người dân có những thay đổi 

lớn lao: đời sống vật chất được nâng cao và đời sống tinh thần ngày càng phong 

phú và luôn đòi hỏi sự sáng tạo đổi mới. Để đáp ứng nhu cầu vật chất và tinh 

thần cho người dân cũng như để tồn tại và phát triển, các doanh nghiệp luôn 

phải vận động không ngừng theo các qui luật kinh tế. Doanh nghiệp phát hành 

xuất bản phẩm cũng đang dần thích nghi với cơ chế mới, thể hiện sự năng động 

của mình để có thể đứng vững trên thị trường cạnh tranh ngày càng khốc liệt 

này. Thời đại thông tin, công nghệ số bùng nổ cũng là thời điểm các doanh 

nghiệp nói chung và các doanh nghiệp xuất bản phẩm nói riêng sử dụng việc 

tuyên truyền quảng cáo để đưa sản phẩm của mình đến với đông đảo quần 

chúng. Đặc biệt, khi nước ta ra nhập công ước Bern và Tổ chức thương mại 

Quốc tế WTO, hoạt động tuyên truyền quảng cáo trong lĩnh vực phát hành xuất 

bản phẩm của các doanh nghiệp kinh doanh đã dần trở thành một phần quan 

trọng, là chìa khoá của sự thành công, kim chỉ nam dẫn dắt các doanh nghiệp 

cùng với các xuất bản phẩm của họ đến với độc giả một cách nhanh chóng và 

hiệu quả nhất. Tuyên truyền quảng cáo cũng chính là vũ khí mà các doanh 

nghiệp sử dụng để cạnh tranh trên thị trường. Hoạt động này ngày càng trở nên 

sôi động, thu hút sự quan tâm của nhiều người. Là sinh viên được đào tạo 

chuyên ngành phát hành xuất bản phẩm và đã có dịp trực tiếp tìm hiểu hoạt động 

tuyên truyền quảng cáo của các doanh nghiệp phát hành xuất bản phẩm trong 
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quá trình kiến tập và thực tập của mình nên em đã lựa chọn đề tài: " Hoạt động 

tuyên truyền quảng cáo của một số doanh nghiệp phát hành xuất bản phẩm tại 

Hà Nội hiện nay." 

2. Mục tiêu của đề tài 

Trong thời kì hội nhập, mọi hoạt động kinh doanh đều phải sử dụng quảng 

cáo và tuyên truyền để xúc tiến quá trình tiêu thụ sản phẩm trên thị trường. Đối 

với hoạt động phát hành xuất bản phẩm thì việc tuyên truyền quảng cáo là một 

phương pháp tốt để đưa các xuất bản phẩm đến tận tay độc giả. Chính vì vậy, 

mục đích của đề tài khoá luận này là nghiên cứu về vai trò của tuyên truyền 

quảng cáo các xuất bản phẩm trong thời kì hội nhập kinh tế quốc tế, thực trạng 

của hoạt động tuyên truyền quảng cáo từ đó đưa ra các nhận xét và đánh giá của 

hoạt động tuyên truyền quảng cáo xuất bản phẩm từ đó đưa ra các giải pháp 

nhằm nâng cao hiệu quả của hoạt động này trong các doanh nghiệp phát hành 

xuất bản phẩm hiện nay.  

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

 Đề tài tập trung nghiên cứu các hình thức, phương tiện và các biện pháp 

tuyên truyền quảng cáo được sử dụng với hiệu quả của nó trong thời kì hội nhập. 

4. Phương pháp nghiên cứu 

 - Phương pháp điều tra phỏng vấn: nhằm thu thập thông tin và số liệu phục 

vụ cho quá trình nghiên cứu 

- Phương pháp phân tích tổng hợp: sử dụng phương pháp này nhằm phân tích 

số liệu đã điều tra và các số liệu sẵn có được kế thừa trong các tài liệu đã nghiên 

cứu trước đó. 

- Phương pháp so sánh: sử dụng đối chiếu các thông tin nghiên cứu  

- Phương pháp thống kê. 

5. Bố cục khoá luận :  

Ngoài phần mở đầu và kết luận , khoá luận gồm 3 chương 
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 Chương 1 : Cơ sở lí luận về hoạt động tuyên truyền quảng cáo xuất bản 

phẩm 

Chương 2 : Thực trạng hoạt động tuyên truyền quảng cáo của một số doanh 

nghiệp phát hành xuất bản phẩm tại Hà Nội hiện nay. 

Chương 3 : Nhóm các giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả hoạt động tuyên 

truyền Quảng cáo của doanh nghiệp phát hành xuất bản phẩm tại Hà Nội hiện 

nay. 

Do có sự hạn chế về kiến thức lí luận và kinh nghiệm thực tiễn , thời gian 

nghiên cứu và tìm hiểu ngắn nên khoá luận không tránh khỏi những thiếu sót. 

Rất mong thầy cô khoa phát hành xuất bản phẩm đóng góp ý kiến cho khoá luận 

của em để có thể hoàn thiện. 
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