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MỤC LỤC 

 

Danh mục chữ viết tắt trong khóa luận 

Lời mở đầu 

Chương 1: Lý luận chung về nghệ thuật quảng cáo trong kinh doanh 

xuất bản phẩm 

1.1 Các khái niệm cơ bản 

1.1.1 Quảng cáo 

1.1.2 Nghệ thuật quảng cáo trong kinh doanh Xuất bản phẩm 

1.2 Đặc điểm của quảng cáo ở Việt nam hiện nay 

1.3 Nội dung của quảng cáo ở Việt nam hiện nay 

1.4 Yêu cầu của hoạt động quảng cáo 

1.5 Vai trò của quảng cáo đối với đời sống và kinh doanh XBP 

1.5.1 Đối với đời sống 

1.5.2 Đối với doanh nghiệp kinh doanh 

Chương 2: Thực trạng nghệ thuật quảng cáo trong kinh doanh xuất bản 

phẩm hiện nay. 

 2.1 Tổng quan về hoạt động quảng cáo trong kinh doanh XBP. 

  2.1.1 Những nhân tố ảnh hưởng đến quảng cáo. 

   2.1.1.1 Điều kiện chính trị, kinh tế, xã hội. 

   2.1.1.2 Môi trường kinh doanh của doanh nghiệp 

   2.1.1.3 Nhu cầu sử dụng xuất bản phẩm của nhân dân hiện nay. 

  2.1.2 Quá trình phát triển của hoạt động quảng cáo. 

   2.1.2.1 Giai đoạn quảng cáo trước năm 1954 

   2.1.2.2 Giai đoạn quảng cáo từ năm 1954 – 1975 

   2.1.2.3 Giai đoạn quảng cáo từ năm 1975 – 1990  



   2.1.2.4 Giai đoạn quảng cáo từ năm 1990 đến nay. 

   2.1.2.5 Quá trình phát triển của hoạt động quảng cáo XBP. 

2.2 Nghệ thuật quảng cáo trong kinh doanh XBP 

 2.2.1 Mục tiêu của quảng cáo trong kinh doanh 

 2.2.2 Thông điệp quảng cáo và các thủ pháp sử dụng thông điệp quảng cáo 

 2.2.3 Lựa chọn phương tiện quảng cáo 

  2.3.2.1 Quảng cáo thông qua tờ rơi, apphich, bảng hiệu. 

  2.3.2.2 Quảng cáo thông qua báo viết. 

  2.3.2.3 Quảng cáo thông qua phát thanh, truyền hình. 

  2.3.2.4 Quảng cáo thông qua Internet. 

  2.3.2.5 Quảng cáo thông qua một số phương tiện khác. 

2.2.4 Sự đa dạng trong quảng cáo. 

 2.2.5 Đánh giá hiệu quả của hoạt động quảng cáo 

Chương 3: Những giải pháp nâng cao chất lượng nghê thuật quảng cáo 

XBP 

 3.1 Những định hướng chung. 

 3.2 Xu hướng phát triển của ngành quảng cáo. 

 3.3 Một số giải pháp nâng cao nghệ thuật quảng cáo của Doanh nghiệp 

và cả cải thiện nâng cao hệ thống pháp luật Nhà nước. 

  3.3.1 Giải pháp vĩ mô 

   3.3.1.1 Hoàn thiện hệ thống pháp luật về quảng cáo 

   3.3.1.2 Nâng cao hiệu quả quản lý của Nhà nước về hoạt động QC 

  3.3.2 Giải pháp vi mô 

   3.3.2.1 Giải pháp nâng cao hiệu quả hoạt động quảng cáo của doanh 

nghiệp 

   3.3.2.2 Tăng cường đa dạng hóa phương tiện quảng cáo cho doanh nghiệp 

   3.3.2.3 Nâng cao trình độ nghiệp vụ của đội ngũ làm quảng cáo 
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LỜI MỞ ĐẦU 

 
Tính cấp thiết của đề tài.  

      Quảng cáo xuất hiện mọi nơi và hầu như vào bất cứ lúc nào trong cuộc 

sống của chúng ta: buổi sáng khi chúng ta bật tivi lên thì các chương trình 

quảng cáo truyền hình đã xuất hiện, khi chúng ta đi trên đường, các panô, 

apphích, các biển quảng cáo xuất hiện để thu hút khách hàng, hay trong các 

cửa hàng, trong các buổi họp các mẫu quảng cáo cũng xuất hiện , đơn giản 

hơn nữa là khi ở nhà mình các tờ rơi, các nhân viên tiếp thị chào hàng cũng 

đến tận nhà để quảng cáo… 

      Ở các nước phát triển thì quảng cáo trở thành một ngành kinh doanh lớn, 

một ngành công nghiệp, trở thành một ngành học được đào tạo bài bản với 

những phương pháp nghiên cứu khoa học thiết thực gắn liền với hoạt động 

marketing. Tuy nhiên ở một nước đang phát triển như ở Việt nam thì quảng 

cáo lại chưa được hiểu và thực hiện theo đúng tiêu chí quảng cáo. Có những 

doanh nghiệp Việt nam quảng cáo qua truyền hình với chi phí không hề nhỏ 

lại không có hiệu quả thực sự. 

    Quảng cáo xét về một phương diện nào đó tính nghệ thuật được nâng cao 

và chú trọng nhiều hơn tính khoa học, bởi quảng cáo gây ấn tượng với khách 

hàng để tác động đến tình cảm của khách hàng. 

     Đối với ngành kinh doanh Xuất bản phẩm, quảng cáo có vai trò quan 

trọng bởi xuất bản phẩm là một loại hàng hóa đặc biệt. Sách có một vai trò 

rất quan trọng trong xã hội từ bao đời nay. Đặc biệt là khi xã hội ngày càng 

phát triển thì việc đọc sách trở thành một nét văn hóa có ý nghĩa mang tri 

thức của nhân loại, của thế giới đến với người đọc. Việc đọc sách mang đến 

những thông tin, cung cấp tri thức, có sự giáo dục, bồi dưỡng và nâng cao tri 

thức cho mỗi người. Trong khi đọc sách, người ta có thể suy ngẫm, tra cứu, 



tìm tòi những tri thức mà không một loại hình nào có thể mang lại cho họ. 

Tuy nhiên hiện nay, có một vấn đề cấp thiết được đặt ra là văn hóa đọc đang 

bị " đe dọa" bởi sự phát triển ngày càng mạnh mẽ của truyền hình, của 

internet, hay nói cách khác là văn hóa đọc đang dần bị mất ưu thế trước văn 

hóa nghe nhìn. Bởi lẽ, xét ở một góc cạnh nào đó thì phương tiện nghe nhìn 

chiếm được những lợi thế và phù hợp với lối sống hiện đại khi mà thời gian 

dành cho giải trí của người dân quá ít ỏi. Tuy vậy, sách vẫn chiếm một vị trí 

quan trọng trong đời sống. Những giá trị tinh thần mà sách mang lại có ý 

nghĩa rất to lớn. Có một ai đó đã nói : mỗi con người chỉ có một cuộc đời 

những người ta có thể trải nghiệm được nhiều cuộc đời qua những cuốn 

sách. Đó là những giá trị rất lớn mà sách mang lại cho người đọc. Nó vượt 

qua cả những giá trị so với những thiết bị nghe nhìn. Bởi vậy mà sách vẫn là 

nguồn nam châm thu hút mạnh mẽ tâm trí của người đọc.  

       Tuy nhiên, ở Việt nam hiện nay, quảng cáo sách lại không được chú 

trọng đầu tư và xây dựng, vẫn còn thiếu tính chuyên nghiệp. Bởi vậy, có 

những cuốn sách hay và giá trị lại không được đến tay bạn đọc bởi bạn đọc 

không biết đến cuốn sách đó. Trong khi quảng cáo lại có nhiều thủ pháp đa 

dạng, phong phú để doanh nghiệp có thể lựa chọn. 

       Chính vì thế, tôi chọn và nghiên cứu đề tài : "Nghệ thuật quảng cáo 

trong kinh doanh xuất bản phẩm ở Việt nam hiện nay" làm Khóa luận tốt 

nghiệp với mục đích chỉ ra những nguyên nhân tồn tại và đề xuất những giải 

pháp nâng cao chất lượng nghệ thuật quảng cáo trong doanh xuất bản phẩm 

hiện nay. 

2. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu. 

     - Đối tượng nghiên cứu: Hoạt động quảng cáo trong kinh doanh sách. 

 - Đối tượng khảo sát: Một số doanh nghiệp sách như Nhã nam, 

Alphabooks, Thái Hà books, Công ty PHS FaHaSa Thành phố Hồ Chí 



Minh. Bởi vì đây là những doanh nghiệp sách lớn ở Việt Nam hiện nay. 

Ngoài ra đề tài nghiên cứu khảo sát qua chương trình " Mỗi ngày một 

cuốn sách" của Đài Truyền hình Việt Nam. 

    - Thời gian làm nghiên cứu: năm 2011 

 3. Mục đích nghiên cứu.  

        Với một thị trường xuất bản phẩm sôi động như hiện nay, quảng cáo 

hiệu quả là một công cụ hữu hiệu giúp các doanh nghiệp hoàn thành nhiệm 

vụ của Đảng và Nhà nước giao cho trong việc nâng cao tri thức cho xã hội 

và thực hiện mục tiêu kinh doanh của các doanh nghiệp kinh doanh phát 

hành xuất bản phẩm. 

        Bài khóa luận nhằm mục đích hệ thống hóa lí luận về nghệ thuật quảng 

cáo xuất bản phẩm. Khảo sát thực trạng quảng cáo trong kinh doanh sách. 

Từ đó đề xuất những giải pháp hiệu quả để nâng cao hơn nữa nghệ thuật 

quảng cáo, nhằm thúc đẩy hoạt động kinh doanh của các doanh nghiệp xuất 

bản phẩm ở Việt nam hiện nay. 

4. Phương pháp luận và phương pháp nghiên cứu.  

 Trong quá trình làm đề tài khóa luận tốt nghiệp, tôi sử dụng một số biện 

pháp nghiên cứu sau : 

    - Phương pháp luận khoa học Mác - Lênin. 

    - Phương pháp phân tích, thống kê và tổng hợp 

    - Phương pháp điều tra xã hội học 

    - Phương pháp thu thập thông tin điều tra thị trường 

5. Kết cấu của đề tài.  

    Ngoài phần mở đầu, kết luận và phụ lục, đề tài gồm có 3 chương : 

    - Chương 1: Lý luận chung về nghệ thuật quảng cáo trong kinh doanh 

xuất bản phẩm. 



    - Chương 2: Thực trạng Nghệ thuật quảng cáo trong kinh doanh xuất bản 

phẩm hiện nay. 

    - Chương 3: Những giải pháp nhằm nâng cao chất lượng nghệ thuật quảng 

cáo trong kinh doanh xuất bản phẩm. 
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