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LỜI MỞ ĐẦU 

 

1.Tính cấp thiết của đề tài 

Nước ta đã trải qua bao thăng trầm lịch sử. Dưới sự lãnh đạo của Đảng, 

chúng ta đã làm nên những trang sử sáng ngời để ghi tên dân tộc, “sánh vai 

với các cường quốc năm châu” như lời Bác Hồ căn dặn. Trong thời đại ngày 

nay, đặc biệt là từ khi nước ta hội nhập kinh tế quốc tế, Việt Nam đã đạt được 

nhiều thành tựu quan  trọng về kinh tế - xã hội. Xã hội ổn định, nền kinh tế 

vận động theo cơ chế thị trường có sự quản lý của Nhà nước. Thủ đô Hà Nội - 

trái tim của đất nước, đồng thời là sự minh chứng cho sự đi lên của dân tộc. 

Kinh tế phát triển tạo điều kiện cho đời sống của nhân dân có những thay đổi 

lớn lao, đó là: đời sống vật chất được ấm no, đời sống tinh thần phong phú, đa 

dạng và nhu cầu của con người ngày càng được đáp ứng cao hơn. 

Hiện nay, để đáp ứng tốt nhu cầu đó của xã hội, mặt hàng xuất bản 

phẩm nói chung, mặt hàng văn hóa phẩm nói riêng ngày càng trở nên phong 

phú và đa dạng. Văn hóa phẩm là một mặt hàng không thể thiếu trong quá 

trình sản xuất kinh doanh xuất bản phẩm bởi kinh doanh văn hóa phẩm mang 

lại hiệu quả kinh tế cao cho doanh nghiệp. Văn hóa phẩm đã trở thành sản 

phẩm quen thuộc và cần thiết đối với đáp ứng nhu cầu của con người. Cùng 

với sự phát triển mạnh mẽ của cả nước, các đơn vị, doanh nghiệp kinh doanh 

văn hóa phẩm cũng vận động không ngừng theo quy luật kinh tế và ngày càng 

khẳng định được vị thế, vai trò của mình cũng như thỏa mãn nhu cầu của xã 

hội trong giai đoạn hiện nay. 

Công ty Fahasa chi nhánh Hà Nội – số 39 Đường Kim Liên mới – phố 

Xã Đàn – Quận Đống Đa – Thành phố Hà Nội trong nhiều năm qua là doanh 

nghiệp có qui mô lớn trong việc kinh doanh xuất bản phẩm. Trong đó, văn 
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hóa phẩm từ lâu đã không còn là mặt hàng phụ trợ cho sách mà đã trở thành 

mặt hàng kinh doanh mũi nhọn của công ty, đem lại hiệu quả kinh doanh 

không nhỏ so với các xuất bản phẩm khác. Fahasa đã khẳng định được vị trí, 

vai trò của mình trên thị trường và không ngừng mở rộng thị trường văn hóa 

phẩm của mình trong phạm vi cả nước với những bước tiến dài. 

Là một sinh viên được đào tạo ngành kinh doanh xuất bản phẩm, với 

mong muốn tìm hiểu nhiều hơn về văn hóa phẩm, bổ trợ kiến thức và đặc biệt 

là tìm hiểu việc làm thế nào để công ty đạt được những kết quả kinh doanh 

như vậy. Do đó, em đã quyết định chọn đề tài: “Tình hình kinh doanh văn hóa 

phẩm của Công ty cổ phần Phát hành sách TP. Hồ Chí Minh chi nhánh tại Hà 

Nội trong hai năm 2010 –2011”. 

2. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

Đề tài tập trung nghiên cứu hoạt động kinh doanh văn hóa phẩm của 

công ty Fahasa chi nhánh Hà Nội trong hai năm 2010 – 2011. 

Hiện nay, trên thị trường Hà Nội, mặt hàng văn hóa phẩm vô cùng 

phong phú và đa dạng. Nhưng do không có điều kiện và kiến thức còn hạn 

chế nên em chỉ tìm hiểu một số mặt hàng chính như: 

- Các loại văn hóa phẩm truyền thống 

- Các sản phẩm thủ công mỹ nghệ 

- Các loại văn phòng phẩm 

- Các loại thiết bị giáo dục, dụng cụ học tập 

- Các biểu mẫu hành chính kế toán 

- Các vật tư văn hóa thông tin 

3. Mục đích nghiên cứu 

- Hệ thống hóa trên cơ sở lý luận về văn hóa phẩm và kinh doanh văn 

hóa phẩm. Từ đó thấy được vai trò cũng như tác động của chúng đối với công 

ty và xã hội. 
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- Nghiên cứu thực trạng kinh doanh văn hóa phẩm của công ty. 

- Đề ra một số giải pháp nâng cao hiệu quả hoạt động kinh doanh văn 

hóa phẩm cho công ty trong thời gian tới. 

4. Phương pháp nghiên cứu 

Trên cơ sở phương pháp luận của chủ nghĩa Mác – Lê nin, trong quá 

trình thực hiện khóa luận, em còn sử dụng các phương pháp sau: 

- Phương pháp điều tra 

- Phương pháp thống kê 

- Phương pháp phân tích 

- Phương pháp tổng hợp 

- Phương  pháp so sánh 

5. Bố cục của đề tài 

Ngoài lời nói đầu, kết luận, đề tài được chia làm ba chương: 

Chương 1: Nhận thức chung về kinh doanh văn hóa phẩm  

Chương 2: Thực trạng kinh doanh văn hóa phẩm của công ty Fahasa 

chi nhánh Hà Nội trong hai năm 2010 – 2011. 

Chương 3: Một số giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả hoạt động kinh 

doanh văn hóa phẩm của công ty Fahasa chi nhánh Hà Nội. 

Tuy đã có nhiều cố gắng, song bài viết vẫn còn nhiều thiếu sót do còn 

hạn chế về kiến thức cũng như gặp một số khó khăn trong thực tế nghiên cứu. 

Chính vì thế, em rất mong nhận được những ý kiến đóng góp của thầy cô để 

khóa luận của em hoàn thiện hơn. 

Em xin chân thành cảm ơn cô giáo – TS.Đỗ Thị Quyên đã tận tình giúp 

đỡ em trong suốt quá trình nghiên cứu và hoàn thành bài khóa luận của mình. 

Em xin gửi lời cảm ơn tới các thầy cô trong khoa Xuất bản - Phát hành đã 

cung cấp cho em những kiến thức cần thiết cho bài viết và các cô chú, anh chị 

công tác ở các nhà sách của FAHASA tại Hà Nội và một số đơn vị kinh 

doanh văn hóa phẩm khác đã tạo điều kiện cho em hoàn thành đề tài khóa 

luận này. 
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