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MỞ ĐẦU 

 

1.Tính cấp thiết của đề tài 

Trong những năm qua nền kinh tế nước ta đã thu được nhiều thắng lợi 

to lớn. Hội nhập kinh tế quốc tế tạo cơ hội cho các doanh nghiệp Việt Nam 

gia nhập vào thị trường khu vực và thế giới. Đạt được những thành tựu như 

ngày hôm nay là nhờ sự phát triển của khoa học công nghệ, trong đó trí tuệ 

con người đóng vai trò quan trọng trong việc ứng dụng những thành tựu khoa 

học – kĩ thuật  ấy. Xuất bản phẩm là một trong những công cụ đắc lực để hỗ 

trợ cho chiến lược ấy. Với vai trò rất quan trọng, xuất bản phẩm nâng cao 

trình độ dân trí, phát huy truyền thống văn hóa dân tộc, xây dựng con người 

mới, đáp ứng yêu cầu của sự phát triển kinh tế - xã hội. Bên cạnh đó, với xu 

thế quốc tế  hóa, sự giao lưu quốc tế về thông tin ngày càng mở rộng thì vai 

trò của xuất bản phẩm ngày càng tăng lên. 

Với tầm quan trọng như vậy đã tạo điều kiện cho thị trường kinh doanh 

xuất bản phẩm phát triển ngày càng sôi động có sự tham gia của nhiều đơn vị 

kinh doanh. Các đơn vị kinh doanh hoạt động bình đẳng và độc lập trên cơ sở 

pháp luật và sự quản lí của cơ quan ban ngành. Ngày nay với sự năng động và 

nhạy bén của mình, lực lượng kinh doanh tư nhân đã và đang chiếm lĩnh thị 

trường và dần khẳng định vị trí của mình trong hoạt động kinh doanh xuất bản 

phẩm. Tuy nhiên trong môi trường cạnh tranh gay gắt như hiện nay đang đặt 

ra cho các doanh nghiệp rất nhiều khó khăn và thách thức, đòi hỏi các doanh 

nghiệp kinh doanh xuất bản phẩm phải có các chiến lược phù hợp để có thể 

đứng vững trong nền kinh tế thị trường. 

Nắm vững được những thuận lợi và thách thức đó công ty cổ phần sách 

và thiết bị giáo dục Trí Tuệ đã ngày càng khẳng định vị thế trên thị trường 

kinh doanh xuất bản phẩm, thông qua hoạt động kinh doanh của mình công ty 

đã ngày càng đáp ứng nhu cầu xuất bản phẩm của xã hội và mang lại hiệu quả 
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kinh doanh cho doanh nghiệp, đưa doanh nghiệp đi lên và phát triển song 

song với các đơn vị kinh doanh xuất bản phẩm khác. 

Ấn tượng trước quy mô hoạt động của Trí Tuệ em quyết định chọn đề tài: 

“Hoạt động kinh doanh xuất bản phẩm của công ty cổ phần sách và thiết bị 

giáo dục Trí Tuệ từ năm 2009 – 2011”  làm đề tài khóa luận của mình. 

2. Mục đích nghiên cứu 

 Nhằm tìm hiểu sâu hơn về chuyên ngành mình đã được đào tạo, đặc 

biệt là hoạt động kinh doanh  xuất bản phẩm của công ty cổ phần sách và thiết 

bị giáo dục Trí Tuệ từ năm 2009- 2011  

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

Tập trung nghiên cứu, phân tích, đánh giá hoạt động kinh doanh xuất 

bản phẩm của công ty cổ phần sách và thiết bị giáo dục Trí Tuệ trong ba năm 

2009, 2010,2011. 

4. Phương pháp nghiên cứu 

Trong bài viết này em đã sử dụng các phương pháp nghiên cứu sau: 

  Phương pháp thống kê  

  Phương pháp phân tích, tổng hợp  

  Phương pháp so sánh 

............. 

5. Kết cấu của khóa luận 

Ngoài phần mở đầu và phần kết luận thì khóa luận gồm có 3 chương: 

 Chương 1 : Nhận thức chung về hoạt động kinh doanh xuất bản 

phẩm và ý nghĩa của nó đối với công ty cổ phần sách và thiết bị giáo dục 

Trí Tuệ  

 Chương 2 : Thực trạng hoạt động kinh doanh xuất bản phẩm của 

công ty cổ phần sách và thiết bị giáo dục Trí Tuệ từ năm 2009- 2011 

Chương 3 :  Phương hướng hoạt động của công ty trong thời gian tới 

và một số giải pháp nhằm thúc đẩy hoạt động kinh doanh của công ty. 
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