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LỜI MỞ ĐẦU 

1. Tính cấp thiết của đề tài 

Trong tiến trình phát triển của lịch sử xã hội loài người, xuất bản phẩm 

là một phương tiện đóng vai trò quan trọng trong việc lưu trữ, truyền tải và 

phổ biến thông tin, cũng như các tri thức thuộc mọi lĩnh vực của đời sống xã 

hội. Sự bùng nổ của cuộc cách mạng khoa học công nghệ, cũng với sự phát 

triển như vũ bão của hàng loạt công nghệ mới đem đến cho xuất bản phẩm 

một loại hình mới đó là sản phẩm băng đĩa. 

Băng đĩa với những ưu thế nổi trội đem đến cho con người thông tin về 

mọi mặt, mọi lĩnh vực của đời sống. Băng đĩa có khả năng lớn trong phân 

phối và lưu trữ thông tin mà các sản phẩm khác không có được. Nó là phương 

tiện học tập tối ưu, là một công cụ giải trí  

Hữu ích, là “người bạn đồng hành” đối với mỗi người trong quá trình 

trau dồi nhận thức, nâng cao hiệu quả hoạt động nghề nghiệp.Do vậy,nhu cầu 

băng đĩa rất phong phú và đa dạng, có ở mọi lứa tuổi, mọi tầng lớp của xã hội. 

Sự diễn biến của nền kinh tế thị trường đã làm cho quan hệ cung- cầu 

về băng đĩa có nhiều thay đổi. Nhu cầu băng đĩa đã có những bước phát triển 

mới và ngày càng biến động phức tạp. Điều đó đã mở ra những cơ hội lớn cho 

hoạt động kinh doanh băng đĩa. Kinh doanh xuất bản phẩm nói chung và kinh 

doanh mặt hàng băng đĩa nói riêng trong nền kinh tế thị trường là hoạt động 

kinh tế đặc thù, đồng thời thực hiện hai mục tiêu quan trọng, thoả mãn nhu 

cầu mua và sử dụng băng đĩa của xã hội theo đúng định hướng và có lợi 

nhuận để tái sản xuất kinh doanh băng đĩa. 

Ở Hà Nội, trung tâm chính trị- văn hoá- xã hội của cả nước, thị trường 

băng đĩa phát triển mạnh mẽ cả về số lượng lẫn chất lượng và chủng loại, đáp 

ứng ngày càng cao nhu cầu của khách hàng. 
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Xuất phát từ những vấn đề trên mà em đã quyết định chọn đề tài “Nhu cầu 

băng đĩa của sinh viên trên địa bàn thủ đô Hà Nội hiện nay” làm khoá luận tốt 

nghiệp. 

2. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu  

- Nhu cầu băng đĩa của sinh viên 

- Địa điểm: Trên địa bàn Thủ đô Hà Nội 

- Thời gian: Năm 2011 

 

3. Mục đích nghiên cứu. 

- Hệ thống hoá lý luận nhu cầu băng đĩa, các đặc trưng của nhu cầu 

băng đĩa và ý nghĩa của việc nghiên cứu nhu cầu băng đĩa đối với sinh viên 

trên địa bàn Thủ đô Hà Nội trong năm 2011. 

- Khảo sát đúng thực trạng và sự biến động của nhu cầu băng đĩa của 

sinh viên trên địa bàn Thủ đô Hà Nội trong năm 2011. 

- Đề xuất một số kiến nghị có tính khả thi để thúc đẩy nhu cầu băng đĩa 

phát triển mạnh trong những năm tới. 

4. Phương pháp nghiên cứu. 

Trong luận văn em sử dụng những phương pháp 

          - Phương pháp luận dựa trên cơ sở nhận thức luận chủ nghĩa duy vật 

lịch sử và chủ nghĩa duy vật biện chứng 

          - Phương pháp nghiên cứu cụ thể 

- Phương pháp so sánh 

- Phương pháp thống kê 

- Phương pháp phân tích, tổng hợp 

- Phương pháp điều tra xã hội 
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5. Kết cấu của đề tài. 

Kết cấu của luận văn bao gồm 3 chương. 

Chương 1: Lý luận cơ bản về nhu cầu băng đĩa 

Chuơng 2: Thực trạng nhu cầu băng đĩa của sinh viên trên địa bàn 

Thủ đô Hà Nội hiện nay. 

Chương 3: Một số ý kiến đề xuất nhằm thúc đẩy nhu cầu mua và sử 

dụng băng đĩa của sinh viên trên địa bàn Thủ đô Hà Nội trong những năm 

tới. 
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