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LỜI MỞ ĐẦU 
 

Bước sang nền kinh tế thị trường, đất nước ta đã và đang có những thay 

đổi  đáng kể, làm cho diện mạo của đất nước có những khởi sắc nhanh chóng. 

Nền kinh tế thi trường đã mang lại một sức sống mới cho quá trình công 

nghiệp hóa và hiện đại hóa đất nước. Trong sự phát triển và vận động không 

ngừng, quá trình hợp tác và toàn cầu hóa đang diễn ra mạnh mẽ như vũ bão. 

Sự tác động của nó đối với sự phát triển của các ngành sản xuất và các thành 

phần kinh tế là không nhỏ. Từ khi đất nước ta thực hiện đổi mới đất nước, 

bước sang một thời kì mới, thời kì công nghiệp hóa và hiện đại hóa, đã mang 

lại cơ hội cho sự phát triển không ngừng cũng như những thách thức và khó 

khăn cho các hoạt động kinh tế - xã hội. 

Đứng trước những thời cơ và thách thức đó, ngành kinh doanh xuất bản 

phẩm cũng đã và đang có những bước chuyển mình nhanh chóng để cùng hòa 

mình vào dòng chảy chung của nền kinh tế đất nước. Nhằm thực hiện những 

mục tiêu kinh tế và văn hóa xã hội mà Đảng và Nhà nước giao phó, hoạt động 

kinh doanh xuất bản phẩm đã không ngừng phát triển trong những năm gần 

đây và hoạt động này được xem như là một công cụ trong việc tuyên truyền 

cho chủ trương và đường lối của Đảng, của Nhà nước. 

Trong hoạt động kinh doanh xuất bản phẩm, hoạt động kinh doanh các 

loại văn hóa phẩm trong đó có lịch bloc đã thực sự trở thành một kênh cơ bản 

trong việc đáp ứng nhu cầu văn hóa xã hội cho cộng đồng, phát huy những 

bản sắc văn hóa, truyền thống của dân tộc. Nó là một dạng hàng hóa văn hóa 

phẩm chuyển tải đầy đủ các thông tin chính trị, kinh tế, văn hóa xã hội, công 

nghệ và các giá trị văn hóa khác bằng chữ viết, hình ảnh đến bạn đọc. 

Lịch bloc là một sản phẩm văn hóa truyền thống, treo lịch vào đầu năm  

được coi như một phong tục của người dân Việt Nam. Chính vì thế khi đời  

sống kinh tế ngày một nâng cao, dưới góc độ hàng hóa trong cơ chế thị trường 

lịch bloc trở thành một mặt hàng mang lại lợi nhuận cao cho các nhà xuất bản, 

cơ sở in và lực lượng phát hành lịch. 
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1. Lí do chọn đề tài: 

Xuất phát từ nhận thức về tầm quan trọng của hoạt động kinh doanh 

lịch bloc đối với xã hội: 

Lịch là một sản phẩm văn hóa có tính truyền thống của dân tộc Việt 

Nam. Trải qua những năm tháng trong lịch sử của đất nước, lịch bloc đã được 

sử dụng phổ biến trong đời sống xã hội. Việc sử dụng lịch bloc vào trong sinh 

hoạt và sản xuất đã trở thành một thói quen, một nét đẹp văn hóa không thể 

thiếu được trong đời sống. Đi cùng năm tháng, lịch bloc đã gắn bó với người 

dân Việt Nam, trở thành một sản phẩm không thể thiếu mỗi khi tết đến, xuân 

về. Cùng với sự phát triển của xã hội, đời sống kinh tế ngày càng được cải 

thiện thì lịch bloc ngày càng được cải tiến về cả chất lượng cũng như hình 

thức của lịch nhằm phát huy những giá trị của nó trong đời sống xã hội. Chính 

vì thế mà vai trò của hoạt dộng phát hành lịch bloc đối với xã hội ngày càng 

được nâng cao. Không chỉ đáp ứng những nhu cầu đơn thuần là dành cho sinh 

hoạt và sản xuất mà còn biến lịch bloc thành những món quà cho biếu, tặng, 

cho quảng cáo…Trong điều kiện khi kinh tế và mức sống của dân cư ngày 

càng cao thì nhu cầu sử dụng lịch bloc cũng tăng nhanh chóng cả về số lượng 

và chất lượng lịch. Do đó, hoạt động phát hành lịch phải không ngừng phát 

triển để đáp ứng những nhu cầu đó. 

Xuất phát từ những bất cập sau 4 năm tiến hành “xã hội hóa” đối với  

lịch bloc. 

Theo đánh giá của hội xuất bản Việt Nam, qua 4 năm thực hiện chủ 

trương “xã hội hóa” xuất bản lịch bloc đã bộc lộ nhiều bất cập của việc “bung 

ra”. Việc đăng kí kế hoạch xuất bản lịch bloc đã không dựa vào nhu cầu xã 

hội và khả năng của các NXB. Số lượng đăng kí hàng năm từ 60 đến 100 triệu 

bản ( thực chất là đăng kí ảo) gây ồn ào trong dư luận xã hội, ít nhiều ảnh 

hưởng đến tâm lí của chính các đơn vị xuất bản. 

Do không nắm vững nhu cầu và không quản lí được số in của đối tác 

liên kết nên đã dẫn tới khủng hoảng thừa như vụ lịch năm 2007, in tới 17,2 
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triệu bản trong khi nhu cầu thực tế chỉ 14 đến 16 triệu bản. Nguyên nhân căn 

bản là các NXB không quản lí được số lượng in của đối tác liên kết. Ngoài ra 

việc in lậu, in nối bản cũng dễ dàng xảy ra do lịch được in nhiều nơi, do nhiều 

đối tác đặt hàng. 

Một số sai sót về thông tin trên lịch đã xảy ra, thậm chí nhiều trường 

hợp còn thiếu căn cứ khoa học hoặc thông tin cũ, lạc hậu,chủ yếu xảy ra với 

các loại lịch  bloc liên kết. Các NXB chưa chú trọng đầu tư (kể cả nội dung 

mẫu mã) cho loại lịch dành cho đông người tiêu dùng như lịch tiểu, lịch trung 

mà chỉ tập trung vào các mẫu lịch có lợi nhuận cao như lịch siêu đại, cực đại. 

Điều này dẫn đến mất cân bằng về chủng loại. 

Về khâu phát hành vẫn tập trung chủ yếu ở các thành phố lớn, đô thị, 

nơi đông dân cư nên một số vùng sâu, vùng xa, hải đảo thiếu lịch bloc. Đặc 

biệt chiết khấu lịch bloc không đồng nhất, thậm chí quá cao, có lúc 60 - 70% 

tạo ra cuộc cạnh tranh khốc liệt, ảnh hưởng đến lợi nhuận của các NXB. 

Trong khi đó người tiêu dùng cũng không được hưởng lợi từ việc này 

vì giá bán lẻ vẫn giữ nguyên. Một số lịch bloc in tiếng dân tộc thiểu số không 

được xuất bản so với trước khi xã hội hóa, không đáp ứng được nhu cầu của 

các đồng bào dân tộc thiểu số. 

Hà Nội là một trong những thị trường lịch bloc lớn nhất của cả nước 

nên bên cạnh mặt tích cực dễ thấy là hoạt động phát hành lịch diễn ra sôi 

động thì nó cũng bộc lộ rõ nhất những mặt trái của cơ chế quản lí trong cơ chế 

thị trường. Vì thế “nghiên cứu thị trường lịch bloc năm 2010 tại Hà Nội” là 

cấp thiết. 

2. Mục đích nghiên cứu của đề tài: 

Mục đích của nghiên cứu đề tài “ Thị trường lịch bloc năm 2010 tại Hà 

Nội” nhằm đánh giá thực trạng của hoạt động kinh doanh lịch bloc năm 2010 

tại Hà Nội, những tích cực và những hạn chế của thị trường lịch bloc năm 

2010. Đưa ra một số kiến giải để không ngừng nâng cao hơn nữa hiệu quả của  

hoạt động kinh doanh lịch bloc trong cả nước nói chung và Hà Nội nói riêng. 
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3. Phạm vi nghiên cứu của đề  tài: 

Để tài tập trung vào nghiên cứu thị trường lịch bloc năm 2010 tại Hà 

Nội, trong đó đi sâu phân tích hoạt động phát hành lịch bloc với vai trò là 

tổng đại lí phát hành và một số công ty và đại lí phát hành khác, làm nổi bật 

cho thị trường lịch bloc năm 2010 ở Hà Nội. 

4. Một số phương pháp nghiên cứu: 

Trong quá trình nghiên cứu đề tài, em có sử dụng một số phương pháp 

nghiên cứu sau: 

- Phương pháp thống kê, so sánh. 

- Phương pháp khảo sát thực tế. 

- Phương pháp phân tích, tổng hợp 

5. Kết cấu của khóa luận: 

Ngoài phần mở đầu và kết luận, nội dung của khóa luận gồm có 3 chương. 

Chương 1: Nhận thức chung về thị trường lịch bloc và ý nghĩa của thị 

trường lịch bloc 

Chương 2: Thực trạng thị trường lịch block năm 2010 tại Hà Nội 

Chương 3: Một số giải pháp nâng cao và phát triển thị trường lịch bloc 

tại Hà Nội. 
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