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LỜI MỞ ĐẦU 

1. Lý do chọn đề tài  

        Kinh tế Xã hội phát triển kéo theo đời sống của con người ngày càng 

được nâng cao.Trong cuộc sống và trong quá trình lao động sản xuất tạo ra 

của cải vật chất, để nhận thức, giảm đi áp lực, sự vất vả và tìm thấy niềm vui, 

sự hưng phấn, con người đã tạo ra các hoạt động, các sản phẩm văn hóa tinh 

thần không thể thiếu.Văn hóa phẩm đã trở thành một trong những sản phẩm 

thiết yếu phục vụ đời sống văn hóa tinh thần của con người. Ngày nay nền 

kinh tế thị trường cùng với sự hội nhập kinh tế thế giới và sự phát triển như 

vũ bão của khoa học công nghệ làm cho thị trường Văn hóa phẩm cũng trở 

nên sôi động hơn. Các mặt hàng Văn hóa phẩm không chỉ trở nên phong phú 

hơn mà còn phải nói đến sự tham gia của nhiều thành phần kinh tế trong việc 

sản xuất và kinh doanh mặt hàng này. Chính vì vậy  “cạnh tranh” luôn là vấn 

đề được đặt lên hàng đầu. Cùng với kinh doanh Xuất bản phẩm các doanh 

nghiệp kinh doanh Văn hóa phẩm đã và ngày càng khẳng định được vị thế, 

vai trò của mình trong nền kinh tế cũng như trong việc thõa mãn nhu cầu tinh 

thần, đáp ứng đòi hỏi ngày càng cao của xã hội. 

       Tổng Công ty Sách Việt Nam ( SAVINA )- 44 Tràng Tiền trong nhiều 

năm qua là doanh nghiệp nhà nước có qui mô lớn trong việc kinh doanh Xuất 

bản phẩm. Trong đó Văn hóa phẩm từ lâu đã không còn là mặt hàng phụ trợ 

cho sách mà đã trở thành mặt hàng kinh doanh mũi nhọn của Công ty, đem lại 

hiệu quả kinh doanh không nhỏ so với các Xuất bản phẩm khác. Tổng công ty 

đã khẳng định được vị trí vai trò của mình trên thị trường và không ngừng mở 

rộng thị trường Văn hóa phẩm của mình trong phạm vi cả nước với những 

bước tiến dài. Với mong muốn được tìm hiểu nhiều hơn về Văn hóa phẩm, bổ 

trợ kiến thức và đặc biệt là tìm hiểu việc làm thế nào để Tổng công ty đạt 
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đươc những kết quả kinh doanh như vậy. Chính vì thế mà em đã chọn đề tài 

“Hoạt động kinh doanh Văn hóa phẩm của Tổng Công ty  Sách Việt Nam 

trong 2 năm 2009-2010 ” làm đề tài khóa luận tốt nghiệp của mình. 

           Đề tài tuy không mới nhưng mỗi năm lại có những biến động không 

ngừng, năm 2009-2010  là năm có nhiều biến đổi trong công ty và trong kinh 

doanh Văn hóa phẩm, nên việc lựa chọn đề tài này em mong rằng có thể tiếp 

thu được những kiến thức từ hoạt động kinh doanh thực tế bổ sung cho những  

lý luận tiếp thu từ các bài giảng về chuyên ngành Xuất bản phẩm. 

 2. Mục đích nghiên cứu 

- Hệ thống hóa trên cơ sở lý luận về Văn hóa phẩm và tình hình kinh 

doanh Văn hóa phẩm từ đó thấy được vai trò cũng như tác động của nó 

đối với Tổng công ty và xã hội. 

- Nghiên cứu thực trạng kinh doanh Văn hóa phẩm của Tổng Công ty 

- Đề ra một số giải pháp nâng cao hiệu quả hoạt động kinh doanh Văn hóa 

phẩm 

 3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu   

      Đề tài đi sâu tìm hiểu hoạt động kinh doanh mặt hàng Văn hóa phẩm tại 

Tổng công ty Sách Việt Nam.  

      Do thời gian cũng như điều kiện nghiên cứu có hạn nên bài khóa luận em 

chỉ tập chung vào phân tích thực trạng kinh doanh Văn hóa phẩm của Công ty 

tại số 44 Tràng Tiền – Hà Nội trong khoảng 2 năm trở lại đây 2009-2010. 

4. Phương pháp nghiên cứu  

Căn cứ vào hệ thống lý thuyết khoa học liên ngành, các văn bản pháp luật 

và nhu cầu hưởng thụ các sản phẩm Văn hóa phẩm của xã hội, kết hợp một số 

phương pháp:  

- Phương pháp luận triết học 

- Phương pháp điều tra xã hội học 
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- Phương pháp thống kê, so sánh 

- Phương pháp tổng hợp số liệu và phân tích 

5. Kết cấu bài khóa luận  

Ngoài phần mở đầu và kết luận, bài khóa luận gồm 3 chương chính: 

 Chương 1: Nhận thức chung về Văn hóa phẩm và kinh doanh Văn hóa 

phẩm. 

 Chương 2: Hoạt động kinh doanh Văn hóa phẩm của Tổng Công ty Sách 

Việt Nam trong 2 năm 2009-2010 

 Chương 3: Một số giải pháp phát triển hoạt động kinh doanh Văn hóa phẩm 

tại Tổng công ty Sách Việt Nam 

        Tuy đã có nhiều cố gắng trong nghiên cứu, tìm hiểu, tham khảo các số 

liệu và thực tế nhưng bài viết còn có nhiều những thiếu sót do kinh nghiệm 

nghiên cứu của người viết còn có hạn. Vì vậy em rất mong có được sự chỉ 

bảo, đóng góp ý kiến của các thầy cô và các bạn để bài khóa luận được hoàn 

chỉnh hơn. 
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