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MỞ ĐẦU 

1. Lý do chọn đề tài 

Trong thời đại ngày nay, marketing đã đạt đến trình độ cao và đã đươc 

áp dụng trong nhiều lĩnh vực của đời sống xã hội. Chính vì lẽ đó, trong những 

năm thực hiện đường lối đổi mới , mở cửa của Đảng và Nhà nước ta, cùng với 

việc vận dụng cơ chế thị trường theo hướng đa dạng hóa, đa phương hóa . 

Đặc biệt với cơ chế thị trường như hiện nay hoạt động marketing ngày càng 

có vai trò quan trọng hơn, luôn được xem là động lực thúc đẩy sự phát triển 

nền sản xuất hàng hóa. Đồng thời góp phần thúc đẩy sự phát triển về mọi mặt 

của đất nước . 

Đối với nước ta hiện nay, cơ chế kinh tế thị trường có sự quản lý của 

Nhà nước, mọi doanh nghiệp phải hoàn toàn tự chủ trong sản xuất – kinh 

doanh, tự quyết định và tự chịu trách nhiệm về kết quả hoạt động sản xuất 

kinh doanh  của mình. Mặt khác mỗi doanh nghiệp là một phân hệ kinh tế 

trong nền kinh tế quốc dân và từng bước hội nhập với nền kinh tế khu vực và 

thế giới, điều đó đòi hỏi các doanh nghiệp, các tổ chức văn hóa nghệ thuật 

không chỉ chú trọng đến thực trạng và xu thế biến động của môi trường kinh 

doanh trong nước mà còn phải tính đến các tác động tích cực của môi rường 

kinh doanh khu vực và quốc tế. Môi trường kinh doanh ngày càng rộng, tính 

chất cạnh tranh và biến động ngày càng mạnh mẽ, việc vạch hướng đi trong 

tương lai của các tổ chức văn hóa nghệ thuật lại càng có ý nghĩa cực kỳ quan 

trọng đối với sự phát triển của tổ chức. Hơn nữa hoạt động marketing luôn 

được đánh giá là nhân tố quyết định sự thành bại của một tổ chức, doanh 

nghiệp. Điều đó cũng có nghĩa marketing đóng vai trò quan trọng đối với các 

tổ chức văn hóa nghệ thuật mà còn đối với nền sản xuất hàng hóa của đất 

nước. 

Nhận thức được tầm quan trọng và vai trò của marketing , khóa luận 

chuyên ngành quản lý văn hóa . Em mạnh dạn chọn đề tài: “Nâng cao hiệu 

quả hoạt động marketing của Nhà hát Tuổi trẻ Việt Nam” 
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2. Mục tiêu nghiên cứu 

Đề tài nhằm mục đích làm rõ vai trò của marketing trong hoạt động 

biểu diễn nghệ thuật của một đơn vị nghệ thuật trong hiện nay. Đồng thời 

thấy được thực trạng hoạt động marketing nghệ thuật của nhà hát Tuổi Trẻ. 

Để từ đó đề xuất một số ý kiến đóng góp nhằm nâng cao hiệu quả công tác 

marketing nghệ thuật của Nhà hát Tuổi Trẻ, thúc đẩy sự phát triển. 

3. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

Hoạt động marketing của Nhà hát Tuổi trẻ Việt Nam hiện nay. 

4. Phương pháp nghiên cứu 

- Nghiên cứu tài liệu 

- Quan sát 

- Phỏng vấn 

- Điền dã 

5. Đóng góp của khóa luận 

Nhằm chỉ ra và khắc phục một số hạn chế trong hoạt động marketing 

hiện nay nhà hát đang gặp phải. Khóa luận đóng góp một số biện pháp để 

nâng cao hơn nữa hiệu quả hoạt động marketing của nhà hát. 

6. Bố cục của khóa luận 

Ngoài phần mở đầu, kết luận, phụ lục và tài liệu tham khảo khóa luận 

gồm có 3 chương: 

Chương 1: Cơ sở lý luận về Marketing văn hóa nghệ thuật 

Chương 2: Thực trạng hoạt động marketing của Nhà hát Tuổi trẻ 

Việt Nam hiện nay 

Chương 3: Một số đề xuất nhằm nâng cao hiệu quả hoạt động 

marketing cho Nhà hát Tuổi trẻ Việt Nam 
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